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UVOD

“Slavonijo, zemljo plemenita,
vele ti si lipo uzorita,
naki}ena zelenim gorama,
obaljana ~etirim vodama.
Na priliku zemaljskoga raja
rike teku sa ~etiri kraja...”

Matija Antun Relkovi}
(Satir iliti divji ~ovik)

Relkovi}ev govor o Slavoniji nije samo govor srca kojim se
veli~a zavi~aj. On je faktografija jedne regije koja je prirod-
no bogata, ali kojoj je povijesna sudbina namijenila raz-
li~ite gospodare, uglavnom lo{e. Stoga su zaostalost, neo-
brazovanost i siroma{tvo bile pratiteljice `ivota u Slavoni-
ji. Bogata, a siroma{na – proturje~je je ove regije kojega se
ni danas ne mo`e osloboditi.

Poznato je da se stabilnost nekoga dru{tva ogleda u
~injenici njegova bogatstva, odnosno u tome koliko je ve-
}inska populacija kadra zadovoljiti ve}inu svojih potreba.
Nacrti su utopija idealizirali zajednice u kojima svi imaju
sve, gdje nitko nikomu nije zapreka na putu do `eljenog.
No ti su nacrti do danas ostali “mjesta kojih nema”, a raz-
voj dru{tva pokazivao je kroz povijest upravo suprotno:
ve}ina ljudi nije mogla zadovoljiti svoje osnovne potrebe,
uvijek je ~ovjek (ne priroda, a ni bogovi) ~ovjeku bio smet-
nja na putu postizanja osobne sre}e. Sartreovska se interpre-
tacija takve zbilje – pakao, to su drugi – pokazala dugotraj-
no ispravnom dijagnozom. No nakon razdoblja dominira-
nja kapitalisti~ke dr`ave blagostanja, nastupilo je novo vrije-
me koje ~ovjeka postavlja vi{e pred tehniku nego pred dru-
goga ~ovjeka. To je vrijeme jo{ ve}eg osamljivanja pojedinca,
neoliberalno usmjeravanje i opravdavanje ~ovjekove `ivotne
misije mimo zajednice. Takva je orijentacija u~inila disfunk-
cionalnim stati~no usmjerenje na zavi~aj, regiju i lokalnu
zajednicu. Nadredila joj je dinami~nu orijentaciju svjetskih 5



procesa brze komunikacije kojoj je u osnovi informatizacija
i njome vo|ena supermodernizacija.

Na po~etku tre}ega tisu}lje}a, u uvjetima dominacije
visoke tehnologije i integracijskih procesa koji pretvaraju
svijet u “globalno selo”, hrvatsko se dru{tvo, kao i ve}ina
postsocijalisti~kih, sudara s nu`no{}u “druge modernizaci-
je” a da ni prvu nije od`ivjelo. Premda se u globalnom ok-
ru`enju od tranzicijskih zemalja o~ekuje i tra`i industrija-
lizacija na postindustrijski na~in – glede visoke tehnologije
i scientific managementa, prestrukturiranja gospodarstva, ho-
rizontalne i vertikalne demokratizacije, kulturne otvoreno-
sti i dr. – te su zemlje, prije svega, `eljne iza}i iz ekonom-
skoga siroma{tva i politi~ke izoliranosti.

Koliko je skupa cijena integriranja me|u razvijene,
pokazuje se na svim razinama dru{tvenoga, ali i indivi-
dualnog, `ivota. Hrvatskoj je ta cijena vi{a nego drugima
zbog ratnih okolnosti u kojima otpo~inje njezina usmje-
renost prema europskim i svjetskim integracijama. Vrlo
visoka nezaposlenost, ga{enje do ju~er uspje{nih podu-
ze}a (bilo zbog gubljenja tr`i{ta, bilo zbog privatizacij-
skih interesa), poskupljenje dr`avne i lokalne uprave, {i-
renje osje}aja socijalne nesigurnosti, {irenje antiintelek-
tualnih vrijednosti u dru{tvu – neki su od va`nih indika-
tora po kojima se stanje u dru{tvu mo`e nazvati kriznim.
Kako tu krizu razumjeti, da li po socijalisti~kom obrascu:
“Kada ide lo{e, krivac je uglavnom netko drugi, kada je
dobro, tada smo svi zaslu`ni” ili po obrascu individualne
odgovornosti za pogre{ke i uspjehe? U Hrvatskoj je, ~ini
se, i dalje ostalo na snazi ono prvo – i to i na osobnoj i
na politi~koj razini, na lokalnoj, i regionalnoj i na dr`av-
noj. Ova je tema u Hrvatskoj posebno aktualna kada se
poku{avaju ocijeniti dosezi pojedinih regija, ali i procije-
niti njihove perspektive.

Je li istina da neke regije u Hrvatskoj zaostaju zato {to se
druge razvijaju? – ~esto je pitanje, poglavito u predizbor-
nim politi~kim kampanjama. No i izvan politike ovo je
pitanje utemeljeno iz vi{e razloga: 1. kroz povijest je raz-
vidno da su neke regije bile razvijenije od drugih, a danas
nije tako; 2. glavne gospodarske djelatnosti pojedinih re-
gija nemaju ono zna~enje koje su nekada imale za regiju i
{ire podru~je; 3. komunikacijski polo`aj regija i regional-
nih centara mijenjao se; 4. demografske se promjene po-
kazuju kao dovoljan argument za{to je jedna regija per-
spektivnija od druge; 5. globalizacijski procesi omogu}eni
informati~kom tehnologijom, a poticani gospodarskim i
politi~kim interesima, u~inili su pojedine regije pasivniji-
ma od drugih; u jedne su smjestili “pamet” koje su druge
li{ili.6



Svi su navedeni razlozi primjenljivi kada se `eli prika-
zati stanje jedne regije. Kada je rije~ o Slavoniji i Baranji,
tada svih pet razloga ima negativan predznak kretanja: 1.
nekada{nja bogata Slavonija i danas ima kruha, ali to vi{e
nije mjerilo bogatstva; 2. glavna djelatnost Slavonije i Ba-
ranje – poljoprivreda – neprofitabilna je i kao takva ovisna
o dr`avnoj subvenciji te nije razvojna snaga regije; 3. pro-
metna zaobi|enost Slavonije ostavlja je po strani i ~ini re-
gijom periferije; 4. dok su nekada slavonsko-baranjska sela
bila glavno obilje`je regije svojom vitalno{}u i brojno{}u
populacije, danas su sela ispra`njena i s ostarjelim stanov-
ni{tvom; 5. znanje, simboli~ki kapital, smje{teno je ondje
gdje su gospodarski i politi~ki interesi aktivirani, pa su
onamo usmjereni svi putovi koji pokazuju perspektivni
centar i pasivnu regiju. Slavonija i Baranja danas je pasiv-
na regija.

Kada se govori o regijama, vrlo je ~esto nejasno u ko-
jem se zna~enju pojam rabi. Je li rije~ o regiji kao prirod-
nom prostoru (ome|enom rijekama, brdima, morem), kao
gospodarskom prostoru (odre|enom dominiraju}om gospo-
darskom djelatno{}u), kao politi~kom prostoru (odre|enom
polo`ajem prema centralnoj vlasti) ili kao socio-kulturnom
prostoru (odre|enom pripadaju}om tradicijom, narje~jem,
religijom)?

Mo`e li se regija reducirati na jedno od navedenih
zna~enja ili je treba shva}ati uvijek kao zbroj svih zna~e-
nja? Ako se svede na jedno od zna~enja, tada je rije~ o regi-
ji kao tehni~kom terminu koji se rabi u odre|enu svrhu
(npr. Slavonija kao poljoprivredna regija, Slavonija kao
emigracijska regija ili Slavonija kao katoli~ka regija i sl.).
Ako se termin upotrebljava u namjeri cjelovita prikaza jed-
noga podru~ja, tada je rije~ o slojevitu shva}anju regije ko-
je pokriva sve razine regionalne posebnosti (prirodne, go-
spodarske, politi~ke, povijesne, tradicijske, vjerske, kultur-
ne). U ovom se zborniku regija Slavonije i Baranje razma-
tra u drugom zna~enju.

Za ovu je regiju va`no progovoriti o njezinoj poseb-
nosti, ali, jednako tako, i o njezinoj uhva}enosti u global-
ne sheme. Tako je bitno uo~iti va`nost tradicije zadrugar-
stva, ali i generacijski konflikt zbog inoviranja poljopri-
vredne proizvodnje; ugro`avanje ruralnoga krajolika kao
drugi val distanciranja ~ovjeka od prirode (Cifri}). Za Sla-
voniju je va`no raspr{iti predrasudu da je selo dodatak gra-
du ([tambuk). Ova je regija, podnose}i industrijalizaciju
kroz deagrarizaciju, do`ivjela da njezini ruralni prostori iz-
gube tradicionalnu biodinami~ku snagu (Wertheimer-Bale-
ti}, @ivi}). Mo`e li se dogoditi njezina revitalizacija, a da
ne izgleda kao retradicionalizacija ([undali})? 7



Uvodno jo{ nazna~imo da Slavonija s Baranjom ~ini
najplodniji dio Hrvatske na kojemu `ivi oko milijun sta-
novnika. Plodnost tla, agrarna i, dakako, ruralna tradicija
kao upori{ta i odrednice orijentacije na poljoprivredu, ~ini
se, nisu toliko va`ne za perspektivu agrara koliko je to po-
liti~ka orijentacija na poljoprivrednu djelatnost. Industrij-
ska tradicija i tradicija obrta tako|er nisu jamstvo ovim
djelatnostima, a bez politi~koga sustavnog rje{enja i poli-
ti~ke volje da im se udahne `ivot. Znanost, kao danas priz-
nata klju~na poluga razvoja, premda je institucionalno pri-
sutna u Slavoniji (Sveu~ili{te u Osijeku), ~ini se da ne do-
biva prostora bez politi~kih smjernica. Sve ove naznake
upu}uju na va`nost politi~ke volje u dana{njem vremenu,
na ovisnost svega o institucionaliziranoj politi~koj volji. Tada
postoje}e stanje u Slavoniji i Baranji govori o nepostojanju
politi~ke volje ili, pak, o {irem kontekstu (globalnim prili-
kama) koji je Slavoniju s Baranjom u~inio siroma{nom i
neperspektivnom regijom, regijom u kojoj su obezvrije-
|eni resursi koji su drugdje na cijeni – Priroda i ^ovjek.

Ovakvim se razmi{ljanjem otvara {iroka lepeza tema
kojima se sada{njost i budu}nost ove regije mo`e prikazati
u svijetlim, manje svijetlim ili tamnim nijansama, ve} pre-
ma tome `eli li se progovoriti o gospodarskim, sociopoli-
ti~kim, religijsko-kulturnim, povijesno-tradicijskim ili lo-
kalno-globalnim procesima. Cilj je ovoga zbornika otpo~eti
takvu raspravu interdisciplinarno, kako bi se znanstveno – dak-
le sustavno i argumentirano – progovorilo o stanju ove regije,
njezinoj pro{losti i budu}nosti. Stoga su uz sociologe i demo-
grafe, ekonomiste i agroekonomiste po`eljni sugovornici
povjesni~ari i teolozi, etnolozi i politolozi.

Tekstovi koji slijede razdijeljeni su u tri poglavlja i
predstavljaju interdisciplinarni pristup ovoj temi. (1) Iden-
titet regije analizira se gospodarski, demografski, povijesno,
sociokulturno, tradicijski i vjerski. Anticipiranje (2) bu-
du}nosti realno je tek na znanju onoga {to je bilo i {to je sa-
da – i u lokalnom i u globalnom kontekstu. Ono je mo-
gu}e tek ako se znaju ili naziru glavni (3) akteri razvitka i
integracijskih procesa.

Ovaj zbornik obuhva}a ve}inu referata odr`anih na
interdisciplinarnom znanstvenom skupu u Osijeku 3. i 4.
listopada 2002. godine.1

Urednici

BILJE[KA 1 Veliku pomo} i razumijevanje za organizaciju ovoga znanstvenog sku-
pa pokazali su Osje~ko-baranjska `upanija, Po`e{ko-slavonska `upani-
ja, Hrvatska gospodarska komora @upanijska komora Osijek, Osijek –
koteks d.d., JP Tr`nica Osijek, pa im na ovaj na~in zahvaljujemo.8
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Uvodne napomene

Najva`niji, pa i nezamjenjiv, ~imbenik op}ega dru{tvenog i
gospodarskog razvoja i napretka ljudske zajednice u cjelini
jest njezino stanovni{tvo. Stanovni{tvo je nositelj gospodar-
skog razvoja, jer ono predstavlja proizvodnu snagu koja
pokre}e i usmjerava sve djelatnosti u prostoru. Stoga je cje-
lovito razumijevanje dosada{njih razvojnih procesa, ali i
razvojnih perspektiva Slavonije i Baranje, nemogu}e bez raz-
matranja i vrednovanja njihovih demografskih aspekata.

Jedna od bitnih oznaka suvremenog razvoja stanov-
ni{tva Hrvatske, sa slo`enim uzro~no-posljedi~nim zna~aj-
kama, jest polarizirani razvoj, naro~ito izme|u urbanih i
ruralnih podru~ja zemlje. Procesi deagrarizacije, potaknuti
sna`nom i ubrzanom industrijalizacijom i deruralizaci-
jom, uz ja~anje urbanizacije, postali su posljednjih deset-
lje}a prete`ni dinami~ki, prostorni i strukturalni demo-
grafski te dru{tveno-gospodarski procesi u Slavoniji i Ba-
ranji (Isto~noj Hrvatskoj).

Ubrzana i urbano usmjerena industrijalizacija izazvala
je u ovom tradicionalnom agrarnom i ruralnom podru~ju
Hrvatske intenzivnu, a katkada i nekontroliranu, deagrari-
zaciju (napu{tanje poljoprivrede kao djelatnosti), {to je re-
zultiralo sna`nom deruralizacijom (napu{tanjem sela kao
mjesta `ivljenja), odnosno depopulacijom ruralnih po-
dru~ja, kao i pretjeranom urbanizacijom, odnosno napu-
~ivanjem gradova i urbanih podru~ja. Suvremeni razvoj
stanovni{tva Slavonije i Baranje bitno je optere}en izra-
`enom prostornom populacijskom polarizacijom izme|u
gradskih (urbanih) i seoskih (ruralnih) podru~ja u gotovo
svim sastavnicama razvoja stanovni{tva. Potonje onemo-
gu}uje stabilan dru{tveno-gospodarski i regionalni razvoj
ovoga kraja.

Predmet istra`ivanja u ovom prilogu jesu najva`nija
suvremena demografska obilje`ja ruralnih podru~ja Slavo-
nije i Baranje,1 shva}enih kao kontinuiranih podru~ja ruralne
(seoske) naseljenosti ([terc, 1992.). U tom smislu cilj istra-
`ivanja mo`e se definirati trima osnovnim aspektima: 15



(1) prikazati temeljne zna~ajke promjene broja i prostor-
noga razmje{taja seoskoga stanovni{tva izme|u 1953. i
2001. godine

(2) ustanoviti bitna obilje`ja prirodne dinamike stanov-
ni{tva izme|u 1965. i 1992. godine

(3) analizirati promjene strukture seoskoga stanovni{tva –
napose dobno-spolne i ekonomske strukture stanov-
ni{tva, od 1961. do 2001. godine.
Svrha ovoga istra`ivanja jest ustanoviti u kojoj mjeri

suvremeni demografskih procesi u ruralnim (seoskim) po-
dru~jima (naseljima) Slavonije i Baranje predstavljaju ko-
~nicu ukupnoga dru{tvenog i gospodarskog razvoja ne sa-
mo ruralnih podru~ja nego i cijele Slavonije i Baranje.
Drugim rije~ima, koliko ruralna podru~ja Slavonije i Ba-
ranje u demografskom smislu zaostaju u odnosu na cijeli
prostor, tj. u kojoj mjeri njihova demografska slika odre-
|uje i njihove ukupne razvojne (ne)mogu}nosti.

Metodolo{ka obja{njenja

Radi cjelovitoga razumijevanja iznesenih podataka nu`no
je upozoriti na nekoliko odgovaraju}ih metodolo{kih ob-
ja{njenja. Uvodno smo istaknuli da su temeljni cilj i svrha
ovoga rada – analizirati osnovna demografska obilje`ja ru-
ralnoga ili seoskoga stanovni{tva Slavonije i Baranje od 1953.
do 2001. godine. Bitna pretpostavka tomu jest pojmovno
definiranje i metodolo{ko izdvajanje skupine seoskih na-
selja (ruralnih podru~ja) u Slavoniji i Baranji kao prostor-
ne demografsko-statisti~ke osnove ove analize. S obzirom
na to da Slavonija i Baranja ima vi{e od 800 samostalnih
naselja, metodolo{ki je opravdano iz ukupnoga naseljskog
skupa najprije izdvojiti gradska naselja, ~ime definiramo
prostorni obuhvat gradskih ili urbanih podru~ja toga kra-
ja, dok sva ostala naselja mo`emo smatrati seoskim ili ru-
ralnim podru~jima Slavonije i Baranje. Me|utim, postu-
pak izdvajanja gradskih naselja nije jednostavan, jer su se u
popisima stanovni{tva u Hrvatskoj nakon II. svjetskog ra-
ta, kao i u odgovaraju}im zakonskim rje{enjima koja regu-
liraju problematiku klasifikacije naselja, primjenjivali raz-
li~iti kriteriji za izdvajanje naselja, a shodno tome i raz-
li~ita klasifikacija naselja s obzirom na njihov prete`it
gradski (urbani), mje{ovit (manje ili vi{e urbanizirani) ili
seoski (ruralni) karakter. Tako su u popisima stanovni{tva
iz 1961. i 1971. godine naselja u Hrvatskoj diferencirana
dvjema varijablama (veli~ina naselja i udio nepoljoprivred-
noga stanovni{tva), pa su bile izdvojene tri osnovne kate-
gorije naselja: gradska, mje{ovita i seoska. Me|utim, ve} u
popisu stanovni{tva iz 1981. godine (neopravdano) bio je16
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napu{ten ovaj kriterij, a umjesto njega gradska su se nase-
lja izdvajala na temelju upravnoga kriterija, odnosno od-
govaraju}e odluke nadle`ne (tada{nje op}inske) institucije,
koja je gradskim naseljem mogla politi~kom odlukom pro-
glasiti svako naselje, bez obzira na njegovu veli~inu (broj
stanovnika), njegova stvarna urbana obilje`ja ili gradske
funkcije. Isti je postupak za izdvajanje gradskih naselja
upotrijebljen i u popisu iz 1991. godine. Zakonska rje{enja
o upravno-teritorijalnom ustrojstvu Republike Hrvatske iz
1992. i 1997. godine dodatno su zakomplicirala problema-
tiku izdvajanja gradskih naselja. Naime, u sastav pojedinih
gradova, kao upravno-teritorijalnih cjelina, ulazila su i iz-
razito ruralna naselja, a kriteriji za takav metodolo{ki po-
stupak {iroj su javnosti ostali do danas uglavnom nepoz-
nati.2

Objektivna klasifikacija naselja u Hrvatskoj, odnosno
izdvajanje gradskih i seoskih naselja, ne mo`e se temeljiti
isklju~ivo na upravno-politi~kom kriteriju, nego se moraju
primijeniti drugi, primjereniji i znanstveno utemeljeniji
kriteriji i modeli. Jedan od najprihvatljivijih modela u ana-
liti~kom smislu jest Vreskov model izdvajanja gradskih na-
selja iz 1983. godine. On je gradska naselja izdvojio prim-
jenom ~etiriju varijabli: veli~ina naselja, udio poljoprivred-
noga stanovni{tva, udio doma}instava bez poljoprivredno-
ga gospodarstva te udio zaposlenih radnika nekoga naselja
koji rade u samom mjestu. Na`alost, model prof. Vreska
primjenjiv je za sada samo za rezultate popisa iz 1981. i
1991. godine. Na razini naselja popisi stanovni{tva iz
1953. i 1961. godine daju podatke samo o broju stanovni-
ka i udjelu poljoprivrednoga stanovni{tva, dok su u popi-
su iz 2001. godine, u vrijeme pisanja ovoga rada, nedosta-
jali podatci o udjelu poljoprivrednoga stanovni{tva, udjelu
doma}instva bez poljoprivrednoga gospodarstva i udjelu
zaposlenih radnika na razini naselja.

Na temelju podataka o veli~ini naselja i udjelu poljo-
privrednoga stanovni{tva izdvajanje gradskih naselja na razi-
ni cijele Hrvatske, od 1953. do 2001. godine, na~inio je N.
Pokos (2002.). On je model s dvije varijable, koji je bio pri-
mijenjen u popisima iz 1961. i 1971. godine, donekle modi-
ficirao i prilagodio nastalim promjenama u demografskom
razvoju, napose sociodemografskim obilje`jima gradskih na-
selja. Osnovna je varijabla ostala, me|utim, nepromijenjena
– gradskim se naseljem mo`e smatrati samo ono naselje u
kojemu `ivi najmanje 2000 stanovnika,3 s tek nekoliko izni-
maka u kojima se po{tivao povijesni razvoj i urbana tradici-
ja nekih naselja u obalnom dijelu Hrvatske. Varijabla udjela
poljoprivrednoga stanovni{tva mijenjala se s obzirom na go-
dinu popisa, a i s obzirom na veli~inu naseljskoga skupa. 17
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Tako je Pokos za 1953. godinu izdvojio 12 gradskih naselja
u Slavoniji i Baranji, za 1961. godinu 16 naselja, za 1971.
godinu 18 naselja, za 1981. godinu 28 naselja, a za 1991. i
2001. godinu po 34 gradska naselja.4 Preostala naselja Slavo-
nije i Baranje seoska su naselja.

Odgovaraju}e metodolo{ke pote{ko}e u ovom istra`i-
vanju predstavlja i problematika usporedbe rezultata poje-
dinih popisa stanovni{tva zbog promijenjenih popisnih
kriterija. Potonje se ponajvi{e odnosi na rezultate popisa iz
2001. godine.5

Prilikom popisivanja stanovni{tva 2001. godine u Hr-
vatskoj je primijenjena nova me|unarodna popisna meto-
dologija, prema kojoj se ukupnim stanovni{tvom neke
zemlje smatra samo njezino prisutno stanovni{tvo. Primje-
nom me|unarodnih demografsko-statisti~kih standarda i
kriterija, stanovni{tvom Hrvatske u popisu iz 2001. godine
smatrale su se: (1) sve osobe koje imaju prebivali{te u Hrvat-
skoj, ali nisu odsutne iz Hrvatske du`e od jedne godine; (2) osobe
koje borave u Hrvatskoj du`e od jedne godine, ali bez prijavlje-
noga prebivali{ta, kao {to su, primjerice, izbjeglice iz Bosne
i Hercegovine i Jugoslavije u Hrvatskoj (iznimka iz ove
skupine jesu diplomati stranih zemalja, predstavnici me|u-
narodnih organizacija, pripadnici stranih vojski i neke
druge manje brojne kategorije; (3) osobe – hrvatski gra|ani,
koje borave u inozemstvu du`e od godine dana, ali “imaju tije-
snu gospodarsku, prometnu i u~estalu vezu s ku}anstvom i obite-
lji u RH”.6 Pitanje hrvatskih prognanika kao privremeno
prisutnoga stanovni{tva u kona~nim je rezultatima popisa
rije{eno tako da su oni uklju~eni u ukupan broj stanovni-
ka naselja (`upanije) stalnoga, tj. prijeratnoga, prebivali{ta,
bez obzira na to jesu li se u trenutku popisa nalazili u tim
naseljima (`upanijama) ili su jo{ uvijek bili u progonstvu.

Valja odmah naglasiti da je zbog promijenjenih popi-
snih kriterija, ali i ~injenice da definicija “prisutnoga” sta-
novni{tva iz popisa 1971., 1981. i 1991. godine nije iden-
ti~na s definicijom toga stanovni{tva u popisu iz 2001. go-
dine, precizna usporedba rezultata popisa iz 2001. godine
s prethodnim popisima stanovni{tva znatno ote`ana, a u
mnogim slu~ajevima, osobito u nekim strukturno-demo-
grafskim obilje`jima i onemogu}ena. Stoga }e usporedbe
rezultata tih popisa, pa tako i u ovom prilogu, u znatnoj
mjeri imati tek orijentacijsku vrijednost.7

Osvrt na ukupnu demografsku sliku Slavonije i Baranje

Da bismo u cijelosti objasnili i razumjeli temeljne demo-
grafske procese u ruralnim podru~jima Slavonije i Baranje,
valja nam se sa`eto osvrnuti na najva`nije ukupne demo-18
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grafske zna~ajke ovoga prostora, jer se iz njih – izme|u
ostalog – mogu nazreti i korijeni dana{nje nepovoljne po-
pulacijske slike slavonsko-baranjskoga sela. Suvremeni raz-
voj stanovni{tva Slavonije i Baranje, pa tako i njezinih ru-
ralnih podru~ja, u osjetnoj mjeri ba{tini duboko ukorije-
njene tragove dosada{njega, po mnogo ~emu specifi~nog,
demografskog, dru{tvenog i gospodarskog razvoja toga
prostora.

Osobito je va`no naglasiti da se s obzirom na reljefne,
klimatsko-ekolo{ke, hidrogeografske, pedolo{ke, promet-
no-geografske, demografske i dru{tveno-gospodarske zna-
~ajke i procese slavonsko-baranjski prostor jasno izdvaja u
odnosu na druga hrvatska podru~ja. Njegove prednosti za
naseljavanje – a to su, prije svega, reljefna i hidrografska
otvorenost i propusnost, plodna zemlja te kvalitetnim
drvetom bogate {ume – od davnine su privla~ile stanov-
ni{tvo, dok su burna povijesna zbivanja tijekom proteklih
stolje}a modelirala naseljenost, uzrokuju}i, ponajprije, stal-
na, brojna i intenzivna prostorna kretanja stanovni{tva
(migracije) unutar same Slavonije i Baranje te iz drugih
podru~ja u nju i obratno (@ivi}, 1995.).

Tijekom proteklih razdoblja Slavonija i Baranja bila je
vrlo dinami~no demografsko podru~je, jer su se u njoj iz-
mjenjivala razdoblja stabilnoga s razdobljima nesigurnoga
i neizvjesnoga razvoja populacije. Tomu su najvi{e prido-
nijele ~este politi~ke i vojne promjene i poremetnje. Stoga
stanovni{tvo Slavonije i Baranje u biti ozna~uje oscilatorni
demografski razvoj. Sve do druge polovice XX. stolje}a Sla-
vonija i Baranja je, zahvaljuju}i razmjerno slaboj naselje-
nosti i maloj gusto}i stanovni{tva te prete`itoj orijentaciji
na poljoprivredne djelatnosti, bila otvoreno imigracijsko
podru~je. U nju su se, u potrazi za slobodnom zemljom i
radnim mjestima, sve do 1950-ih godina slijevali imigranti
s raznih podru~ja Hrvatske i susjednih zemalja. Korjenite
promjene nastupaju u drugoj polovici XX. stolje}a, u skla-
du s promijenjenom politikom dru{tveno-gospodarskoga
razvoja, koja je i u ravni~arskim i nizinskim podru~jima
Hrvatske poticala industrijalizaciju gospodarstva i urbani-
zaciju dru{tva.

U tom je smislu osobito va`an razvoj stanovni{tva
Slavonije i Baranje u posljednjih pedesetak godina, jer se u
njemu zrcale bitni dru{tveno-gospodarski procesi i odnosi
na ovome prostoru, koji su glavninom odredili suvremene
zna~ajke naseljenosti (Wertheimer-Baleti}, 1979.). One se
vide u slabljenju ukupne demografske dinamike (porasta
broja stanovnika), pogor{anju prirodnoga kretanja, sve iz-
ra`enijem iseljavanju, nepovoljnim promjenama dobno-
spolnoga i ekonomskoga sastava stanovni{tva te u nagla- 19
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{enom ruralnom egzodusu koji je uvjetovao pretjeranu
koncentraciju stanovni{tva u manjem broju gradskih na-
selja, a time i prostornu populacijsku polarizaciju.

Promatramo li samo razdoblje nakon II. svjetskog ra-
ta, pokazuje se da je od 1953. do 2001. godine ukupan
broj stanovnika Slavonije i Baranje porastao za 12,1%. Naj-
intenzivnija je populacijska dinamika bila u me|upopi-
snom razdoblju od 1953. do 1961. godine (9,9%), na {to je
djelovala brojna imigracija. Od 1961. zapo~inje, me|utim,
slabljenje broj~anoga porasta stanovni{tva. Tako je ukupan
porast stanovni{tva Slavonije i Baranje izme|u 1961. i
1971. iznosio 6,5%; od 1971. do 1981. godine 1,1%, a od
1981. do 1991. godine 2,8%.8 Posljednji popis stanovni{tva
iz 2001. godine ustanovio je prvi put nakon II. svjetskog
rata smanjenje broja stanovnika (ukupnu depopulaciju)
Slavonije i Baranje za ukupno 7,9%. Na demografski re-
gres ovoga podru~ja u posljednjem desetlje}u XX. stolje}a,
uz brojne naslije|ene destabilizacijske ~imbenike demo-
grafskog razvoja (dva svjetska rata, selektivno iseljavanje,
pad nataliteta, demografsko starenje, ruralni egzodus itd.),
u zna~ajnoj su mjeri utjecale i negativne posljedice srbijan-
ske oru`ane agresije i Domovinskog rata (ratni mortalitet,
depresivni natalitet, migracijski gubitci). Prema popisu iz
2001. godine u 850-ak samostalnih naselja u Slavoniji i Ba-
ranji `ivjelo je ukupno 821.629 stanovnika ili 18,5% sta-
novni{tva Hrvatske. Prosje~na op}a gusto}a naseljenosti iz-
nosi 74,09 stanovnika na ~etvorni kilometar,9 {to zna~i da
je Slavonija i Baranja rje|e naseljen prostor u odnosu na
Hrvatsku u cijelosti.10

Demoreprodukcijski procesi u Slavoniji i Baranji, is-
kazani u kretanju nataliteta, mortaliteta i prirodne promje-
ne, pokazuju od sredine 1960-ih godina izrazito negativne
tendencije, napose kada je u pitanju kretanje nataliteta.
Naime, nakon {to su po~etkom 1960-ih godina zavr{ena
sna`nija useljavanja na ovo podru~je – u sklopu agrar-
no-reformskih migracija izme|u 1945. i 1948. te migracija
radne snage zbog sve ve}e i br`e industrijalizacije s kraja
1950-ih godina – nastupa razdoblje u kojemu Slavonija i
Baranja kao izrazito imigracijsko podru~je poprima sve
vi{e obilje`ja emigracijskoga prostora. To se odrazilo i na
kretanje ukupnoga broja stanovnika i na demoreprodukcij-
ske procese, odnosno procese vezane uz oblikovanje vital-
nih demografskih struktura, osobito dobno-spolne. Iselja-
vanjem radno i reprodukcijski najvitalnijega stanovni{tva
(20–40 godina starosti) naru{eni su odnosi u dobno-spol-
noj strukturi naseljenosti te je osjetno su`ena demografska
osnovica procesa reprodukcije. Ako tim ~imbenicima pri-
dru`imo postojanje krnjih nara{taja stanovni{tva zbog raz-20
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mjerno visokih izravnih i neizravnih demografskih gubita-
ka toga kraja povezanih s Prvim i, osobito, Drugim svjet-
skim ratom, mo`emo nazreti korijene sve nepovoljnijih
demoreprodukcijskih procesa u razvoju stanovni{tva Sla-
vonije i Baranje. Ne ulaze}i detaljnije u problematiku pri-
rodnoga kretanja stanovni{tva toga podru~ja, dovoljno je
naglasiti da je izme|u 1965. i 1990. godine ukupan natali-
tet ({to zna~i natalitet ostvaren u “zemlji” i u inozemstvu)
smanjen sa 15.761 na 11.242 `ivoro|ene djece ili za 28,7%,
ukupan mortalitet pove}an sa 8.413 na 9.973 umrlih ili za
18,5%, a ukupan prirodni prira{taj smanjen sa 7.348 na
1.269 stanovnika ili za ~ak 82,7%.11 Godine 1991. Slavoni-
ja i Baranja kao i cjelokupna Hrvatska, prvi put u suvre-
menom razdoblju demografskoga razvoja bilje`i prirodnu
depopulaciju svojega stanovni{tva. Naime, te je godine na
ovom podru~ju ukupno 9637 `ivoro|ene djece (38,9%
manje nego 1965.), umrlo je 10.480 osoba (24,6% vi{e ne-
go 1965.), pa je prirodna promjena bila negativna i iznosi-
la je – 843 stanovnika.

Negativni demoreprodukcijski trendovi (osobito kre-
tanje nataliteta), uz poja~ano iseljavanje radno i reproduk-
cijski najsposobnijih dobnih skupina, doveli su do osjet-
nog pogor{anja dobno-spolne slike naseljenosti Slavonije i
Baranje. Tako je izme|u 1961. i 2001. udjel mladih (0–19
godina) smanjen sa 36,1% na 25,9%, a udio starih (60 go-
dina i vi{e) pove}an sa 10,8% na 20,7%, odnosno udvo-
stru~en je! U popisu iz 2001. osobe starije od 60 godina
~ine ve} vi{e od petine stanovni{tva Slavonije i Baranje.
Odmaklost demografskoga starenja zorno pokazuje i po-
rast indeksa starenja, koji je 1961. iznosio 30, a 2001. godi-
ne 80 starih na 100 mladih stanovnika Slavonije i Baranje.
Sve to nedvojbeno upu}uje na ~injenicu da je proces de-
mografskoga starenja slavonsko-baranjskoga stanovni{tva u
punom zamahu, {to inducira daljnje negativne posljedice
na prirodnu dinamiku, ali i ekonomsku aktivnost, stanov-
ni{tva.

Na temelju ovih izdvojenih pokazatelja o~ito je da se
stanovni{tvo ovoga podru~ja nalazi u sve dubljoj demo-
grafskoj krizi, u okviru koje je po~etkom 1990-ih srbijan-
ska agresija na Hrvatsku jo{ vi{e produbila sve nepovoljne
demografske zna~ajke ovoga kraja, izazvav{i pritom velike
ljudske `rtve, golema materijalna razaranja, progon vi{e
desetaka tisu}a ljudi Slavonije i Baranje iz njihovih domo-
va te iseljavanje dijela srpske narodnosne skupine.12

Me|u bitnim suvremenim demografskim i dru{tve-
no-gospodarskim procesima u Slavoniji i Baranji valja iz-
dvojiti procese deagrarizacije i deruralizacije, koji su bitno
determinirali dana{nji populacijski razvoj ovoga prostora. 21

Alica Wertheimer-Baleti}
Dra`en @ivi}

Demografske promjene
u ruralnim podru~jima

Slavonije i Baranje
od 1953. do 2001.

godine



Ti procesi, zapo~eti 1950-ih godina, karakteristi~ni su za
cijelu Hrvatsku, u kojoj od 1981. godine vi{e od polovice
stanovni{tva `ivi u gradovima, s tendencijom daljnjega
smanjivanja stanovni{tva na hrvatskom selu ([tambuk,
1983.). Napu{tanje poljoprivrede kao djelatnosti pod utje-
cajem ubrzane industrijalizacije i prijelaz poljoprivrednoga
stanovni{tva na nepoljoprivredne djelatnosti, a kasnije i u
gradove, uzrokovao je zna~ajne promjene u prostornoj,
ekonomskoj i socijalnoj slici naseljenosti, ali i poremetnje
u nekim demografskim strukturama, poglavito u onim se-
oskim naseljima iz kojih je stanovni{tvo migriralo prema
gradskim naseljima toga kraja ili izvan granica slavon-
sko-baranjskoga prostora (@ivi}, 1998.).

Popisne promjene i razmje{taj ruralnoga stanovni{tva
od 1953. do 2001.

Ra{~lamba demografske dinamike (kretanja broja stanovni-
ka) seoskih naselja Slavonije i Baranje od 1953. do 2001.
godine pokazuje da ruralna podru~ja u ovoj makroregiji
karakterizira ukupna depopulacija ili pad broja stanovni-
ka, ali i prostorna populacijska polarizacija s obzirom na
promjene broja i razmje{taja seoskoga stanovni{tva. Prema
rezultatima popisa iz 1953. godine, u seoskim je naseljima
Slavonije i Baranje `ivjelo 568.085 stanovnika ili 77,5%
ukupnoga stanovni{tva ovoga kraja. Do popisa iz 2001.
godine broj seoskoga stanovni{tva smanjen je na 394.416,
a udio u ukupnom stanovni{tvu Slavonije i Baranje na
48,0%. Ukupna depopulacija stanovni{tva seoskih naselja
u promatranom razdoblju iznosila je ~ak 30,6%. U istom
je razdoblju broj stanovnika u gradskim naseljima pora-
stao za 158,8%.

Najintenzivnija depopulacija ruralnih podru~ja Slavo-
nije i Baranje zabilje`ena je izme|u 1971. i 1981. godine.
Demografski je pad u tih deset godina iznosio 15,3%. To
je razdoblje najsna`nijega i najbr`ega napu{tanja poljopri-
vrede kao djelatnosti. Deagrarizirani vi{kovi poljoprivred-
noga stanovni{tva napustili su i selo kao mjesto `ivljenja,
naseliv{i se u gradskim ili prigradskim naseljima Slavonije
i Baranje13 ili iseliv{i se u druga hrvatska podru~ja (osobito
u Zagreb i okolicu), odnosno u inozemstvo. Premda se na-
kon 1981. depopulacija seoskih naselja Slavonije i Baranje,
tj. njihova deruralizacija, nastavila, ona nije vi{e tako dina-
mi~na kao prije 1980-ih godina. Tako je izme|u 1981. i
1991. godine broj stanovnika u seoskim naseljima Slavoni-
je i Baranje smanjen za 7,9%, a izme|u 1991. i 2001. godi-
ne za 8,2%. Ako isklju~imo ~injenicu da je depopulacija
slavonsko-baranjskoga sela izme|u 1991. i 2001. godine22
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jednim dijelom posljedica ratnih migracija zbog ratne
agresije na Hrvatsku, onda razloge pada stope deruralizaci-
je valja tra`iti u smanjenom potencijalnom emigracijskom
kontingentu seoskoga stanovni{tva. Naime, emigracijska
osnovica deagrariziranoga seoskog stanovni{tva spustila se
gotovo na donju granicu. Sve nepovoljnija dobna struktu-
ra seoskoga stanovni{tva neprijeporno upu}uje na ~injeni-
cu da sa sela vi{e nema tko odlaziti, jer u njemu ostaju
ve}inom stari, koji nemaju ni mogu}nosti ni `elje za odla-
skom. To istodobno zna~i da seoska naselja imaju sve
manje vlastitih mogu}nosti i potencijala za demografsku
obnovu, ali i za gospodarski oporavak i napredak.

Pribli`no 80% seoskih naselja u Slavoniji i Baranji bi-
lje`i izme|u 1953. i 2001. godine pad broja stanovnika
(Pokos, 2002.). Demografski rast imaju uglavnom samo
prigradska naselja koja jo{ nisu fizionomski ili upravno
srasla s gradovima na koje se naslanjaju. Posljedica je to
urbano bazirane industrijalizacije koja je ubrzala urbaniza-
ciju Slavonije i Baranje, izra`enu porastom broja stanovni-
ka gradova, prostorno {irenje gradskih naselja, ali i {irenje
gradskoga na~ina `ivota, {to je dovelo do preobrazbe okol-
nih, seoskih naselja, koja su – pritom – do`ivjela odgovara-
ju}i stupanj urbaniziranosti.

Promatramo li proces deruralizacije Slavonije i Bara-
nje prema prostornom kriteriju, uo~avamo da su izme|u
1953. i 2001. godine najve}e smanjenje stanovni{tva imala
seoska naselja u dijelu Viroviti~ko-podravske `upanije, koji
smo uklju~ili u slavonsko-baranjski prostorni kompleks.
Naime, u gradovima Orahovici i Slatini te op}inama 23

Tablica 1.
Kretanje ukupnoga, gradskog i
seoskog stanovni{tva Slavonije
i Baranje od 1953. do 2001.
godine

GODINE
POPISA

UKUPNO
STANOVNI[TVO

VERI@NI
INDEKS

GRADSKO
STANOVNI[TVO

VERI@NI
INDEKS

SEOSKO
STANOVNI[TVO

VERI@NI
INDEKS

1953. 733.190 – 165.105 – 568.085 –

1961. 805.421 109,9 227.778 138,0 577.643 101,7

1971. 858.136 106,5 307.672 135,1 550.464 95,3

1981. 867.646 101,1 401.223 130,4 466.423 84,7

1991. 892.035 102,8 462.466 115,3 429.569 92,1

2001. 821.629 92,1 427.213 92,4 394.416 91,8

2001./1953. – 112,1 – 258,8 – 69,4

Izvor: Koren~i}, M. (1979.): Naselja i stanovni{tvo SR Hrvatske 1857. – 1971., Djela JAZU, Knjiga
54, Zagreb
Popis stanovni{tva 1981., Stanovni{tvo po op}inama i zajednicama op}ina, Dokumentacija
501, RZSSRH, Zagreb, 1982.
Popis stanovni{tva 1991., Stanovni{tvo u zemlji i inozemstvu po naseljima, Dokumentacija
991, DZSRH, Zagreb, 1996.
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Zdenci, ^a~inci, Crnac, ^a|avica, Mikleu{, Nova Bukovi-
ca, Sopje i Vo}in seosko je stanovni{tvo ukupno depopuli-
ralo za 58,5%. Razloge tako visoke stope depopulacije va-
lja tra`iti, prije svega, u skromnijim prirodnim uvjetima za
poljoprivrednu djelatnost, razmjerno slaboj prometnoj po-
vezanosti seoskih naselja s gradovima kao `ari{tima indu-
strijalizacije, {to je ograni~ilo ili onemogu}ilo dnevnu pok-
retljivost stanovni{tva, ali i u brojnom iseljavanju i slaboj
prirodnoj dinamici stanovni{tva. Iza Viroviti~ko-podrav-
ske `upanije po padu broja stanovnika slijede seoska nase-
lja u Osje~ko-baranjskoj (37,5%) i Vukovarsko-srijemskoj
`upaniji (28,7%). Najmanju depopulaciju seoskoga stanov-
ni{tva imali su dijelovi Po`e{ko-slavonske `upanije koji
ulaze u sastav Slavonije i Baranje (gradovi Pleternica i
Po`ega te op}ine Kutjevo, Velika, Brestovac, ^aglin, Jak{i}
i Kaptol) i Brodsko-posavska `upanija. U prvoj je demo-
grafski regres seoskoga stanovni{tva iznosio 17,7%, a u
drugoj 11,4%.

Promjene u demografskoj dinamici seoskoga stanov-
ni{tva zna~e i promjene u udjelu seoskoga stanovni{tva u
ukupnom stanovni{tvu Slavonije i Baranje. Tako je od
1953. udio seoskoga stanovni{tva smanjen sa 77,5% na
71,7% u 1961. godini, na 64,1% u 1971. godini, na 53,8%
u 1981. godini, na 48,2% u 1991. godini te na 48,0% u
2001. godini. Unato~ navedenom smanjenju Slavonija i
Baranja je, prema broju i udjelu seoskoga stanovni{tva,
zadr`ala vi{e ruralnih obilje`ja u odnosu na Hrvatsku u ci-
jelosti, a i na druga hrvatska makroregionalna podru~ja.
Prema popisu iz 2001. godine jedino je Gorska Hrvatska
imala udio seoskoga stanovni{tva u ukupnom stanovni-
{tvu ve}i od Slavonije i Baranje (pribli`no 65,0%) (Pokos,
2002.).24
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Razmje{taj seoskoga stanovni{tva, uz promjene udjela
u ukupnom stanovni{tvu, bitan je demografski pokazatelj
ruralnih podru~ja Slavonije i Baranje. Prema popisu iz
1953., ne{to vi{e od polovice (54,1%) seoskih naselja Slavo-
nije i Baranje imalo je do 500 stanovnika, no u njima je
`ivjelo manje od petine (19,4%) seoskoga stanovni{tva
ovoga kraja. Istodobno, samo u 21,2% seoskih naselja `iv-
jelo je vi{e od polovice (55,2%) seoskoga stanovni{tva.
Podjednak je bio broj naselja do 99 (41 naselje) i iznad
2000 stanovnika (44 naselja). No dok je u sitnim naseljima
`ivjelo tek 0,5% stanovnika, u seoskim naseljima iznad
2000 stanovnika `ivjelo je ~ak 23,9% seoskoga stanovni-
{tva. Prosje~na veli~ina (broj stanovnika) seoskih naselja iz-
nosila je 1953. godine 695 stanovnika po naselju.

Tablica 2.
Kretanje seoskoga stanovni{tva Slavonije i Baranje izme|u 1953. i 2001. godine prema `upanijama

PROSTORNE
CJELINE
(@UPANIJE)

POKAZATELJ 1953. 1961. 1971. 1981. 1991. 2001.

Brodsko-posavska Broj stanovnika 113.208 116.270 113.780 106.791 100.778 100.344
Veri`ni indeks – 102,7 97,9 93,9 94,4 99,6

Osje~ko-baranjska Broj stanovnika 217.395 221.122 205.779 155.920 153.141 135.989
Veri`ni indeks – 101,7 93,1 75,8 98,2 88,8

Vukovarsko-srijemska Broj stanovnika 123.906 133.840 137.929 121.536 97.660 88.357
Veri`ni indeks – 108,0 103,1 88,1 80,4 90,5

Viroviti~ko-podravska Broj stanovnika 58.160 50.156 40.849 34.376 31.128 24.106
Veri`ni indeks – 86,2 70,2 84,2 90,6 77,4

Po`e{ko-slavonska Broj stanovnika 55.416 56.255 51.677 47.801 46.861 45.620
Veri`ni indeks – 101,5 91,9 92,5 98,0 97,4
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Zahvaljuju}i deruralizaciji i depopulacijskim procesi-
ma, do 2001. godine pove}an je broj i udio sitnih i malih
seoskih naselja (do 499 stanovnika), i to na 556 ili za
25,8%, a udio na ~ak 67,6% svih seoskih naselja Slavonije i
Baranje. Broj ve}ih i velikih seoskih naselja (iznad 1.000
stanovnika) zna~ajno je smanjen (za 37,6%), i broj stanov-
nika u njima (za 38,8%). Bitno je smanjen broj velikih na-
selja (iznad 2.000 stanovnika) kao i ukupan broj stanovni-
ka u njima, i to broj naselja za 25,0% te broj stanovnika za
36,2%. Prosje~na veli~ina seoskih naselja toga podru~ja
smanjena je do 2001. godine na 480 stanovnika po naselju,
ili za 31,0% u odnosu na 1953. godinu.

Proizlazi da je do{lo do prostornoga prerazmje{taja se-
oskoga stanovni{tva s obzirom na veli~inu naselja. I po
broju naselja i po udjelu njihova stanovni{tva u ukupnom
seoskom stanovni{tvu Slavonije i Baranje sve su vi{e iz-
ra`ena sitna i mala seoska naselja, dakle naselja do 499 sta-
novnika. Ta su naselja 1953. godine ~inila 54,1% seoskih
naselja, a u njima je `ivjelo 19,4% seoskoga stanovni{tva
Slavonije i Baranje. Do 2001. godine udio naselja do 499
stanovnika porastao je na 67,6%, a udio njihova stanov-
ni{tva u ukupnom seoskom stanovni{tvu na 25,4%. Dakle,
~etvrtina seoskoga stanovni{tva Slavonije i Baranje danas
`ivi u naseljima s manje od 500 stanovnika. Prosje~an broj
stanovnika u tim naseljima smanjen je izme|u 1953. i
2001. godine sa 249 na 180 stanovnika. Istodobno, udio
naselja iznad 1.000 stanovnika u ukupnom broju seoskih
naselja smanjen je izme|u 1953. i 2001. godine sa 21,2%
na 13,3%, a udio stanovni{tva u njima sa 55,2% na 48,6%.
Prosje~na veli~ina tih naselja smanjena je izme|u 1953. i
2001. godine sa 1.814 na 1.761 stanovnika po naselju.26

Tablica 3.
Broj i veli~ina seoskih naselja Slavonije i Baranje 1953. i 2001. godine

Veli~ina naselja
1953.* 2001.**

Broj naselja Broj stanovnika Broj naselja Broj stanovnika

Bez stanovnika 0 0 14 0

1–99 stanovnika 41 2.777 206 8.855

100–499 stanovnika 401 107.220 350 91.441

500–999 stanovnika 202 144.289 143 102.193

1.000–1.999 stanovnika 129 178.193 76 105.194

2.000 i vi{e stanovnika 44 135.606 33 86.733

UKUPNO 817 568.085 822 394.416

Izvor: *Pokos, N. (2002.): Metodologija izdvajanja seoskog stanovni{tva, njegov raspored i popisne
promjene 1953.–2001., Prostor iza, Kako modernizacija mijenja hrvatsko selo, [tambuk, M., Ro-
gi}, I., Mi{eti}, A. (ur.), Institut dru{tvenih znanosti Ivo Pilar, Zagreb, str. 53.
** Popis stanovni{tva 2001., DZSRH, Zagreb, 2002.



Uznapredovalost deruralizacijskih i depopulacijskih
procesa u ruralnim podru~jima Slavonije i Baranje poka-
zuje i podatak da je 2001. godine bez ijednoga stanovnika
bilo 14 naselja (1,7% seoskih naselja ovoga kraja), a do 10
stanovnika novih 40 seoskih naselja (4,9%). To zna~i da je
izumrlo ili se nalazi na samom pragu izumiranja oko 6%
seoskih naselja Slavonije i Baranje.

Depopulacijski procesi u kretanju broja stanovnika se-
oskih naselja Slavonije i Baranje u zna~ajnoj su mjeri ubr-
zali i prostorni prerazmje{taj seoskoga stanovni{tva. U
tom se smislu jasno razlikuju isto~ni i zapadni dio Slavo-
nije i Baranje. U isto~nom dijelu jo{ uvijek postoji zna~aj-
na koncentracija seoskoga stanovni{tva u manjem broju
ve}ih i velikih seoskih naselja, dok je u zapadnom dijelu
Slavonije i Baranje seosko stanovni{tvo razasuto u velikom
broju sitnih i malih seoskih naselja, od kojih mnogima
prijeti nestanak.

Prirodna dinamika ruralnoga stanovni{tva od 1965. do 1992.

Poreme}enost demografskih odnosa u seoskim naseljima
Slavonije i Baranje napose pokazuje dinamika nataliteta i
prirodne promjene. U cjelini uzev{i, ruralna podru~ja Hr-
vatske izgubila su svoju tradicionalnu biodinami~ku snagu
([terc, 1992.). Upravo je utjecaj brojnih unutarnjih i vanj-
skih destabilizacijskih ~imbenika razvoja stanovni{tva Hr-
vatske najvi{e i do{ao do izra`aja na ruralnim podru~jima.
Naime, hrvatsko je selo ve} vi{e desetlje}a suo~eno s nega-
tivnim posljedicama dvaju svjetskih ratova te selektivnog
iseljavanja (iseljava se uglavnom mlado, radno i reproduk-
cijski najvitalnije stanovni{tvo), {to je bitno utjecalo na po-
gor{anje dobno-spolne slike stanovni{tva (pojava krnjih
nara{taja i su`avanje vitalno-demografske osnovice), pa ta-
ko i na pad stope nataliteta i fertiliteta.

Prema podatcima vitalne statistike, pozitivno ukupno
prirodno kretanje seoskoga stanovni{tva Hrvatske po~et-
kom 1980-ih godina prelazi u prirodni pad ili prirodnu
depopulaciju. Za prirodno kretanje seoskoga stanovni{tva
Hrvatske ostvarenog u “zemlji” (dakle, bez vitalnih do-
ga|aja u inozemstvu) karakteristi~no je da je prirodna de-
populacija nastupila ve} sredinom 1970-ih godina (Akrap,
2002.).

Natalitet seoskoga stanovni{tva Slavonije i Baranje na-
lazi se od sredine 1960-ih godina u sna`nom, ali ne i kon-
tinuiranom, padu. Godine 1965. u seoskim naseljima Sla-
vonije i Baranje `ivoro|eno je 10.603 djece. Do 1970. godi-
ne broj `ivoro|ene djece smanjen je na 7.746 (za 26,9%),
do 1980. godine na 7.531 (za dodatnih 2,8%), a do 1990. 27
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godine na 5.548 (za novih 26,3%). Ukupno je broj `ivo-
ro|enih izme|u 1965. i 1990. godine gotovo prepolovljen
(–47,8%). Jedino je sredinom 1970-ih i po~etkom 1980-ih
zamjetan blagi porast nataliteta, {to dovodimo u vezu s
ulaskom u fertilnu dob nara{taja (napose `enskoga) sta-
novni{tva ro|enog u poslijeratnom kompenzacijskom raz-
doblju uslijed pove}anog nataliteta nakon II. svjetskog ra-
ta. Zanimljivo je naglasiti da je ukupan natalitet ostvaren
od 1981. do 1990. godine (124.613) za 5,9% manji od
ukupno ostvarenog nataliteta seoskoga stanovni{tva Slavo-
nije i Baranje izme|u 1971. i 1980. godine. Nadalje, nagli
pad nataliteta seoskoga stanovni{tva uslijedio je tijekom
prvih dviju ratnih godina, premda ne raspola`emo cjelovi-
tim podatcima vitalne statistike. Tako je 1991. godine u se-
oskim naseljima Slavonije i Baranje zabilje`eno 4.606 `ivo-
ro|enih (17,0% manje nego 1990.), a 1992. godine 3803
`ivoro|enih (17,4% manje nego 1991. te ~ak 64,1% manje
nego 1965. godine).
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Tablica 4.
Prirodno kretanje ukupnoga stanovni{tva i seoskoga stanovni{tva Slavonije i Baranje od 1965. do 1992. godine

GODINA
TIP

NASELJA
@IVO-

RO\ENI
UMRLI

PRIR.
PR.

GODINA
TIP

NASELJA
@IVO-

RO\ENI
UMRLI

PRIR.
PR.

1965. ukupno 15.761 8.413 7.348 1980. ukupno 13.215 9.534 3.681

seosko 10.603 6.161 4.442 seosko 7.531 6.441 1.090

1966. ukupno 15.861 7.856 8.005 1981. ukupno 13.076 9.617 3.459

seosko 10.544 5.569 4.975 seosko 6.247 5.552 695

1967. ukupno 14.827 8.519 6.308 1982. ukupno 13.082 9.721 3.361

seosko 9.859 6.216 3.643 seosko 6.455 5.599 856

1968. ukupno 14.115 8.814 5.301 1983. ukupno 13.036 10.618 2.418

seosko 9.457 6.347 3.110 seosko 6.154 6.299 –145

1969. ukupno 13.372 9.293 4.079 1984. ukupno 13.169 10.036 3.133

seosko 9.332 7.181 2.151 seosko 6.385 5.900 485

1970. ukupno 12.493 8.948 3.545 1985. ukupno 12.897 9.762 3.135

seosko 7.746 6.362 1.384 seosko 6.350 5.592 758

1971. ukupno 13.032 8.962 4.070 1986. ukupno 12.417 9.675 2.742

seosko 8.093 6.278 1.815 seosko 6.263 5.569 694

1972. ukupno 13.365 9.467 3.898 1987. ukupno 12.300 10.071 2.229

seosko 8.367 6.587 1.780 seosko 6.220 5.648 572

1973. ukupno 13.511 9.004 4.507 1988. ukupno 11.920 9.830 2.090

seosko 8.420 6.184 2.236 seosko 5.957 5.057 900

1974. ukupno 13.263 8.564 4.699 1989. ukupno 11.474 9.965 1.509

seosko 8.257 5.947 2.310 seosko 5.745 5.606 139

1975. ukupno 13.504 8.798 4.706 1990. ukupno 11.242 9.973 1.269

seosko 8.384 5.982 2.402 seosko 5.548 5.306 242

1976. ukupno 13.304 8.572 4.732 1991. ukupno 9.637 10.480 –843

seosko 7.920 5.772 2.148 seosko 4.606 5.317 –711

1977. ukupno 13.086 8.432 4.654 1992. ukupno 8.153 9.571 –1.418

seosko 7.638 5.633 2.005 seosko 3.803 4.730 –927

1978. ukupno 13.012 9.076 3.936 1965. – 1970. ukupno 86.429 51.843 34.586

seosko 7.358 6.012 1.346 seosko 57.541 37.836 19.705

1979. ukupno 13.182 9.108 4.074 1971. – 1980. ukupno 132.474 89.517 42.957

seosko 7.506 6.077 1.429 seosko 79.474 60.913 18.561

1981. – 1990. ukupno 124.613 99.268 25.345

seosko 61.324 56.128 5.196

1991. – 1992.*ukupno 17.790 20.051 –2.261

seosko 8.409 10.047 –3.889

Izvor: Vitalna statistika Republike Hrvatske, Demografski odjel, DZSRH, Zagreb.
* Za drugi dio 1991. godine te za razdoblje 1992. – 1995. godine ne raspola`emo podatcima
vitalne statistike za biv{a okupirana podru~ja Slavonije i Baranje.



Za razliku od nataliteta, mortalitet u seoskim naselji-
ma u blagom je padu. Tako je izme|u 1965. i 1990. broj
umrlih smanjen sa 6.161 na 5306 osoba ili za 13,9%. Do
1992. mortalitet seoskoga stanovni{tva Slavonije i Baranje
smanjen je na 4.730 osoba ili za 10,9% u odnosu na 1990.
godinu. To smanjenje zapravo nije realno, jer u mortalitet
za 1991. i 1992. godinu nisu tada ubrojeni poginuli i umr-
li stanovnici seoskih naselja, ako su se nalazili u nekoj od
neotkrivenih masovnih i pojedina~nih grobnica, pa su se
tih godina vodili kao nestali. Te su osobe naknadno upisa-
ne u dr`avne matice umrlih, ali nisu razvrstane po godina-
ma. Ukupan je mortalitet od 1981. do 1990. godine u od-
nosu na mortalitet od 1971. do 1980. godine smanjen za
7,9%.

Navedena dinamika nataliteta i mortaliteta odrazila se
na ukupno prirodno kretanje seoskoga stanovni{tva Slavo-
nije i Baranje. Godina 1990. posljednja je u kojoj su seoska
naselja toga podru~ja imala, dodu{e minimalan (samo 242
stanovnika), ali ipak prirodni prirast stanovni{tva. Pozitiv-
na prirodna promjena iz 1990. iznosila je tek 6,1% prirod-
noga prirasta seoskoga stanovni{tva toga prostora iz 1965.
godine. Ve} 1991. godine, kao uostalom i na razini cijele
Hrvatske, seoska naselja Slavonije i Baranje bilje`e ve}i
broj umrlih stanovnika od ro|ene djece (prirodni pad sta-
novni{tva iznosi –711). Prirodna je depopulacija 1992. go-
dine bila jo{ ve}a (–927).

Zanimljivo je istaknuti da je 1965. natalitet seoskoga
stanovni{tva ~inio 67,3% ukupnoga nataliteta Slavonije i
Baranje. Do 1992. broj `ivoro|enih na selu ~inio je ve}
manje od polovice (46,6%) svih `ivoro|enih u ovom kraju.
Nepovoljne tendencije u prirodnom kretanju seoskoga sta-
novni{tva Slavonije i Baranje pokazuje i podatak da je 1990.
prirodni prirast seoskoga stanovni{tva ~inio tek 19,1%
ukupnoga prirodnog prirasta kraja, dok je 1991. prirodni
pad u slavonsko-baranjskom selu ~inio ~ak 84,3% prirodno-
ga pada ukupnoga stanovni{tva Slavonije i Baranje.

Promjene demografskih struktura ruralnoga stanovni{tva

Promjene demografskih struktura seoskih naselja Slavonije
i Baranje izme|u 1961. i 2001. godine izravna su posljedi-
ca, ali i ~imbenik, ukupnoga demografskog razvoja,14 {to
ga u cjelini u promatranom razdoblju – kao {to je ve}
istaknuto – karakterizira demografska regresija u gotovo
svim odrednicama razvoja stanovni{tva, napose u prirod-
noj i ukupnoj dinamici populacije. Razvoj demografskih
struktura na slavonsko-baranjskom selu bitno su obilje`ili
i suvremeni dru{tveno-gospodarski procesi, poput industri-30
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jalizacije, deagrarizacije, urbanizacije i deruralizacije. Dru-
gim rije~ima, demografska struktura seoskih naselja pred-
stavlja svojevrstan pokazatelj trenda i intenziteta potonjih
dru{tveno-gospodarskih procesa u Slavoniji i Baranji u raz-
doblju nakon II. svjetskog rata.

Jedna od najzna~ajnijih nepovoljnih posljedica ukupne
i prirodne depopulacije seoskoga stanovni{tva jest demo-
grafsko starenje. Na primjeru seoskih naselja Slavonije i Ba-
ranje ono se najjasnije o~ituje kroz trend smanjenja broja i
udjela mladoga (0 do 19 godina) te pove}anja broja i udjela
staroga stanovni{tva (60 godina i vi{e). Izme|u 1961. i 2001.
godine broj mladih u seoskim naseljima Slavonije i Baranje
smanjen je, pa~e prepolovljen, sa 210.881 na 105.043 stanov-
nika, dok je njihov udio u ukupnom stanovni{tvu (koefici-
jent mladosti) smanjen sa 36,5% na 26,8%. Istodobno, una-
to~ ukupnoj depopulaciji seoskoga stanovni{tva,15 broj sta-
novnika starijih od 60 godina pove}an je izme|u 1961. i
2001. godine sa 65.631 na 86.858 osoba ili za 32,3%. Dok je
1961. godine staro stanovni{tvo ~inilo 11,3% ukupnoga seo-
skog stanovni{tva Slavonije i Baranje, njihov se udio do
2001. godine pove}ao na 22,1% (koeficijent starosti). Indeks
starenja, koji pokazuje odnos izme|u staroga i mladoga sta-
novni{tva, pove}an je sa 31,3 na 82,2. Porast indeksa stare-
nja neprijeporno pokazuje tendenciju izjedna~avanja mlado-
ga i staroga stanovni{tva. Prema tipizaciji dobnoga sastava
stanovni{tva, seoska su naselja Slavonije i Baranje “pre{la”
put od tipa kasna mladost (1961.) do tipa starost (2001.)
dobnoga sastava (@ivi}, 2002.).

POKAZATELJI 1961. 2001. INDEKS

0–19 godina 210.881 106.037 50,3

60 godina i vi{e 65.631 87.210 132,9

Broj mu{karaca 275.824 193.043 –

Broj `ena 301.837 201.373 –

Koeficijent maskuliniteta 91,4 95,9 –

Koeficijent feminiteta 109,4 104,3 –

Koeficijent mladosti 36,5 26,9 –

Koeficijent starosti 11,3 22,1 –

Indeks starenja 31,1 82,2 264,3

Izvor: Popis stanovni{tva 1961., Pol i starost, Rezultati za naselja, Knji-
ga XI., SZS, Beograd, 1965.
Popis stanovni{tva 2001., DZSRH, Zagreb, 2002.

Demografske i druge – napose gospodarske – implika-
cije pogor{anja dobno-spolne strukture seoskoga stanov- 31
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ni{tva Slavonije i Baranje vrlo su slo`ene, brojne i daleko-
se`ne. Naime, jednom poreme}ena dobno-spolna struktu-
ra16 negativno utje~e na stopu rasta stanovni{tva, na razinu
i intenzitet demoreprodukcijskih procesa, poglavito na di-
namiku nataliteta i fertiliteta, te na migracijsko kretanje
stanovni{tva. Demografsko starenje, uz daljnji pad natalite-
ta, izravno utje~e na smanjivanje priljeva mladih nara{taja
seoskoga stanovni{tva Slavonije i Baranje u radnu dob, {to
izaziva starenje radno sposobnoga i ekonomski aktivnoga
stanovni{tva. Ne treba zanemariti ni ~injenicu da se demo-
grafskim starenjem pove}ava optere}enost, odnosno ovi-
snost radno sposobnoga stanovni{tva, stara~kim stanov-
ni{tvom. Prema popisu stanovni{tva iz 2001. godine, sto
stanovnika seoskih naselja Slavonije i Baranje u radno spo-
sobnoj dobi (20–59 godina) mora proizvesti gotovo dvo-
struko vi{e dobara od svojih potreba, jer o njima ovisi 90
stanovnika ovisne dobi, i to 50 u dobi do 19 godina (mla-
do stanovni{tvo) i 40 u dobi iznad 60 godina (staro sta-
novni{tvo). Ovako nepovoljan odnos izme|u mladoga i
staroga stanovni{tva, kao i vrlo visoka optere}enost (koefi-
cijent ukupne dobne ovisnosti) radnoga kontingenta dob-
no ovisnim, dakle i radno neaktivnim stanovni{tvom, {to
je ustanovljeno jo{ 1960-ih godina, uvjetuje pove}anje ud-
jela dr`avne skrbi (nov~anih sredstava) u socijalnom,
zdravstvenom i mirovinskom zbrinjavanju tih osoba, {to
mo`e biti bitan ograni~avaju}i ~imbenik prosperitetnijem
dru{tveno-gospodarskom razvoju ne samo slavonsko-ba-
ranjskoga sela nego i cijele Slavonije i Baranje.

Promjene u dinamici i trendu dru{tveno-gospodarsko-
ga razvoja Slavonije i Baranje odrazile su se i na promjena-
ma u ekonomskoj strukturi seoskoga stanovni{tva. U tom
se smislu procesi deagrarizacije name}u kao najva`niji pro-
cesi dru{tveno-gospodarske preobrazbe seoskoga stanov-
ni{tva ovoga prostora (Wertheimer-Baleti}, 1970.).

Preraspodjela seoskoga stanovni{tva iz poljoprivrede u
nepoljoprivredne djelatnosti i posljedice ubrzane industri-
jalizacije i tercijarizacije prostora izazvale su odgovaraju}e
promjene u gospodarskoj strukturi Slavonije i Baranje (pri-
jelaz iz tipi~no agrarnoga u agrarno-industrijski gospodar-
ski kompleks), {to je nu`no utjecalo i na stanovite promje-
ne u ekonomskoj strukturi stanovni{tva. Promjene u eko-
nomskoj strukturi seoskoga stanovni{tva najjasnije se uo~a-
vaju u sna`nom i razmjerno brzom smanjenju broja i udje-
la poljoprivrednoga stanovni{tva, ali i u padu op}e stope
aktivnosti stanovni{tva. Naime, izme|u 1961. i 1991. godi-
ne broj aktivnoga seoskog stanovni{tva smanjen je za
47,4%. Istodobno, op}a stopa aktivnosti (udio aktivnoga
stanovni{tva u ukupnom stanovni{tvu) smanjena je sa32
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46,4% na 36,0%. Valja, dodu{e, naglasiti da je dio sma-
njenja broja i udjela aktivnoga stanovni{tva izraz promi-
jenjenih popisnih kriterija, pri ~emu se u popisu iz 1991.
aktivnim osobama smatralo samo stanovni{tvo u zemlji
(bez radnika na privremenom radu u inozemstvu i ~lano-
va njihovih obitelji koje borave s njima). Me|utim, ve}i
dio toga smanjenja posljedica je deagrarizacije, tj. napu-
{tanja poljoprivrede kao djelatnosti, te promjena u dobnoj
strukturi stanovni{tva, napose pove}anja broja i udjela sta-
roga stanovni{tva. Sve u svemu, prosje~na radna anga`ira-
nost seoskoga stanovni{tva Slavonije i Baranje opada, {to
upu}uje i na njegovu sve manju gospodarsku aktivnost, a
time i razvijenost prostora. Naime, poznato je da ve}a eko-
nomska aktivnost stanovni{tva upu}uje i na njegovu ja~u
gospodarsku aktivnost u poljoprivredi i obratno (Werthei-
mer-Baleti}, 1999.).

Deagrarizacija u Slavoniji i Baranji zapo~ela je 1950-ih
godina, kad je zavr{ilo razdoblje planske kolonizacije sta-
novni{tva nakon druge agrarne reforme (1945. – 1948.). Na-
ime, brz razvoj nepoljoprivrednih djelatnosti pod utjecajem
sve sna`nije industrijalizacije uvjetovao je velik prijelaz sta-
novni{tva iz poljoprivrednih djelatnosti u nepoljoprivredne,
ponajprije industriju, ali i uslu`ne djelatnosti. S obzirom na
visok broj i udio poljoprivrednoga stanovni{tva u seoskim
naseljima, procesi deagrarizacije vrlo su intenzivno zahvatili
upravo seosko stanovni{tvo Slavonije i Baranje.

Iz prilo`enih podataka jasno se vidi kako se taj prije-
laz odrazio na promjene broja i udjela poljoprivrednoga
stanovni{tva u seoskim naseljima Slavonije i Baranje od
1961. do 1991. godine.17 U promatranom je razdoblju
ukupan broj seoskog poljoprivrednog stanovni{tva sma-
njen s 389.140 na 97.715 osoba ili za 74,9%, a udjel u
ukupnom seoskom stanovni{tvu sa 67,4% na 25,0%.18 Sto-
pa deagrarizacije, iskazana kao prosje~no godi{nje sma-
njenje broja poljoprivrednoga stanovni{tva, iznosila je iz-
me|u 1961. i 1991. godine 2,5%. Drugim rije~ima, u pro-
matranom je razdoblju kontingent poljoprivrednoga sta-
novni{tva u seoskim naseljima Slavonije i Baranje pro-
sje~no “gubio” pribli`no 9.700 osoba na godinu.

Unato~ ovako sna`noj deagrarizaciji, seoska su naselja
Slavonije i Baranje, zahvaljuju}i svojim naslije|enim agrar-
no-ruralnim zna~ajkama, zadr`ala natprosje~ni udio poljo-
privrednoga stanovni{tva u ukupnom seoskom stanov-
ni{tvu (25,0%) u odnosu na hrvatsko selo u cijelosti
(18,7%), ali i u odnosu na seosko stanovni{tvo u drugim
hrvatskim (makro)regijama (Gorska Hrvatska 11,5%, Sje-
vernohrvatsko primorje 4,8%, Ju`nohrvatsko primorje
7,4% te Sredi{nja Hrvatska 23,2%) (@ivi}, 2002.). To zna~i 33

Alica Wertheimer-Baleti}
Dra`en @ivi}

Demografske promjene
u ruralnim podru~jima

Slavonije i Baranje
od 1953. do 2001.

godine



da Slavonija i Baranja, prema dosegnutom stupnju deagra-
riziranosti i deruraliziranosti, u stanovitoj mjeri ve} dugo
zaostaje za Hrvatskom u cijelosti.

POKAZATELJI 1961. 1991.*

Broj poljoprivrednoga stanovni{tva 389.140 97.715
% poljoprivrednoga stanovni{tva u ukupnom
stanovni{tvu 67,4 25,0

Broj aktivnoga stanovni{tva 267.725 140.700
% 46,3 36,0

Broj neaktivnoga stanovni{tva 309.918 249.961
% 53,7 64,0

Ukupan broj stanovnika 577.643 390.661

* Radi se o stanovni{tvu “u zemlji“.

Izvor: Popis stanovni{tva 1961., Aktivnost i delatnost, Knjiga XIV., Re-
zultati za naselja, SZS, Beograd, 1965.
Popis stanovni{tva 1991., Poljoprivredno stanovni{tvo prema ak-
tivnosti i spolu po naseljima, Dokumentacija 886, DZSRH, Za-
greb, 1994.

Pad broja i udjela poljoprivrednoga stanovni{tva u
ukupnom seoskom stanovni{tvu Slavonije i Baranje izme-
|u 1961. i 1991. godine neprijeporno je posljedica ~injeni-
ce da poljoprivredne djelatnosti imaju sve manje zna~enje
u gospodarskoj strukturi seoskih naselja. Jo{ je 1961. godi-
ne u poljoprivredi, {umarstvu i ribarstvu svoje zanimanje
obavljalo ~ak 75,0% aktivnoga seoskog stanovni{tva. Do
1991. godine udio aktivnoga stanovni{tva u poljoprivred-
nim djelatnostima smanjen je na 39,8%. Istodobno je broj
aktivnoga seoskog stanovni{tva u sekundarnim djelatnosti-
ma (industrija, rudarstvo, gra|evinarstvo, obrt) porastao za
53,3%, a u tercijarnim djelatnostima (promet, ugostitelj-
stvo, turizam, prosvjeta, kultura, dr`avna uprava, vojska)
za 52,4%. Zahvaljuju}i tom porastu, udio aktivnoga seo-
skog stanovni{tva Slavonije i Baranje u sekundarnom i ter-
cijarnom sektoru utrostru~io se! Poljoprivreda vi{e nije vo-
de}a gospodarska grana na slavonsko-baranjskom selu.
Razlozi su brojni. Navedimo samo neke: sna`na industrija-
lizacija, koja je u potrazi za radnom snagom izazvala ubr-
zanu deagrarizaciju, nepovoljan gospodarski polo`aj po-
ljoprivrede i dru{tveni polo`aj seljaka poljoprivrednika,
neprimjerena gospodarska politika, a napose agrarna poli-
tika, malo i rascjepkano seosko gospodarstvo, znatno zao-
stajanje poljoprivrednoga dohotka u odnosu na dohodak
ostvaren u sekundarnom i tercijarnom sektoru, op}e neza-
dovoljstvo `ivotom na selu zbog izostanka dru{tvenih i
kulturnih sadr`aja i sl.34
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POKAZATELJI 1961. 1991.* INDEKS

Aktivno stanovni{tvo u primarnim
djelatnostima 200.798 55.998 27,9
% u ukupnom aktivnom stanovni{tvu 75,0 39,8 –

Aktivno stanovni{tvo u sekundarnim
djelatnostima 33.497 51.358 153,3
% u ukupnom aktivnom stanovni{tvu 12,5 36,5 –

Aktivno stanovni{tvo u tercijarnim
djelatnostima 18.877 28.768 152,4
% u ukupnom aktivnom stanovni{tvu 7,1 20,4 –

Broj aktivnog stanovni{tva** 267.725 140.700 52,6

* Rije~ je o aktivnom stanovni{tvu “u zemlji”.
** Razlika do ukupno odnosi se na nepoznatu djelatnost.

Izvor: Popis stanovni{tva 1961., Aktivnost i delatnost, Knjiga XIV., Re-
zultati za naselja, SZS, Beograd, 1965.
Popis stanovni{tva 1991., Aktivno stanovni{tvo u zemlji koje
obavlja zanimanje prema podru~ju djelatnosti po naseljima, Do-
kumentacija 885, DZSRH, Zagreb, 1994.

Zaklju~ak

Demografski razvoj seoskih naselja Slavonije i Baranje ka-
rakteriziraju tri globalna demografska procesa izrazito de-
populacijskih zna~ajki – ukupna depopulacija ili pad broja
stanovnika, prirodna depopulacija ili vi{ak umrlih nad ro-
|enima te demografsko starenje. Njima na odre|en na~in
valja pridru`iti i prostornu populacijsku polarizaciju seoskih
naselja u odnosu na gradska naselja slavonsko-baranjskoga
prostora.

Najva`nije zna~ajke suvremenog razvoja stanovni{tva
ruralnih podru~ja Slavonije i Baranje (1953. – 2001.) o~itu-
ju se u nekontroliranom ruralnom egzodusu, slabljenju
prirodne dinamike, {to je dovelo do prirodne depopulacije
seoskoga stanovni{tva, poremetnji demografskih struktura,
napose dobno-spolne, te u demografskom pra`njenju, od-
nosno depopulaciji (pa i izumiranju) najve}ega broja rural-
nih naselja u tom kraju. Osim navedenoga, isto~ni dio Sla-
vonije i Baranje (hrvatsko Podunavlje) pretrpio je razara-
ju}e demografske posljedice rata, osobito u domeni izrav-
nih (poginuli, ubijeni, umrli zbog posljedica rata, nestali) i
migracijskih gubitaka stanovni{tva (prognani{tvo/iseljeni-
{tvo).

Valja naglasiti da je napu{tanje poljoprivrede kao dje-
latnosti u seoskim naseljima Slavonije i Baranje ja~e iz-
ra`en proces od napu{tanja sela kao mjesta `ivljenja, {to je
uobi~ajena pojava u odnosima procesa deagrarizacije i de-
ruralizacije. Naime, izme|u 1961. i 1991. godine broj po-
ljoprivrednoga stanovni{tva u seoskim naseljima smanjen 35
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je ~ak za 74,9%, dok je broj seoskoga stanovni{tva u istom
razdoblju smanjen za 25,6%.

Nepovoljni trendovi u razvoju seoskoga stanovni{tva
Slavonije i Baranje potaknut }e novo razvojno zaostajanje
sela toga kraja, {to – drugim rije~ima – zapravo zna~i da se
demografska obnova i zaustavljanje negativnih demograf-
skih procesa name}e kao klju~ni razvojni i strate{ki ~imbe-
nik i cilj ukupne obnove i budu}ega napretka slavon-
sko-baranjskoga prostora.

BILJE[KE 1 Slavonija i Baranja tradicionalni je historijsko-geografski pojam kojim
se ozna~uje isto~ni panonski, prete`no ravni~arski, dio hrvatskoga
dr`avnog teritorija. U suvremenoj regionalno-geografskoj literaturi za
taj se dio Hrvatske rabi i naziv Isto~na Hrvatska. U prirodno-geograf-
skom smislu Slavoniju i Baranju ~ine: pravi panonski prostor, ili
Isto~nohrvatska ravnica, i prijelazni, peripanonski dio ili Slavonski
brdsko-kotlinski prostor. Izme|u te dvije geografske regije Slavonije i
Baranje postoje stanovite razlike u razvoju stanovni{tva, {to je posljedi-
ca odre|ene razli~itosti u prirodnim mogu}nostima prostora za naselja-
vanje, ali i diferenciranoga povijesnog, politi~kog, dru{tvenog i gospo-
darskog razvoja u proteklim razdobljima. Razlike u prirodno-geograf-
skim zna~ajkama izme|u navedenih sastavnica Slavonije i Baranje
(prva obuhva}a tipi~an nizinski, a druga gorski prostor kraja) presudno
su utjecale na razvoj stanovni{tva i na dana{nju sliku naseljenosti. S
motri{ta nodalno-funkcionalne organizacije prostora, Slavonija i Bara-
nja u makroregionalnom smislu ~ini Osje~ku makroregiju, kao jednu
od ~etiri nodalno-funkcionalne makroregionalne sastavnice Hrvatske,
dok se na ni`em stupnju organizacije u njoj prelamaju i pro`imaju ut-
jecaji stvarnih i potencijalnih regionalnih centara – Osijeka, Slavonskog
Broda, Po`ege, Vinkovaca, Vukovara, \akova… Do konca 1992. godine
Slavonija i Baranja bila je u upravno-teritorijalnom smislu podijeljena
na 14 (biv{ih) op}ina – Beli Manastir, Donji Miholjac, \akovo, Na{ice,
Novu Gradi{ku, Orahovicu, Osijek, Po`egu, Slavonski Brod, Slatinu,
Valpovo, Vinkovce, Vukovar i @upanju. Uspostavom `upanijskoga teri-
torijalnog ustroja u Republici Hrvatskoj (koncem 1992. godine) te uki-
danjem dotada{njih op}ina, Slavonija i Baranja podijeljena je izme|u
Vukovarsko-srijemske, Osje~ko-baranjske i Brodsko-posavske `upanije,
koje u cijelosti ulaze u prostor Slavonije i Baranje, te izme|u Po-
`e{ko-slavonske i Viroviti~ko-podravske `upanije, koje jednim svojim
dijelom ulaze u slavonsko-baranjski prostor.

2 O metodologiji izdvajanja gradskih naselja u Hrvatskoj u drugoj po-
lovici XX. stolje}a detaljnije vidjeti u: Pokos, N. (2002.): Metodologija
izdvajanja seoskog stanovni{tva, njegov raspored i popisne promjene
1953. – 2001. godine, Prostor iza, Kako modernizacija mijenja hrvatsko se-
lo, [tambuk, M., Rogi}, I., Mi{eti}, A. (ur.), Institut dru{tvenih znano-
sti Ivo Pilar, Zagreb.

3 Pokos je gradskim naseljem smatrao i naselje s manje od dvije tisu}e
stanovnika ako je ono u prethodnim popisima zadovoljavalo i taj kri-
terij. “Dakle, vladalo je pravilo da grad ne mo`e izgubiti ste~eni status
zbog nedovoljnog broja stanovnika.” (Pokos, 2002., 36)

4 S obzirom na to da su u popisu iz 2001. godine nedostajali podaci o
broju i udjelu poljoprivrednoga stanovni{tva po naseljima, Pokos je
za tu godinu gradskim naseljima smatrao ista naselja koja je dvjema
varijablama izdvojio za 1991. godinu.36

Alica Wertheimer-Baleti}
Dra`en @ivi}
Demografske promjene
u ruralnim podru~jima
Slavonije i Baranje
od 1953. do 2001.
godine



5 Va`no je naglasiti da se u suvremenim popisima primjenjuju dva
osnovna kriterija popisivanja stanovni{tva: kriterij “de iure” ili stalno-
ga stanovni{tva, pri kojemu se stalnim stanovni{tvom smatraju sve
osobe koje u odre|enom naselju imaju stalno prebivali{te, bez obzira
na to jesu li na tom prostoru zate~ene u vrijeme popisa ili nisu, i kri-
terij “de facto” ili prisutnoga stanovni{tva, pri kojemu se stanov-
ni{tvom odre|enog naselja smatraju samo one osobe koje su u njemu
zate~ene u vrijeme popisa, bez obzira na to imaju li one u tom nase-
lju stalno prebivali{te ili nemaju. Svi popisi stanovni{tva u Hrvatskoj
od 1953. do 1991. godine ra|eni su po kriteriju stalnoga (“de iure”)
stanovni{tva, s tim da su u popisima iz 1971., 1981. i 1991. godine
unutar ukupnoga stalnog stanovni{tva izdvojena dva kontingenta: sta-
novni{tvo u zemlji (“de facto” ili prisutno stanovni{tvo) i stanovni{tvo u
inozemstvu (tzv. radnici na privremenom radu i ~lanovi njihovih obi-
telji). Za godine 1953. i 1961. nema podataka o broju stanovnika
Hrvatske u inozemstvu, jer se oni tada nisu popisivali. Me|utim, poz-
nato je da je broj stanovnika Hrvatske na radu u inozemstvu tih godi-
na bio malen, jer je Jugoslavija svoje granice po~ela otvarati tek sredi-
nom 1960-ih godina.

6 Vi{e o metodologiji popisa iz 2001. vidjeti u: Popis stanovni{tva
2001., Prvi rezultati po naseljima, Statisti~ko izvje{}e 1137, DZSRH,
Zagreb, svibanj 2001.; Popis stanovni{tva 2001., DZSRH, Zagreb,
2002.

7 Sve demografske strukture u popisima iz 1971., 1981. i 1991. godine
obra|ene su i publicirane na razini ukupnoga stalnog stanovni{tva,
{to zna~i da one uklju~uju i strukture stanovni{tva popisanog u zem-
lji i strukture stanovni{tva popisanog u inozemstvu i nisu zasebno
obra|ene i publicirane. Demografske strukture u popisu iz 2001. go-
dine tako|er su dane samo za ukupan broj stanovnika, ali koji uk-
lju~uje i prisutno stanovni{tvo u zemlji i odsutno u inozemstvu ako
je u inozemstvu kra}e od godine dana, ili du`e, s tim da odr`ava
~e{}e veze s domovinom. Zbog toga, me|upopisna usporedba struk-
turno-demografskih zna~ajki stanovni{tva Hrvatske, imaju}i na umu
samo njezinu orijentacijsku reprezentativnost, mo`e se temeljiti is-
klju~ivo na slu`beno objavljenim rezultatima navedenih popisa. Si-
gurno je da }e metodologija popisa iz 2001. godine, kao i problemati-
ka usporedbe tih popisnih rezultata s prethodnim popisima stanov-
ni{tva (poglavito iz 1971., 1981. i 1991.), biti predmetom budu}ih
znanstvenih razmatranja i rasprava.

8 Porast broja stanovnika Slavonije i Baranje od 1981. do 1991. godine
najvjerojatnije je posljedica potpunijega popisivanja stanovni{tva Hr-
vatske u inozemstvu (radnici i ~lanovi njihovih obitelji) 1991. godine
nego {to je to bilo u popisima iz 1981. i 1971. godine.

9 Onako kako se u ovom radu pojmovno i prostorno definira podru~je
Slavonije i Baranje, ono se prostire na 11 tisu}a ~etvornih kilometara
ili na 19,6% hrvatskoga dr`avnog teritorija.

10 Prema kona~nim rezultatima popisa stanovni{tva iz 2001. godine,
op}a gusto}a naseljenosti za cijelu Hrvatsku iznosi 78,48 stanovnika
na ~etvorni kilometar.

11 Primjerice, izme|u 1965. i 1970. u Slavoniji i Baranji bilo je ukupno
86.429 `ivoro|ene djece, umrlih osoba 51.843, pa je prirodna prom-
jena iznosila 34.586 stanovnika. Izme|u 1985. i 1990. godine ukup-
no je `ivoro|eno 72.250 djece, umrlo je 59.276 osoba, pa je prirodna
promjena iznosila 12.974 stanovnika ili tek ne{to vi{e od tre}ine
(37,5%) prirodne promjene izme|u 1965. i 1970. godine. 37
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12 Prema procjenama, utemeljenima na dostupnim izvorima, Slavonija
i Baranja je tijekom Domovinskog rata imala pribli`no 8.700 pogi-
nulih, ubijenih i nestalih hrvatskih branitelja i civila (@ivi}, 2001.).
Godine 2001. na povratak je ~ekalo jo{ 17 tisu}a prognanika s ovoga
podru~ja (Statistika povratka,…, Zagreb, 2001.). Prema podatcima
UNHCR-a, sredinom 1996. godine u Jugoslaviji i Bosni i Hercegovi-
ni nalazilo se oko 37 tisu}a Srba iz Slavonije i Baranje (Census of Re-
fugees,…, Belgrade, 1996.).

13 Izme|u 1953. i 1981. godine gradska naselja Slavonije i Baranje bi-
lje`e najintenzivniji demografski rast koji je svojim najzna~ajnijim
dijelom posljedica migracija selo – grad (ruralni egzodus). Tako je iz-
me|u 1953. i 1961. godine ukupan porast stanovni{tva gradskih na-
selja ovoga kraja iznosio 38,0%, izme|u 1961. i 1971. godine 35,1%
te izme|u 1971. i 1981. godine 30,4%.

14 Struktura stanovni{tva je ~imbenik, ali i funkcija prirodnoga i meha-
ni~koga kretanja stanovni{tva. Ona se s ukupnom demografskom di-
namikom nalazi u slo`enom uzro~no-posljedi~nom odnosu, koji ka-
rakterizira me|usobna uvjetovanost i pro`etost. Drugim rije~ima,
strukture stanovni{tva jesu odraz/pokazatelj, ali i ~imbenik demo-
grafskoga razvoja na nekom prostoru.

15 Izme|u 1961. i 2001. godine ukupna depopulacija seoskoga stanov-
ni{tva Slavonije i Baranje iznosila je 31,7%.

16 Poreme}enost spolne strukture seoskoga stanovni{tva Slavonije i Ba-
ranje najbolje ilustrira ~injenica koja govori o prevlasti mu{koga sta-
novni{tva u mladim i zrelim dobnim skupinama te o izrazitoj pre-
vlasti `enskoga stanovni{tva u starim dobnim skupinama.

17 Tijekom ovoga istra`ivanja nisu nam bili dostupni podatci o poljo-
privrednom i aktivnom stanovni{tvu prema sektorima djelatnosti na
razini naselja prema popisu iz 2001. godine, nego samo na razini
`upanija, gradova i op}ina. To je razlog zbog kojega za 2001. godinu
nismo mogli prikazati ekonomsku strukturu stanovni{tva na razini
seoskih naselja Slavonije i Baranje.

18 Precizna ra{~lamba promjene broja i udjela poljoprivrednoga stanov-
ni{tva u ukupnom seoskom stanovni{tvu Slavonije i Baranje nije mo-
gu}a. Naime, izme|u popisa stanovni{tva iz 1961. i 1991. postoje
znatne razlike u popisnoj definiciji poljoprivrednoga stanovni{tva,
kao i u popisnom obuhvatu kategorije poljoprivrednoga stanovni-
{tva. Primjerice, u popisu iz 1961. godine poljoprivredno su stanov-
ni{tvo ~inile aktivne osobe u djelatnostima poljoprivreda, ribarstvo i
vodoprivreda (bez obzira na zanimanje) i od njih uzdr`avane osobe.
Drugim rije~ima, u tom su popisu u kategoriju poljoprivrednoga sta-
novni{tva bile uklju~ene i one osobe koje rade u nepoljoprivrednim
zanimanjima, ali su zaposlene u onim gospodarskim poduze}ima ko-
ja pripadaju poljoprivredi kao djelatnosti. Istodobno, u kategoriju
poljoprivrednoga stanovni{tva nisu bile uklju~ene osobe s poljopri-
vrednim zanimanjem, ako su ga obavljale u nepoljoprivrednim dje-
latnostima. Ve} je popis stanovni{tva iz 1981. godine u pogledu po-
pisnog obuhvata i definicije poljoprivrednoga stanovni{tva donio
bitne novine. Naime, u tom se popisu poljoprivrednim stanovni-
{tvom smatralo aktivno stanovni{tvo ~ije se zanimanje prema stan-
dardnoj klasifikaciji zanimanja nalazilo u vrsti poljoprivrednici ili ri-
bari i radnici u lovstvu, kao i stanovni{tvo koje oni uzdr`avaju.
Osim potonjeg, u popisu iz 1991. godine popisano je samo poljopri-
vredno stanovni{tvo u zemlji, bez radnika i ~lanova njihovih obitelji
koji su u trenutku popisa boravili (na radu) u inozemstvu.38
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U ovom se tekstu `elimo osvrnuti na nekoliko bitnih
promjena koje su karakteristi~ne za tradicijsku kulturu Sla-
vonije i Baranje, {to bi trebalo poslu`iti kao skica za bu-
du}a detaljnija istra`ivanja zna~ajnih pojava, do danas ne-
zapa`enih u hrvatskoj etnologiji. Kroz razne pisane teksto-
ve kojih su autori obi~ni ljudi iz puka tradicijska kultura
do`ivljava bitnu promjenu – iz usmene prelazi u pismenu.
Naivna umjetnost i pu~ke, uvjetno re~eno, muzejske zbir-
ke predstavljaju nove oblike u kojima se o~ituje bu|enje i
ja~anje samosvijesti tradicijske kulture Slavonije i Baranje.

Pisani oblici

Prva i najva`nija promjena u tradicijskom identitetu Slavo-
nije i Baranje po~ela se razvijati prije dva do tri desetlje}a,
a vezana je uz nastanak pisanih tekstova u okviru pu~ke
kulture ovoga podru~ja. Ljudi iz puka, uglavnom seljaci,
po~eli su se javljati kao autori razli~itih, uglavnom kra}ih,
zapisa s etnografskom tematikom iz svoga sela ili kraja.

Ponekad izravno poticani od etnologa i folklorista
kao terenski suradnici u raznim projektima, po~eli su pri-
kupljati i zapisivati podatke koje su zatim iskori{tavali no-
sitelji istra`iva~kih projekata, etnolozi, folkloristi i koreo-
grafi. Jedan od najve}ih projekata te vrste bio je dugogo-
di{nji projekt izradbe Etnolo{kog atlasa Jugoslavije, koji je
ostvaren na Filozofskom fakultetu u Zagrebu. U prikup-
ljanju podataka taj se projekt oslanjao gotovo isklju~ivo na
suradnike s terena, me|u kojima je bio i znatan broj selja-
ka koji su svoje podatke i zapise dostavljali u obliku po-
punjenih tipiziranih upitnica za pojedine teme tradicijske
kulture. U stru~nim etnolo{kim krugovima toga vremena
smatralo se da }e sami seljaci, kao najvjerodostojniji izvor
podataka o vlastitoj tradicijskoj kulturi, biti i najbolji zapi-
siva~i te kulture.

Razvoj scenske prezentacije folklora (ono {to se
stru~nim rje~nikom naziva folklorizam, a obi~nim folklor- 43



ne manifestacije ili priredbe), koji svoje korijene ima jo{ u
folklornim smotrama Selja~ke sloge prije Drugoga svjetskog
rata, dodatno je probudio zanimanje za tradicijsku kultu-
ru i kod samih njezinih nosilaca. Oni se po~inju javljati
samostalnim knji`evnim i etnografskim prilozima u lokal-
nim izdanjima ili prigodnim revijama koje prate pojedine
folklorne manifestacije, kao {to su npr. \akova~ki vezovi.
Mo`emo spomenuti barem jednoga od takvih zapisiva~a iz
puka, sada ve} pokojnoga Stjepana Brdari}a iz Baranjskoga
Petrovog Sela, koji se godinama javljao u reviji \akova~ki
vezovi svojim etnografskim zapisima ili knji`evnim prilozi-
ma nadahnutim rodnom Baranjom.

Jo{ poznatiji pu~ki pjesnik i etnograf u stru~nim kru-
govima etnologa i folklorista bio je Ivo ^akali} iz Dolja-
novaca kraj Po`ege, koji je ostavio brojne zapise o svom se-
lu i narodnim obi~ajima {to se ~uvaju kao vrijedna etno-
grafska i arhivska gra|a u Gradskom muzeju u Po`egi i u
Institutu za etnologiju i folkloristiku u Zagrebu.

U novije vrijeme, prije kojih 15-ak godina, po~inju se
javljati pisani radovi autora iz puka koji vi{e nisu tek kra}i
etnografski opisi pojedinog obi~aja, narodne pjesme ili
plesa, nego pokazuju te`nju prema cjelovitosti i sistema-
ti~nosti. Te bismo radove mogli nazvati pu~kim zavi~aj-
nim monografijama.

Zavi~ajne i etnografske monografije imaju u Slavoniji
ve} stoljetnu tradiciju. Me|u najvrednija ostvarenja ove
vrste mo`emo ubrojiti zavi~ajnu monografiju Po`ega iz
1910. godine, ~iji je autor Julije Kempf, nekada{nji gimna-
zijski profesor i povjesni~ar te osniva~ Gradskog muzeja u
Po`egi. Jo{ je starija i u stru~nim krugovima cjenjenija et-
nografska monografija Otok, biv{ega oto~kog `upnika Josi-
pa Lovreti}a, koja je tiskana u Zborniku za narodni `ivot i
obi~aje ju`nih Slavena u nastavcima od 1897. do 1918. godi-
ne. U istom je zborniku 1919. objavljena jo{ jedna etno-
grafska monografija o selu Varo{ kraj Slavonskog Broda, a
autor je Luka Luki}. Me|utim, sve su to radovi u~enih lju-
di koji pi{u na tradicijama europskih romanti~ara 18. i 19.
stolje}a, doma}ega ilirskog pokreta te Antuna Radi}a i nje-
gove Osnove za sabiranje i prou~avanje gra|e o narodnom `ivo-
tu iz 1897. godine, koji su probudili zanimanje za narod-
nu kulturu kao neodvojiv ili ~ak najva`niji dio nacional-
nog identiteta.

Za razliku od ovih primjera, pu~ki zavi~ajni mono-
grafi pi{u na temelju drugih poticaja. Oni na svoj rad ne
gledaju pretenciozno kao na nacionalni program istra`i-
vanja, formuliranja i o~uvanja nacionalnoga kulturnog
identiteta, kako je to nerijetko bilo s predstavnicima tzv.
vi{e kulture, nego pi{u prije svega sa `eljom da se sa~uvaju44
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od zaborava i da se predstave lokalne tradicije, pa i obi-
teljske uspomene. Oni pi{u na osnovi manje ili vi{e artiku-
lirane svijesti o vrijednosti povijesti, kulture i dru{tvenih
zbivanja u malim seoskim sredinama kojima i sami pripa-
daju te o vrijednosti obi~nih ljudskih sudbina, obiteljskih
i osobnih uspomena, {to u neke zavi~ajne monografije
unosi sna`nu autobiografsku crtu. Zbog takva stava, naj-
va`niji dio svojih monografija koncipiraju na vlastitim
sje}anjima i iskustvima te na sje}anjima i kazivanjima svo-
jih sumje{tana. Njihovi su autori i sami neposredni pro-
matra~i i sudionici `ivota u lokalnim zajednicama. Pu~ke
zavi~ajne monografije stoga pru`aju uvid u gledi{ta malih
slavonskih sredina na vlastiti `ivot i kulturu, {to je vrlo
blisko nekim smjerovima u suvremenoj historiografiji,
npr. mikrohistoriji ili historiji svakodnevice. S druge stra-
ne, one nisu samo izvor podataka o pu~koj kulturi nego
postaju i dio te kulture.

Kao tipi~ne primjere pu~kih monografija mo`emo is-
taknuti rukopis Luke Pejakovi}a Dva vijeka Novske i Gra-
bovca Starog (1740. – 1940.) iz 1987. godine, koji se ~uva u
Institutu za etnologiju i folkloristiku u Zagrebu, te publi-
ciranu monografiju Mate Bla`evca Pajkova Donja Bebrina
iz 2000. godine. O istom je selu i svojim suseljanima obja-
vio monografiju Oj, Bebrino, alaj si na glasu jo{ jedan pu~ki
pisac, Mato Baboselac Mi{in 2002. godine.

Postoji pravo obilje zavi~ajnih monografija o drugim
slavonskim selima koje su vrlo bliske po sadr`aju i pristu-
pu temi ovim pu~kim tekstovima, ali su njihovi autori
obrazovane osobe. One prije svega `ele ostaviti spomen o
malim sredinama iz kojih potje~u, a manje se bave znan-
stvenim istra`ivanjem lokalne povijesti i kulture, pa se sto-
ga u glavnim crtama podudaraju s pu~kim autorima. Ovu
zavi~ajnu komponentu kao emocionalnu vezanost za rod-
no mjesto isti~e okolnost da su to u pravilu monografije o
samo jednom selu iz kojega potje~e autor.

Druga vrlo zanimljiva literarna vrsta koja se pojavila
u tradicijskoj kulturi Slavonije jest svojevrsna kronika. Pri-
mjer takva teksta jest zbirka zapisa pod naslovom Jedan ve-
liki do`ivljaj autorice Dragice Kasapovi} (1926.), obi~ne se-
ljanke s osnovnom naobrazbom iz Vukojevaca kraj Na{ica.
Njezina kronika povezuje osobnu i obiteljsku povijest s
povije{}u kapelice sv. Ilije u Vukojevcima.

Autori~in mu`, \uro Kasapovi}, pre`ivio je udar gro-
ma u stablo pod kojim je stajao 1957. godine. U znak zah-
vale Kasapovi}i su obnovili onomad napu{tenu i tro{nu
kapelu sv. Ilije, kojega puk, kao {to je poznato, {tuje kao
gromovnika, {to ujedno zna~i i kao sveca koji mo`e za{titi-
ti od groma, tu~e i oluje. Od 1958. godine u kapeli se po- 45
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novno slu`e sv. mise na spomendan ovoga starozavjetnog
proroka, o ~emu je autorica redovito sastavljala zapise.

Ljetopis Dragice Kasapovi} obuhva}a 16 malih strani-
ca formata A5 ispisanih u kuharici, odnosno vlasni~inoj
knjizi recepta za kola~e. Prvih nekoliko stranica uvodnog
je karaktera. Na njima autorica kratko opisuje doga|aj u
kojem je njezin mu` umalo izgubio `ivot, njegov te{ki
oporavak te obnovu kapele sv. Ilije. Od 1986. zapisi su da-
tirani. Svake godine autorica je unosila kra}i opis, otprili-
ke od pola do jedne stranice. U zapis je unosila podatke o
bogoslu`ju: tko je slu`io sv. misu, koliko je bilo vjernika,
koliko hostija za pri~est, koje su se pjesme pjevale i sli~no.
Redovite su i napomene o meteorolo{kim prilikama na
Ilinje, kako Vukojev~ani zovu ovaj blagdan. U ljetopisu se
nalaze i kra}i podaci o popravcima i odr`avanju kapele, o
~emu se D. Kasapovi} brinula do 1996., kada je zbog staro-
sti odr`avanje i ure|enje prepustila drugima.

Va`ni su podaci iz kojih se naziru me|usobni odnosi
i suparni{tva u selu, zatim podaci va`ni za povijest menta-
liteta, koji govore o ulozi snova u `ivotu puka, u ovom
slu~aju autorice, zapisi o nekim zna~ajnim pojedinostima
iz pu~ke pobo`nosti itd. Time se ovaj ljetopis izdi`e iz pu-
koga nizanja obiteljske faktografije i suhih podataka veza-
nih uz jednu crkvenu gra|evinu i postaje sa`et, ali vi{eslo-
jan, tekst koji tradicijsku kulturu Slavonije prikazuje u
druga~ijoj, do sada nepoznatoj, perspektivi.

Pu~ka kroni~arka Dragica Kasapovi} pisala je ovaj
tekst sve dok joj je zdravlje to dopu{talo. Svake je godine
unosila kra}i zapis koji po~inje nadnevkom blagdana sv.
Ilije (20. srpnja), a zavr{ava zahvalom Bogu i sv. Iliji. Po-
sljednji zapis potje~e iz 2000. godine.

^injenica koja se na prvi pogled mo`e ~initi smi-
je{nom – da je autorica svoju kroniku vodila u rukopisnoj
kuharici – nije slu~ajna. I drugim su slavonskim doma}ica-
ma njihove kuharice mnogo vi{e od zbirki recepta. U njih
se bilje`e va`niji doga|aji iz obiteljskog `ivota i `ivota sela,
kao {to su ro|enja, vjen~anja i smrti. U njih se sla`u pi-
sma, fotografije i dokumenti, ~ime kuharice postaju mali
ku}ni arhivi.

Znatno vi{e nego u gornjem primjeru religijska je crta
izra`ena u heterogenom tekstu pod naslovom Povijest jedne
du{e, koji predstavlja mje{avinu pu~ke hagiografije, vizio-
narske literature i apokalipti~ke knji`evnosti. Naslov koin-
cidira s autobiografijom kanonizirane francuske redovni-
ce, karmeli}anke svete Terezije od Djeteta Isusa (1873. –
1897.). Spis govori o Julki Brki} (1897. – 1960.), nepisme-
noj seljanki iz Ceremo{njaka kraj Na{ica. Ova pu~ka mi-
sti~arka isticala se osobnom pobo`no{}u, a jo{ vi{e vizija-46
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ma religijskoga sadr`aja, proro{tvima i brojnim iscjeljenji-
ma, koja su pripisana njezinu zagovoru ili njezinim uputa-
ma. Stoga je u {iroj okolici bila poznata kao sveta Jula.

Povijest jedne du{e jest tekst ispisan pisa}im strojem s
gustim proredom na 13 paginiranih stranica formata A4.
Sastavila ga je oko 1978. godine Julka Hoko{ iz Ko{ke o
svojoj pokojnoj kumi, svetoj Juli. Rukopis je umno`en i
dijeljen po selima oko Na{ica. Putuju}i od ruke do ruke,
pre{ao je lokalne okvire i do{ao do sve}enika Josipa Sukne-
ra, koji ga je objavio bez komentara u svojoj knjizi Veliki
znak, svezak 5, Zagreb 1980. Za ovaj prikaz upotrijebljena
je izvorna verzija dobivena na terenu, koja se u nekoliko
pojedinosti razlikuje od publicirane.

Povijest jedne du{e pokazuje nisku razinu pismenosti, a
osobitu pote{ko}u predstavlja lo{a sintaksa, koja ote`ava
pravilno razumijevanje i pra}enje teksta. Me|utim, upravo
je nedostatak vje{tine pisanja dokument po sebi, jer upu-
}uje na tradicionalnu usredoto~enost puka na usmenu ko-
munikaciju. To ujedno pokazuje va`nost svete Jule u pu-
ku, koji se potrudio ostaviti trajan dokument o njezinu
`ivotu u pisanom obliku, iako je ta forma izra`avanja zah-
tijevala od njega velik napor.

Tekst po~inje izra`avanjem `elje da se sa~uva uspome-
na na Julku Brki}, a zavr{ava u klasi~noj hagiografskoj ma-
niri gdje se njezin `ivot nudi kao uzor za nasljedovanje
(Julka kao primjer uzorna maj~instva jer je rodila svu za-
~etu djecu, ukupno jedanaestero, ne pobaciv{i ni jedno).
Izme|u toga, uz nekoliko va`nih biografskih epizoda, po-
sebno su zanimljivi opisi Julkinih vizija, odnosno duhov-
nih putovanja u zagrobni svijet, gdje se upoznala s muka-
ma du{a u ~istili{tu i primila objave koje je trebala {iriti u
svojoj zajednici.

Vrlo je zanimljiv razmjerno kratak opis eshatolo{kih
zbivanja u kojem se najavljuje pomor tri ~etvrtine ~ov-
je~anstva zbog grijeha. U ovoj se viziji pojavljuje motiv
Antikrista pod imenom Gospodin kojemu se sav svijet kla-
njao, {to izravno povezuje ovaj lik s motivom Antikrista,
odnosno Zvijeri u Ivanovu Otkrivenju za kojom se zanije-
la sva zemlja pa su joj se ljudi klanjali (Otk 13,3–4; 13,8 i
13,12). U prikaz eshatolo{kih zbivanja Julka Brki} unosi i
demona kuge i time jasno spaja tradicionalne mitolo{ke
predod`be s kr{}anskim apokalipti~kim motivima, mije{a-
ju}i tako folklorno i ortodoksno vjersko naslije|e, {to
predstavlja jednu od bitnih zna~ajki pu~ke pobo`nost Sla-
vonije.1

Me|utim, ovom nam je prilikom manje va`na sa-
dr`ajna strana ovoga spisa, iako je ona vrlo zanimljiva i
vi{eslojna. @elimo se usredoto~iti na bitnu zna~ajku koja 47
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povezuje sve spomenute tekstove, a i neke nespomenute,
kao {to su autobiografije i dnevnici. Svi ovi tekstovi najav-
ljuju zna~ajnu promjenu u tradicijskoj kulturi Slavonije
koja bi mogla dalekose`no utjecati na razumijevanje i sa-
morazumijevanje, dokumentiranje i prou~avanje pu~ke
kulture, a koja je do sada potpuno nezapa`ena u hrvatskoj
etnologiji i folkloristici. Rije~ je o prijelazu pu~ke kulture
iz usmene u pismenu. Treba naglasiti da je posrijedi upra-
vo postupan prijelaz iz usmene kulture u pismenu, a ne u
pisanu kulturu. Prijelaz pu~ke kulture u pisanu zbio se
znatno ranije s europskim romanti~arima 18. i 19. stolje}a
koji su po~eli zapisivati i objavljivati narodne pri~e, pje-
sme i predaje, {to je ugledni britanski povjesni~ar Peter
Burke nazvao “otkri}em naroda”. Me|u najpoznatije ot-
kriva~e naroda i narodne kulture u europskim, a to u
ovom slu~aju zna~i i svjetskim, razmjerima ubrajaju se Jo-
hann Gottfried Herder i bra}a Jacob i Wilhelm Grimm.

U primjerima koje smo ovdje ukratko predstavili rije~
je o bitnoj promjeni kada pu~ka kultura nakon tisu}ljetne
ograni~enosti na usmenu predaju prelazi na pismeno iz-
ra`avanje. Pu~ka kultura time prestaje biti samo predme-
tom interesa intelektualne elite i postaje predmetom vlasti-
te pa`nje s izra`enim osje}ajem za vrijednost svojeg nasli-
je|a i s istaknutom namjerom da se vlastita tradicijska
ba{tina sa~uva i predstavlja. To je promjena koja izravno
utje~e na preoblikovanje tradicijske, odnosno – u {irem
smislu, pu~ke kulture.

Me|u sve brojnijim zapisiva~ima, skuplja~ima, izla-
ga~ima, istra`iva~ima i piscima iz puka koji se na nov
na~in po~inju odnositi prema vlastitoj kulturnoj ba{tini sa
`eljom da je u svojim radovima sa~uvaju i izraze posebno
mjesto pripada tzv. naivnoj umjetnosti,2 odnosno naivnim
umjetnicima.

Naivna umjetnost

Zanimljivo je da istra`iva~i narodne kulture – a to vi{e ni-
su samo etnolozi i folkloristi nego sve vi{e i sociolozi i
osobito povjesni~ari – do danas nisu obratili pozornost na
ovaj osebujni likovni izri~aj. Naivna bi umjetnost svim
istra`iva~ima pu~ke kulture mogla biti zanimljiva barem iz
dva razloga. Prvi je taj {to ona vu~e podrijetlo iz pu~koga
sajamskog slikarstva i {to su neki od njezinih najzna~ajni-
jih nosilaca obi~ni ljudi iz puka, seljaci bez akademske na-
obrazbe i bez oslonca na afirmirane umjetni~ke tradicije
(npr. Ivan Generali}, Mijo Kova~i}, Ivan Ve~enaj, Slavko
Stolnik). Drugi je razlog taj {to naivna umjetnost predstav-
lja osebujan prikaz selja~koga svijeta i selja~koga do`ivlja-48
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vanja svijeta. Va`nost naivne umjetnosti o~ituje se i u to-
me {to je ona jedno od rijetkih ostvarenja pu~ke kulture,
ili barem takvih ostvarenja u kojima je pu~ka kultura bit-
na sastavnica,3 koja su postala dijelom nacionalne kultur-
ne ba{tine. To, dakako, vrijedi za ponajbolja ostvarenja, u
prvom redu za podravsko slikarstvo na staklu.

Premda naiva u Slavoniji nije ostvarila onakve dosege
kao u Podravini, neki od slavonskih umjetnika postupno
stje~u ili su ve} stekli priznanje na lokalnoj, nacionalnoj
ili ~ak me|unarodnoj razini. Me|u najpoznatije predstav-
nike ovoga `anra mo`emo ubrojiti slikare Josipa Pintari}a
Pucu i Tomislava Petranovi}a Rvata iz Nove Gradi{ke,
Dragu Taka~a iz \ur|enovca, Anu Veri} iz Babine Grede,
danas pokojnoga kipara Josipa Bi~ani}a iz Cernika itd.
Vi{e je osoba, poznatih na lokalnoj razini, koje postupno
pro{iruju krug vlastite likovne afirmacije, poput slikara
Ivana Francuza iz Marjanaca kraj Donjeg Miholjca.

Svojom tematikom, slavonski su naivni umjetnici,
osobito slikari, usmjereni na selo i selja~ki `ivot kakvog
danas – kada oni slikaju – vi{e nema. Na njihovim slikama
ljudi jo{ uvijek nose narodnu no{nju, `itna polja `anju ko-
sci kosama, slavonski {orovi slikaju se bez suvremenih
ku}a i katnica koje zapravo dominiraju, {tovi{e, prikazuju
se i bez elektrifikacije, po blatnim seoskim cestama kotrlja-
ju se zapre`na kola; nigdje nema asfalta, traktora i auto-
mobila. Slikaju se arhaizirani seoski prizori iz predindu-
strijskoga razdoblja kakve mo`da ni sami slikari nisu vidje-
li. To zna~i da slavonski naivni slikari imaju vidljiv po-
mak od realizma. Oni ne prikazuju slavonsko selo, nego
svoje vi|enje slavonskoga sela, ili ~ak svoju nostalgiju za
pro{lim oblicima seoskoga `ivota. Njihovo shva}anje sela i
selja~koga svijeta ne prelazi okvire tradicijskoga selja~kog
`ivota, koji se u Slavoniji zadr`ao do po~etka 20. stolje}a.

Ipak, u nekih se umjetnika, kao {to je npr. Ivan Fran-
cuz, zapa`aju tematska pro{irenja prema slikanju prizora
iz narodnih legendi i, osobito, prema sakralnim motivima.
Najpoznatiji umjetnici odmi~u se od slikarske naracije ar-
hai~nih oblika selja~koga `ivota. Josip Pintari} Puco, is-
prva slikar tradicijskih seoskih prizora, kasnijih godina sli-
ka visoko estetizirane i umjetni~ki transformirane zavi~aj-
ne predjele, a svojim se portretima pribli`ava tradicional-
noj slikarskoj tematici. Tomislav Petranovi} Rvat, sli~noga
po~etnog usmjerenja kao i Pintari}, kasnije ponajvi{e slika
imaginarne prizore simboli~noga zna~enja.

Valja primijetiti da se naivna umjetnost u Slavoniji
po~inje dru{tveno etablirati. Sve je vi{e javnih skulptura,
ra|enih uglavnom u drvu, koje dolaze na prostore ulica,
trgova i parkova, i to ne samo seoskih nego i gradskih. Za- 49
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nimljivo je da su one zastupljene i u jednom tipi~nom in-
dustrijskom gradi}u kakvo je Beli{}e, koje ne postoji ni
150 godina i nije se razvijalo u ja~oj povezanosti s tradicij-
skom kulturom. ^ak se i oslikavanje crkvenih gra|evina
po~inje prepu{tati naivnim umjetnicima, kao {to je to u
novosagra|enom sveti{tu sv. Ane u Bistrincima, koje je po-
dignuto na tradicionalnom mjestu pu~ke pobo`nosti u
polju na obali nekada{njega korita rijeke Drave.

Da likovni izraz slavonskih naivaca nije samo poslje-
dica poriva za umjetni~kim stvaranjem nego i svjesne nam-
jere da prika`u selja~ki `ivot i sa~uvaju tradicijske kulturne
vrijednosti, pokazuje to {to su mnogi naivni slikari ujedno
skuplja~i i zapisiva~i narodnih predaja. Na nacionalnoj ra-
zini najbolji je primjer za takav stav Ivan Ve~enaj, a na po-
dru~ju Slavonije Ana Veri}, pa i Ivan Francuz. Isto tako,
neki od pu~kih zapisiva~a i etnografa ujedno su i naivni li-
kovni umjetnici, za {to je primjer ve} spomenuti Ivo ^aka-
li} iz Doljanovaca. Razli~iti oblici njihova izra`avanja po-
sljedica su jedinstvene `elje da sa~uvaju i prika`u selja~ki
svijet i/ili selja~ki do`ivljaj svijeta.

Muzeolo{ke prezentacije

Kao poseban poku{aj redefiniranja lokalnog identiteta i
napor da se uspostavi odnos prema tradicijskoj kulturnoj
ba{tini, treba spomenuti muzejske zbirke i povremene iz-
lo`be, prete`no etnografskoga karaktera, koje sve vi{e ni~u
posvuda po Slavoniji i Baranji. Nositelji ovih nastojanja
nisu samo kulturnoumjetni~ka dru{tva i razne zavi~ajne
udruge nego i pojedinci, koji sna`nije nego drugi osje}aju
vezanost za svoj kraj i vrijednost njegove ba{tine.

Jedan od najzanimljivijih primjera ove vrste rezultat je
truda i izra`enoga smisla za tradicijsku ba{tinu Ivice Ma-
jurca (ro|. 1963.) iz Vukojevaca kraj Na{ica. Ovaj kvalifici-
rani majstor metalac, koji radi kao manipulant u silosu u
Markovcu Na{i~kom, ve} je predstavljen u etnolo{koj lite-
raturi (Petrovi}, 1998.). Pa`nju je privukao svojim tkanim
slikama, kako ih sam zove, izra|enim na tradicijskom tka-
la~kom stanu. Oslanjaju}i se na predajno tkala~ko umije}e
svojega zavi~aja, uz izradbu tradicijskih predmeta kao {to
su tkani ru~nici, otarci, s tradicijskom ornamentikom, koji
i danas imaju svoju primjenu na svadbama, Majurac unosi
i zna~ajne inovacije. Najvi{e ga zanimaju motivi koje sam
kreira, izra|uje skice i prema njima tka na stanu. ^esto iz-
ra|uje tkane slike s grbovima i amblemima (hrvatskim
dr`avnim grbom, grbom grada Na{ica, amblemima nogo-
metnih klubova ili vojnih postrojbi na{i~koga kraja), ali
tka i figurativne prikaze, npr. Gospin lik. Svoje tkane slike50
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smatra nekom vrstom umjetnosti i stoga u njih utkiva svoj
potpis (Petrovi}, 1988., 115).

Majur~eve tkane slike razvile su se iz tradicijskih tka-
la~kih tehnika, ali su svojim motivima prerasle u indivi-
dualiziran likovni izraz sa sna`nim autorskim pe~atom.
Razvoj novih oblika na temelju ba{tinjenih vrijednosti jed-
na je od najva`nijih zna~ajki slavonske tradicijske kulture.
Stoga Ivica Majurac svojim tkala~kim umije}em slijedi za-
konitost razvoja tradicijske kulture. On je jedan od rijet-
kih primjera kontinuiteta u prevladavaju}em diskontinui-
ranom razvoju kulture i na~ina `ivota na slavonskom selu.

Dijelom vo|en vlastitom sklono{}u, a dijelom potican
od stru~nih krugova, Majurac je prikupio i uredio privatnu
etnografsku zbirku, sastavljenu uglavnom od predmeta tek-
stilnoga rukotvorstva iz Vukojevaca. Zbirku je izlo`io u sta-
roj tradicijskoj ku}i koju je na primjeren na~in obnovio i
uredio. Novu obiteljsku ku}u izgradio je u dubini iste
oku}nice, kako bi mogao zadr`ati staru ku}u uz ulicu.

Osebujan je primjer samoinicijativnoga muzeolo{kog
rada i @eljko Mikuli} iz [pi{i} Bukovice kraj Virovitice.
Ovaj mla|i ~ovjek, ro|en 1963. godine, po zanimanju je
kvalificirani zidar, a zbog bolesti rano je umirovljen. U
dvori{noj prostoriji, prigra|enoj obiteljskoj ku}i, na oko
50 m² Mikuli} je uredio muzejsku zbirku sastavljenu is-
klju~ivo od predmeta i dokumenata iz obiteljske ostav{ti-
ne. Stoga je svoju zbirku nazvao Privatnim muzejom obitelji
Mikuli}, potomaka i starosjedilaca [pi{i} Bukovice, {to je oz-
na~io postavljanjem natpisne plo~e na uli~nom pro~elju
ku}e. Premda Mikuli}i nisu posebno iskakali iz svoga soci-
jalnog okru`enja, @eljko je vidno impresioniran obitelj-
skom pro{lo{}u i svojim precima, pa s velikom energijom
i uporno{}u skuplja, ure|uje i predstavlja predmete i do-
kumente vezane za obiteljsku pro{lost, a planira i pro{ire-
nje svoga “muzeja”, kako ga zove. U svoju zbirku uklju~uje
i vlastite fotografije iz mla|ih dana u narodnoj no{nji, pa je
o~ito da i sebe `eli istaknuti u obiteljskoj tradiciji. Na-
gla{ava kako je ~lan KUD-a Selja~ka sloga iz [pi{i} Bukovice
od 1980. godine i lova~koga dru{tva ve} 20 godina.

O motivima koji ga pokre}u na ovaj rad ka`e: “Ja sam
sretan da sam to uspio zbog svojih predaka i svoje djece,
da se to ne zaboravi.” Svoju djelatnost pro{iruje na prikup-
ljanje podataka i dokumenata o rodnom selu pa je osno-
vao i registrirao Udrugu predaka i starosjedilaca [pi{i} Bukovi-
ca, kojoj je predsjednik.

Na njegov poticaj, a na temelju stvarnih kulturolo{kih
vrijednosti, muzejsku zbirku @eljka Mikuli}a preventivno
je za{titio kao kulturno dobro nadle`ni konzervatorski od-
jel Ministarstva kulture Republike Hrvatske. 51
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Zaklju~ak

Izlo`enim se primjerima ne iscrpljuju sve promjene u tra-
dicijskom identitetu Slavonije i Baranje koje se zbivaju u
posljednje vrijeme, a to zna~i u posljednjih nekoliko deset-
lje}a. Njima smo `eljeli samo dokumentirati bitnu promje-
nu u slavonskoj tradicijskoj kulturi: ona se usmjerava na
samu sebe, postaje svoj vlastiti predmet. Sve sna`nije po-
~inje osje}ati svoju vrijednost, premda je pojmovno te{ko
mo`e formulirati; sve eksplicitnije nastoji je izraziti i sa-
~uvati u razli~itom obliku: od pisanih zapisa, preko naiv-
nih likovnih ostvarenja, raznih obiteljskih i zavi~ajnih et-
nografskih zbirki do tradicijskih rukotvornih vje{tina kao
{to je tkanje.

Osobito se ~ine zanimljivima primjeri uspostavljanja
slo`enijega, vi{estrukog odnosa prema tradicijskoj ba{tini.
Prepoznali smo ih kod nekih naivnih umjetnika, zapisi-
va~a, te vukojeva~koga “tkalca” i samoukoga “konzervato-
ra” i “muzealca” Ivice Majurca. Njihova sna`na vezanost
za tradicijsku ba{tinu i `elja da je sa~uvaju i predstave ne
mo`e se dovoljno izraziti samo u jednom obliku. Stoga se
oni uz slikanje bave i zapisivanjem (Ana Veri}, Ivan Fran-
cuz), osim etnografskih opisa stvaraju i likovna djela (Ivo
^akali}), uz tradicijsko tekstilno rukotvorstvo razvijaju i
nove likovne oblike i muzejsko-konzervatorsko predstav-
ljanje tradicijske ba{tine (Ivica Majurac).

Zna~ajno je da se ova promjena po~inje zbivati u vri-
jeme kada mnogi oblici tradicijske kulture nestaju. Stoga
na sve ove poku{aje da se ti oblici sa~uvaju i predstave ne
treba gledati samo kao na nostalgi~no posezanje za onim
{to je nestalo ili upravo nestaje. Rije~ je zapravo o tome da
su pojedini oblici tradicijske kulture imali konkretnu ulo-
gu u `ivotu i svijesti puka, pa se sada, kada nestaju, po~i-
nje osje}ati da nam nedostaju.

Primjeri koje smo prikazali upozoravaju na jo{ jedan
vrlo va`an odnos: premda razni oblici pu~ke kulture nesta-
ju no{eni dinamikom `ivotne promjene, sama pu~ka kul-
tura ne i{~ezava, ona se mijenja i dobiva nove oblike.

BILJE[KE 1 Vi{e o tome u knjizi @arka [pani~eka Slavonski pu~ki proroci i sveci,
Hrvatski institut za povijest – Podru`nica za povijest Slavonije, Srije-
ma i Baranje, Slavonski Brod, 2002.

2 Iako uvrije`en, pojam je dvojben. Neki ga pripadnici ovoga umjet-
ni~kog izraza, kao {to je Ivan Ve~enaj, ne prihva}aju, nego govore o
“seljacima slikarima”. S druge strane, neki slikari, koji imaju malo za-
jedni~kog s pukom i pu~kom kulturom prihva}aju, pa ~ak i uspje{no
opona{aju, ovaj stil. Dio ovih ostvarenja te{ko da se mo`e nazvati
umjetno{}u, nego je rije~ o likovnim djelima. Stoga se u literaturi ra-
be i drugi nazivi: “izvorna umjetnost”, “samouki umjetnici” itd.52



3 Naivna se umjetnost ne mo`e smatrati isklju~ivo proizvodom tradicij-
ske, selja~ke kulture. Ona ima svoje duboke korijene koji se`u u 16.
st. do Pietera Bruegela starijeg, a ne treba zaboraviti da je ona svoj
prvi uzlet na ovim prostorima imala s grupom Zemlja, koja je prije
svega imala karakter socijalnog anga`mana. U tom je kontekstu va`na
aktivnost tada ve} afirmiranoga akademskog slikara Krste Hegedu{i}a
i njegovo poticanje slikara seljaka, po~ev{i od Ivana Generali}a.
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UVODNE I METODOLO[KE NAPOMENE

U radu se promi{lja o religijskim vrednotama mladih u
Slavoniji i Baranji na osnovi empirijskih istra`ivanja pro-
vedenih izme|u 1997. i 2001. godine. Rije~ je istra`ivanji-
ma ra|enim u sklopu projekta “Vjera i moral u Hrvat-
skoj”, koji je na Katoli~kom bogoslovnom fakultetu u Za-
grebu vodio prof. dr. Marijan Valkovi}. Godine 1997./98.
ra|eno je istra`ivanje na op}oj populaciji gra|ana Hrvat-
ske na uzorku od 1.245 ispitanika. Uzorak doma}instava
konstruiran je kao dvoetapni probabilisti~ki uzorak, anke-
tirana je po jedna osoba iz doma}instva u dobi od 18 do
65 godina. Izbor ispitanika provodio se metodom Trolda-
ha i Cartera (^rpi}, Rimac, 1998.:477–478). Zbog speci-
fi~nosti predmeta mjerenja koji je socijalno determiniran,
do{lo je do odre|ene autoselekcije uzorka. Naime, uzorak
je sadr`ao prevelik broj osoba s vi{om naobrazbom te oso-
ba iz starijih dobnih skupina. Ova su odstupanja uzorka
od parametara populacije ra~unski korigirana (ponderira-
na) te su odnosi ispitanika po ovim kategorijama ra~unski
dovedeni na razinu odnosa kakve smo imali u Popisu sta-
novni{tva iz 1991. godine. Efektivni uzorak, nakon mate-
mati~kog uskla|ivanja s parametrima populacije (ponderi-
ranja), iznosio je 955 ispitanika. Istra`ivanje je provedeno
metodom usmenog anketiranja u doma}instvima. Upitnik
se sastojao od 71 pitanja koja mjere ukupno 331 varijablu.
Anketiranje je provelo 95 stru~no osposobljenih anketara,
a razgovor s ispitanicima trajao je izme|u 35 i 65 minuta.1

Ista je anketa 1999. godine primijenjena na jo{ tri popula-
cije, od kojih }emo dvije ovdje fokusirati. Istra`ivanje na
studentskoj populaciji provedeno je 1999. godine. Uzorak
studenata konstruiran je kao dvoetapni probabilisti~ki.
Provedeno je grupno anketiranje studenata prema njiho-
vim studijskim grupama, na samim fakultetima, u prisut-
nosti educiranih anketara. Prikupljene su ukupno 692 an-
kete, no iz tehni~kih razloga, nemogu}nosti anketiranja
dostatnoga broja studenata na pojedinim sveu~ili{tima s
obzirom na definirane grupe studija, uzorak je naknadno 57



matemati~ki uskla|en (ponderiran) s po~etnim uvjetima, ta-
ko da efektivni uzorak iznosi N = 432 studenta.2 Istra`iva-
nje na populaciji srednjo{kolaca provedeno je 1999./2000.
godine na populaciji hrvatskih srednjo{kolaca na uzorku
od 779 srednjo{kolaca. Uzorak srednjo{kolaca konstruiran
je kao dvoetapni probabilisti~ki. I tu se provodilo grupno
anketiranje u prisutnosti educiranih anketara. Za istra`i-
vanje su bila rezervirana dva {kolska sata, a samo ispitiva-
nje trajalo je izme|u 30 i 60 minuta. Posljednje istra`iva-
nje na tom projektu, uz pomo} istog upitnika, ra|eno je
2001. godine na populaciji sveu~ili{nih profesora na uzor-
ku od 261 sveu~ili{nog nastavnika. Konstruiran je siste-
matski uzorak od 500 ispitanika koji su anketirani po{tan-
skom anketom. Od 500 odaslanih anketa 482 na{le su svo-
je adresate. Vra}eno je ukupno 265 anketa od kojih je 261
valjano popunjena.3

U ovome radu analizirat }e se neke standardne di-
menzije religioznosti koje se op}enito rabe u sociolo{kim
istra`ivanjima religioznosti. Rije~ je o konfesionalnoj pri-
padnosti, religijskoj praksi, religioznosti (u u`em smislu), vjero-
vanju i moralnoj dimenziji. Naravno, religioznost je slo`en
fenomen i ne mo`e se iscrpiti empirijskim istra`ivanjima,
no ipak odre|ene konture i tendencije mo`emo nazreti
uz pomo} sociolo{kih istra`ivanja. Kada ka`emo “Slavo-
nija i Baranja”, va`no je definirati {to pod time mislimo.
Iz uzorka populacije Hrvatske za potrebe ovoga rada se-
lektirani su ispitanici sljede}ih `upanija: Viroviti~ko-po-
dravske, Slavonsko-po`e{ke, Brodsko-posavske, Osje~ko-baranj-
ske i Vukovarsko-srijemske. U uzorak iz ovih `upanija u{lo
je 255 ispitanika, pa ih je toliko i u na{em uzorku, na
osnovi kojega izvodimo generalizacije. U uzorak sred-
njo{kolaca u{lo je 112 ispitanika ovih `upanija. U uzorku
studenata hrvatskih sveu~ili{ta njih 99 bilo je sa Sve-
u~ili{ta Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku. Budu}i da
}emo fokusirati dvije populacije mladih u Slavoniji i Ba-
ranji, srednjo{kolce i studente, u tablicama }emo navoditi i
rezultate derivirane iz op}e populacije Slavonije i Bara-
nje, selektirane tako da nam u uzorak u|u samo ispitani-
ci iz nazna~enih `upanija u dobi izme|u 18 i 35 godina,
njih 82.

KONFESIONALNA PRIPADNOST

Najop}enitiji indikator stanja religioznosti na nekom po-
dru~ju upravo je deklariranje gra|ana s obzirom na njiho-
vu konfesionalnu pripadnost, odnosno s obzirom na
(ne)pripadnost odre|enoj denominaciji, sljedbi ili religij-
skom pokretu.58
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op}a
populacija

op}a
populacija

do 35
godina

srednjo-
{kolci

studenti

katoli~ka 89,6 83,0 92,8 91,0

pravoslavna 3,1 4,5 3,6 1,0

islamska 0,7 1,1 – 0,1

vjerska sekta – – – 1,6

drugo (ateist, agnostik) 1,9 5,4 0,9 2,5

nije vjernik 4,7 6,0 2,7 2,1

nije odgovoreno 0,7 – – 1,7

ukupno 100 100 100 100

Prema dobivenim rezultatima, ve}ina gra|ana Slavo-
nije i Baranje izja{njava se katolicima, bez obzira na to je
li rije~ o op}oj populaciji Slavonaca i Baranjaca ili o mla-
|em dijelu op}e populacije, starom izme|u 18 i 35 godina,
srednjo{kolcima ili studentima. Na ovoj je razini pripad-
nost katoli~koj konfesionalnoj zajednici neupitna. Najno-
viji popis stanovni{tva to nedvojbeno potvr|uje.4 Prema
popisu stanovni{tva iz 1991. godine 78,6% gra|ana sma-
tralo se katolicima (SLJH@ 1993.:80). Prema tome, katolika
bi bilo desetak posto vi{e u na{im uzorcima, ali i prema
popisu stanovni{tva iz 2001. godine, nego {to ih je bilo
1991. godine. U proteklom su se desetlje}u dogodila mno-
ga pomicanja naroda zbog rata koji se vodio u Hrvatskoj i
drugim republikama biv{e Jugoslavije, pa ovaj porast broja
katolika i smanjenja ostalih kategorija treba razumijevati u
tom kontekstu. Ve} ovdje valja re}i da su sva relevantna
istra`ivanja provedena nakon 1995. godine5 pokazala kako
se postotak katolika u op}oj populaciji Hrvatske kre}e oko
85%. Kad je rije~ o smanjenom postotku pravoslavnih, va-
lja imati na umu da je velik dio srpskoga stanovni{tva, ko-
je je tradicionalno vezano uz Srpsku pravoslavnu crkvu,
napustio Hrvatsku tijekom ratnih zbivanja, a velik dio
hrvatskoga nacionalnog korpusa, koji je u vjerskom smislu
tradicionalno katoli~ki, napustio je druge dijelove biv{e Ju-
goslavije i doselio se u Hrvatsku. Tako|er treba uzeti u ob-
zir da je zna~ajan kontingent vitalnoga srpskog stanov-
ni{tva napustio Hrvatsku prije 1990. godine (Akrap, Gelo,
Grizelj, 1999.:688–690), pa je to rezultiralo, budu}i da je ri-
je~ o mladim ljudima, smanjenjem ukupnoga postotka
pravoslavnih u Hrvatskoj, pa i u na{im uzorcima. Isto ta-
ko treba uzeti u obzir da je na{ uzorak bio relativno ma-
len, konstruiran za mjerenje nekih drugih odnosa, pa i ni-
je primjeren za to~no utvr|ivanje statisti~ki malih veli~ina, 59
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a u 85–90% katoli~koj populaciji svaka je druga veli~ina
statisti~ki zanemariva.6

VJERSKA PRAKSA

Budu}i da gotovo apsolutnu ve}inu ispitanika koji po-
sje}uju vjerske obrede ~ine kr{}ani, smisleno je ovdje govo-
riti o sudjelovanju u misi, jer se time precizira o ~emu je za-
pravo rije~: o kr{}anskom obredu. Rije~ je dakako o sre-
di{njem vjerskom obredu za kr{}ane, koji pokazuje koliko
im je vjera jo{ `iva, odnosno koliku ima dinami~ku dru-
{tvenu relevantnost.

Sudjelovanje na nedjeljnoj i blagdanskoj misi

Ako je to sredi{te i vrhunac kojemu te`i crkveno djelova-
nje i iz kojega crpi svoje poslanje u dru{tvenoj zauzetosti
(SC 10), onda je nezaobilazno pratiti {to se doga|a me|u
pripadnicima najbrojnije vjeroispovijedi u Hrvatskoj i {to
se naslu}uje upravo u kretanjima te prakse me|u mladima
i mla|ima.

op}a
populacija

op}a
populacija

do 35 godina
srednjo{kolci studenti

nikada 10,9 14,8 7,1 9,9

povremeno 42,0 46,5 45,5 31,5

mjese~no 20,3 20,7 19,6 7,1

tjedno 26,8 18,0 27,7 49,4

nije odgovoreno – – 0,1 2,1

ukupno 100 100 100 100

S obzirom na odlaske na misu, vidimo ve} osjetna od-
stupanja me|u promatranim populacijama. Rezultati popu-
lacije Slavonije i Baranje i srednjo{kolaca ne odstupaju zna~aj-
no od rezultata dobivenih u drugim istra`ivanjima,7 no re-
zultati odlaska na mise studenata i onih do 35 godina zna~aj-
no odstupaju od toga prosjeka. Studenti iz nekog razloga
na misu odlaze mnogo ~e{}e od ostalih, dok oni iz op}e
populacije do 35 godina u misi sudjeluju mnogo rje|e.
Zna~i da nakon srednje {kole, odnosno fakulteta, ta reli-
giozna praksa osjetno opada. Za{to je tako? Rezultati su
indikativni i tra`e dodatna istra`ivanja koja bi nam preciz-
nije mogla odgovoriti na pitanje {to se doga|a upravo u
toj populaciji. Na osnovi ovih pokazatelja mo`emo tek
nazna~iti trendove, ali ne i dati kona~na obja{njenja.60

Tablica 2.
Odlazak na misu



U~estalost ispovijedanja i pri~e{}ivanja
Sredi{nji trenutak katoli~ke recepcije kr{}anstva i sredi{nji
obred katoli~kog okupljanja na obredima jest obred euha-
ristije i u njemu pri~esti, koji je posebno nagla{en na Dru-
gom vatikanskom saboru.8

Prema u~estalosti pri~e{}ivanja i ispovijedanja te sud-
jelovanja u misi, mo`e se dobiti prili~no jasan uvid o uk-
lju~enosti nekoga pojedinca u vjerski `ivot kr{}anske zajed-
nice. Naravno, to nisu jedini indikatori, no svakako su
va`ni (^rpi}, Ku{ar, 1998.:519).

Svaki ~etvrti student vi{e ne prakticira ovaj sakrament,
svaki peti vi{e puta godi{nje, a 3,9% i ~e{}e. Svaki ~etvrti iz
svih ovih skupina, osim gotovo polovice srednjo{kolaca,
pristupa ovom sakramentu “o velikim blagdanima”, naj-
vjerojatnije za Bo`i}, Uskrs i mo`da o nekom blagdanu
koji im je posebno drag, kao {to je Velika Gospa, Sv.
Antun ili Sv. Ivan. Zanimljivo je da se vidno smanjuje broj
tzv. “godi{njaka”. Isto tako valja uo~iti da oni koji pristu-
paju “nekoliko puta” i “o velikim blagdanima”, {to se
mo`e i preklapati jer je za neke subjektivno “velik” blag-
dan i Sv. Antun, uz one “~e{}e” dobivamo podatak da ovaj
sakrament prakticira 52,5% studentske populacije, vi{e od
60% srednjo{kolaca,9 a tek 38,4% op}e populacije. Narav-
no, pitanje je ho}e li srednjo{kolci i studenti nastaviti taj
trend kakav je u op}oj populaciji. S druge strane, zanimlji-
vo je da, suprotno o~ekivanjima, mladi odr`avaju odre-
|enu vjersku praksu.

61

Tablica 3.
U~estalost ispovijedanja

op}a
populacija

op}a populacija
do 35 godina

srednjo{kolci studenti

nikada 10,3 12,0 11,6 16,9

bio je i ne ide vi{e 16,3 6,0 3,6 8,3

svakih nekoliko godina 16,4 17,2 8,9 13,2

svakih godinu dana 11,2 14,5 5,4 4,3

o velikim blagdanima 25,5 26,6 48,2 27,8

nekoliko puta na godinu 8,3 7,4 15,2 20,4

skoro svaki mjesec 4,0 2,9 3,6 0,4

~e{}e 0,6 0,7 0,9 3,9

nije odgovoreno 7,4 12,7 2,6 4,8

ukupno 100 100 100 100



Spomenuto je ve} da je pri~est jedan od bitnih indika-
tora kvalitetnijega prakticiranja vjere u Katoli~koj crkvi,
odnosno sudjelovanju vjernika u sakramentalnom `ivotu
zajednice.

Kod svake mise pri~esti se oko 6%, 3% iz grupe do 35
godina, 7% srednjo{kolaca i 9% studenata. Mo`e se re}i da
ih otprilike 70% zadovoljava “minimum”, pri~e{}uju}i se
barem jednom na godinu.10 No o~ito je da srednjo{kolci i
studenti ovom sakramentu pristupaju ~e{}e od ostaloga dije-
la promatrane populacije. Ujedno se kod svih o~ituje shema
uvrije`ene prakse “ispovijed-pri~est”, tj. izostaje prosudba o
te`ini vlastitih grijeha i propusta, odnosno ne prakticiraju
se drugi na~ini opra{tanja grijeha koji nisu neizostavno ve-
zani uz osobnu ispovijed. Valja opet naglasiti da mladi to
prakticiraju vi{e nego {to se uobi~ajeno pretpostavlja.

RELIGIOZNOST

Religioznost se ovdje promatra kao intimniji, emotivniji
odnos s Bogom ili vi{om realno{}u. Autori studije European
Values Study, koji su analizirali podru~je religije i morala,
aspekte religioznosti i vjerovanja razlikuju na sljede}i na~in:
Where is orthodoxy the cognitive dimension at religion, religiosity
is more emotional dimension (Halman, de Moor, 1994.:50).
Ta je distinkcija prihva}ena i u ovom radu.

Samoprocjena religioznosti
Religioznost se mo`e na~elno odre|ivati na dva na~ina: s
jedne strane, istra`iva~i, promatra~i, procjenitelji, autorite-
ti na tom podru~ju mogu procijeniti, odrediti na osnovi
odre|enih pokazatelja, je li tko religiozan ili nije – dok se,
s druge strane, mo`e i same ispitanike pitati osje}aju li se
religioznima ili ne.11 U ovom radu kombinirana su oba pri-62

Tablica 4.
U~estalost pri~e{}ivanja

op}a
populacija

op}a populacija
do 35 godina

srednjo{kolci studenti

nikada 19,0 16,0 14,3 19,5

svakih godinu dana 25,4 22,4 12,5 12,0

o velikim blagdanima 29,4 32,5 45,5 25,7

nekoliko puta na godinu 7,6 6,6 14,3 23,4

otprilike jednom na mjesec 3,5 4,7 4,5 1,3

u pravilu kod svake mise 5,6 3,3 7,1 9,1

nije odgovoreno 9,5 14,5 1,8 9,0

ukupno 100 100 100 100



stupa. Najprije }emo prikazati {to sami ispitanici misle je-
su li i koliko su religiozni, a onda }emo prikazati koliko
ih mi dr`imo uskla|enim s religiozno{}u kako je ona nor-
mativno postavljena u Katoli~koj crkvi.

op}a
populacija

op}a
populacija

do 35 godina
srednjo{kolci studenti

religiozan 76,6 63,9 62,5 68,4

nereligiozan 8,0 10,1 0,9 16,5

uvjereni ateist 1,8 1,3 1,8 0,8

ne zna 12,5 22,9 32,1 11,6

nije odgovoreno 1,1 1,8 2,7 2,7

ukupno 100 100 100 100

Na pitanje smatraju li na{i ispitanici sebe religioznima,
nereligioznima, uvjerenim ateistima ili se spram svoje reli-
gioznosti ne mogu odrediti, dobili smo odgovore da tri
~etvrtine op}e populacije sebe dr`e religioznima, oko dvije
tre}ine ostalih ispitanika sebe tako|er procjenjuju kao reli-
giozne. Broj uvjerenih ateista relativno je zanemariv, no
zna~ajne su kategorije nereligiozni kod studenata i sred-
njo{kolaca, koji se spram vlastite religioznosti ne mogu
odrediti. Kod njih bi se to moglo tuma~iti njihovom for-
mativnom dobi, u kojoj tra`e i izgra|uju svoj op}i, pa ta-
ko i religijski, identitet.

op}a
populacija

op}a
populacija

do 35
godina

srednjo{kolci studenti

sasvim neva`no 5,0 4,4 2,7 8,3

malo va`no 21,5 24,1 33,0 18,5

va`no 50,0 52,6 54,5 49,8

vrlo va`no, temeljno 23,5 18,9 9,8 23,5

nije odgovoreno – – – –

ukupno 100 100 100 100

I po ovom kriteriju imamo gotovo identi~nu distribu-
ciju, oko ~etvrtine u op}oj populaciji Slavonije i Baranje i
~etvrtina studenata izjavljuju da im religija zauzima vrlo
va`no, temeljno mjesto u `ivotu. Pove`emo li taj podatak s
onim gdje je njezino mjesto “va`no”, onda imamo vi{e od
70% me|u studentima i u ostalim grupama. Naravno, va-
lja uo~iti da je svakom petom iz bilo koje grupe, osim 63
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srednjo{kolaca, religija malo va`na ili potpuno neva`na.
Srednjo{kolci su ovim pitanjem mnogo manje zaokuplje-
ni, {to se, kao {to smo naglasili, mo`e pripisati njihovoj
dobi. Svakako je zanimljivo da se na putu iz srednje {kole
prema studentskoj populaciji religiozni fenomen shva}a
ozbiljnije.

Kod srednjo{kolaca i studenata vidljivo je smanjenje
tradicijskog utjecaja i pove}anje osobnijega pristupa i izbo-
ra u prihva}anju religije. To zna~i da su kod mladih evi-
dentni procesi individualizacije, koji se mogu razviti u
smjeru sekularizacije, ali i personalizacije, odnosno osob-
noga prihva}anja vlastite vjere s razumijevanjem onoga {to
se prihvatilo ili se iz nekog razloga nije prihvatilo.

op}a
populacija

op}a
populacija

do 35 godina
srednjo{kolci studenti

obitelj 74,1 66,1 67,0 70,1

prijatelji 0,4 1,1 1,8 2,7

sve}enik 0,6 1,9 9,8 0,4

sam je do toga
do{ao 21,3 29,9 20,5 23,4

nije vjernik 2,6 0,9 0,9 3,4

nije odgovoreno 1,0 0,1 – –

ukupno 100 100 100 100

Od klasi~nih utjecaja vjerske socijalizacije, obitelj je u
Slavoniji i dalje na prvom mjestu. Kod mla|ih je evidentan
pomak prema autoformaciji. Zanimljivo je uo~iti da je ulo-
ga sve}enika u formaciji vjerskog identiteta osjetno pove}a-
na kod srednjo{kolaca, {to ide u prilog tezi o utjecaju uvo-
|enja {kolskoga vjeronauka na usustavljenje vjerske kulture.64

op}a
populacija

op}a populacija
do 35 godina

srednjo{kolci studenti

iz osobnog uvjerenja i aktivno 21,4 22,1 18,8 21,7

iz osobnog uvjerenja, ne uvijek aktivno 33,1 31,3 47,2 47,9

iz tradicije, odgoja 35,4 28,4 23,2 18,2

jer se tako razlikuje od pripadnika
drugih religija i nacija 1,8 4,3 2,7 –

religiju shva}a druga~ije 4,8 11,0 5,4 8,6

ne vjeruje 2,5 2,8 2,7 3,4

nije odgovoreno 1,0 0,1 – 0,2

ukupno 100 100 100 100
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NEKI ELEMENTI RELIGIOZNOG IDENTITETA

Religiozni identitet vjerni~ke osobnosti satkan je od shva-
}anja, po{tivanja i komunikacije na crti vrhovno Bi}e –
~ovjek, odnosno Bog – ~ovjek.

Jo{ Pascal tvrdi da su bog filozofa i Bog Biblije bitno
razli~iti. Predod`ba koju ~ovjek ima o Bogu bitno utje~e
na njegov odnos s njim, pa onda i na posljedice koje slije-
de iz tog odnosa. Naravno, to opet, kao ni i{ta drugo, nije
jedini kriterij, ali to je veoma bitan kriterij i ~esto se upo-
trebljava u istra`ivanjima.

Kr{}anstvo, mo`e se slobodno tako re}i, stoji i pada s
(ne)prihva}anjem Isusa Krista kao Boga, osobe u kojoj su
sjedinjene dvije naravi: ljudska i bo`anska. Prva stolje}a
kr{}anstva i prvi sabori op}e Crkve posve}eni su upravo
ovim pitanjima (Franzen, 1996.:62–68). Otprilike dvije ti-
su}e godina nakon ro|enja Isusa Krista12 i 1650 godina na-
kon Prvoga nicejskog sabora, koji je na poticaj cara Kon-
stantina Velikog sazvan u Niceji, ovo pitanje opet, sada na
nov na~in, dobiva na aktualnosti. No uzimaju}i supstan-
tivnu definiciju religije, ovo je pitanje klju~no i u njemu se
mo`e vidjeti snaga, odnosno rastakanje, kr{}anstva.

Kada je rije~ o dobivenim rezultatima, oko 50% svih
kategorija ispitanika ima jasnu kr{}ansku predod`bu o Bo-
gu. U tom smislu bitno odstupaju srednjo{kolci, kojih se
gotovo ~etvrtina priklanja deisti~koj slici boga. Te{ko je
re}i jesu li oni shvatili {to ih se pita ili su jednostavno od-
govorili onako kako im se ~inio najprikladnijim njihovim
{kolskim spoznajama. No ako je tome i tako, to je svakako
vrijedan rezultat koji govori da mladi, usprkos sustavnoj 65

op}a
populacija

op}a populacija
do 35 godina

srednjo{kolci studenti

Bog je u Isusu postao ~ovjekom 50,1 58,7 39,3 51,2

Bog postoji, ali nikada nije postao
~ovjekom 15,3 11,6 18,8 12,0

postoji vrhovni zakon i zakonodavac 5,5 7,8 5,4 6,4

ne zna u {to bi zapravo trebao
vjerovati 4,8 6,4 9,8 10,7

Bog je stvorio svijet i prepustio ga
prirodnim zakonima 17,9 7,5 24,1 11,9

ne vjeruje ni u Boga ni u neku
duhovnu silu ili zakon 5,0 6,0 1,8 4,6

nije odgovoreno 1,4 2,0 0,7 3,2

ukupno 100 100 100 100

Tablica 9.
Najbli`a slika o Bogu



katehizaciji i vjerskom odgoju, zauzimaju neke stavove ko-
ji bitno dovode u pitanje kr{}ansku interpretaciju svijeta.
U ovom slu~aju dovode u pitanje neke temeljne dogme
kr{}anstva.

op}a
populacija

op}a
populacija

do 35 godina
srednjo{kolci studenti

1 (uop}e nije va`an) 4,2 3,7 2,7 3,8

2 5,5 7,4 1,8 7,2

3 17,1 20,3 21,4 17,3

4 32,7 26,9 33,9 22,3

5 (jako je va`an) 40,5 41,7 39,3 46,1

nije odgovoreno – – 0,9 3,3

ukupno 100 100 100 100

Jedan od bitnih markera religioznosti svakako je va-
`nost koju Bogu pridaju pojedinci u svom `ivotu. Ljudi
mogu sebe dr`ati i nereligioznima, imati velike rezerve
prema nekim konkretnim zajednicama, Crkvama, u~enji-
ma, ali mogu, s druge strane, biti otvoreni prema transcen-
dentnom, onome {to se obi~no predo~uje pojmom bog, ma
{to se pod tim pojmom sadr`ajno mislilo.

Na{i rezultati zorno pokazuju da ispod 10% svih kate-
gorija ispitanika dr`i da Bog u njihovu `ivotu nema veliko
zna~enje, ili nema nikakvo, dok vi{e od dvije tre}ine njih
dr`i da Bog u njihovu `ivotu ima va`nu, odnosno jako
va`nu, ulogu te da zauzima istaknuto mjesto.

Molitva je ona distingviraju}a linija izme|u Boga Bi-
blije i boga filozofa. Ovom prvom mo`e se obra}ati, moli-
ti ga, zazivati, prinositi mu `rtve, o~ekivati od njega... Dru-
gi, iako ima sve atribute savr{enstva, ostaje upravo zbog to-
ga ravnodu{an spram stvarnosti smrtnika. Filozof o Bogu
misli – religiozan ~ovjek mu se obra}a. Redovit na~in
obra}anja Bogu jest molitva. To je jo{ jedan od pokazatelja66

Tablica 10.
Va`nost Boga u `ivotu

Tablica 11.
U~estalost molitve

op}a populacija op}a populacija
do 35 godina srednjo{kolci studenti

nikada 9,7 14,5 3,6 9,2

samo u nevolji, pote{ko}i 6,9 11,5 12,5 10,3

rijetko 34,8 37,1 35,6 24,0

dosta ~esto 21,1 19,2 18,8 17,3

svakodnevno 27,5 17,7 29,5 37,6

nije odgovoreno – – – 1,6

ukupno 100 100 100 100
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prisutnosti, odnosno odsutnosti, religije u `ivotu odre|ene
populacije.

Iz prilo`ene tablice vidimo da dnevno moli svaki tre}i
srednjo{kolac i ne{to vi{e studenata. Zanimljivo je ipak
vidjeti da sve skupine – tj. op}a populacija, studenti i sred-
njo{kolci – imaju dosta dobru praksu molitve, i to izme|u
45 i 48%, dok znatnije odstupa populacija izme|u 18 i 35
godina samo sa 36,9%.13 S druge strane, ako molitvu uz-
memo kao ozbiljan pokazatelj, onda 45–50% deklariranih
vjernika nije uspostavilo kvalitetan odnos s Bogom.

VJEROVANJE

Svaka organizirana religija ima i svoj sustav vjerskih istina,
svoj credo, u~enje o najvi{im i vlastitim sadr`ajima, istina-
ma te zavr{etku `ivljenja i onostranosti. U svim su mjere-
njima religioznosti ove dimenzije uklju~ene kao sastavni
dio istra`ivanja. Ovdje se mo`e pokazati raskorak izme|u
izri~aja o pripadnosti i onoga {to se doista vjeruje, odno-
sno kako se tuma~e i razumiju bitne istine vlastite vjere,
konkretno kr{}anstva.

No u sociolo{kom je istra`ivanju umjesno pretposta-
viti i disoluciju tradicionalnoga vjerovanja, pa u tom smi-
slu valja posegnuti za funkcionalnim pristupom ovom as-
pektu religije, {to }e se u ovom poglavlju i u~initi, odstu-
paju}i u mjerenju vjerovanja od ~isto katoli~koga creda te
uzimaju}i u obzir i neka paralelna vjerovanja.

Prije nego {to }e se analizirati pojedina pitanja vezana
uz ovaj aspekt religioznosti, valja promotriti koliko se vide
uskla|enima s u~enjem Crkve kojoj pripadaju, odnosno
koliko u svojem vjerovanju, prema vlastitu sudu, odstupa-
ju od njezina u~enja biraju}i vjersko u~enje á la carte ili se
priklanjaju}i nekom drugom, nekr{}anskom vjerovanju.

op}a
populacija

op}a
populacija

do 35 godina
srednjo{kolci studenti

vjerujem u sve {to nau~ava moja Crkva 39,3 40,6 53,6 39,1

prihva}am dio onoga {to nau~ava moja Crkva 44,9 41,5 27,7 44,7

vjerujem u Boga ili vi{u realnost, ali ne
pripadam ni jednoj religiji 7,2 6,2 4,5 5,6

mislim da ne postoji nikakav bog niti vi{a sila 1,6 1,4 2,7 1,7

u traganju sam 4,5 8,8 8,0 3,9

nisam o tome razmi{ljao, ne zanima me 2,5 1,5 2,7 4,7

nije odgovoreno – – 0,8 0,3

ukupno 100 100 100 100

Tablica 12.
Vjerni~ki identitet
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Na ovom pitanju vidimo naznaku mogu}e disolucije
vjerovanja, jer vi{e od 50% svih kategorija ispitanika, osim
srednjo{kolaca, pokazuje da i na ovoj reflektivnoj razini
dr`i da postoji raskorak izme|u njihova osobnoga vjero-
vanja i onoga {to njihova Crkva nau~ava kao vjerski rele-
vantno. Iznimku u tom smislu ~ine srednjo{kolci. Oni re-
lativno ~e{}e izjavljuju da vjeruju sve {to nau~ava njihova
Crkva, no s druge smo strane vidjeli da upravo oni imaju
ponajve}e otklone od nekih elementarnih vjerskih pitanja,
iako se ovdje u najve}oj mjeri sla`u s u~enjem Crkve. Evi-
dentno je, me|utim, da im ono nije ba{ uvijek prezentno.

Neki posebni elementi vjerovanja
Vjerovanje, posebice tako sustavno izgra|eno, teolo{ki i fi-
lozofski elaborirano te pastoralno kroz stolje}a testirano,
kao {to je to slu~aj s katoli~kom interpretacijom kr{}an-
stva, zahva}a veoma {iroko podru~je – integralno zahva}a
cijeli ~ovjekov `ivot, uklju~uju}i njegov odnos prema Bo-
gu, sebi i drugima. Naravno da se takav raster ne mo`e
obuhvatiti jednim istra`ivanjem, pa ni istra`ivanjem koji
bi odrazilo samo ovaj vid religije.

Ipak, mogu se odabrati pojedina pitanja koja doti~u
bitne trenutke vezane uz vjerovanje i neke neuralgi~ne
to~ke u kojima se mo`e naslutiti u kojem smjeru idu i ko-
liko su duboko ukorijenjena neka vjerovanja koja se nor-
mativno teolo{ki mogu tuma~iti i kao krivovjerje, no na
sociolo{koj su razini ta vjerovanja jednako relevantna kao
i normativno kr{}ansko u~enje, a nama su jo{ zanimljivija
jer upu}uju na mogu}u disoluciju tradicionalnoga vjero-
vanja, a onda i na prisutnost sekularizacijskih procesa.

U ovom radu ispitivani su i stavovi gra|ana Slavonije
i Baranje prema nekim elementima vjerovanja.

TVRDNJE op}a
populacija

op}a
populacija

do 35 godina
srednjo{kolci studenti

^ovjek posjeduje besmrtnu du{u. 60,6 57,6 40,2 58,1
^ovjek se razvio od ni`ih `ivotinjskih bi}a
evolucijom. 29,4 37,5 29,5 43,0
U Bibliji je zapisana rije~ Bo`ja. 78,3 74,3 81,3 75,8
Katoli~ka crkva je stvorena i potpomognuta
od Boga. 61,8 54,2 69,6 49,7
Samo je du{a vrijedna, a tijelo }e propasti. 69,3 69,4 62,5 64,9
Papa je nepogre{iv u pitanjima vjere i morala. 41,7 41,8 38,4 34,8
Svaki }e ~ovjek uskrsnuti du{om i tijelom na
kraju vremena. 45,0 50,9 41,1 42,3
Isus Krist je ~ovjek i Bog. 70,1 72,5 76,8 73,6
Reinkranacija, ponovno ro|enje. 15,8 21,7 10,0 15,8
Neke su osobe opsjednute |avlom. 40,3 41,1 40,2 30,6
Bog ljubi samo dobre. 13,7 14,8 8,0 10,2

Tablica 13.
Neki elementi vjerovanja14
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U ovom se setu pitalo koliko ispitanici vjeruju u poje-
dine istine nazna~ene u prilo`enim tvrdnjama. @elja autora
istra`ivanja bila je da na implicitan na~in do|u do realno-
ga stanja vjerovanja ispitivanih populacija. Iz nazna~ene
tablice izdvojit }emo samo nekoliko va`nih detalja. Prije
svega, vi{e od 70% svih ispitanika vjeruje da je Isus ~ovjek i
Bog, {to je jedna od temeljnih tvrdnji na kojima po~iva
kr{}anstvo. Oko druge tvrdnje, o kojoj, da tako slikovito
ka`emo, “visi” kr{}anstvo, sla`e se mnogo manje ispitani-
ka. To je tvrdnja koja reflektira uskrsnu}e. Tek izme|u 40 i
50% ispitanika u gotovo homogenoj kr{}anskoj, katoli~koj
populaciji dr`i da }e ~ovjek na kraju vremena uskrsnuti
du{om i tijelom. Ovdje je tako|er vrijedno nazna~iti i vjero-
vanje ispitanika u postojanje opsjednu}a, {to je na tragu no-
vih religijskih, tzv. karizmatskih, gibanja prisutnih u cijeloj
Hrvatskoj.

U reinkarnaciju vjeruje izme|u 10 i 20% ispitanika, {to
je u prosjeku istra`ivanja provedenih u Hrvatskoj (^rpi},
Ku{ar, 1998.:542; Baloban, ^rpi}, 2000.:27).

MORALNA DIMENZIJA

Bitna dimenzija u svakoj religiji, a onda i u mjerenju reli-
gioznosti, jest ona dimenzija u kojoj se o~ituje konkretno
pona{anje vjernika i nevjernika, jer je vjerovanje na neki
na~in ~ovjekov orijentir i u krajnjoj liniji pona{anje poka-
zuje u {to se – odnosno, u kr{}anskoj perspektivi, u koga –
vjeruje.

U suvremenim mjerenjima religioznosti ova posljedi-
~na dimenzija (Marinovi} Jerolimov, 2000.:26) promatra se
kroz moralnu dimenziju i razne oblike mjerenja stavova
prema moralu.

U fragmentiranom dru{tvu o~ekivana je bila i frag-
mentacija morala, ograni~enog na neki supsistem dru{tva,
moral sporta, rata, gospodarstva, spolni moral... koji nemaju
veze s drugim sferama `ivota. Hrvatski moralni teolog Ma-
rijan Valkovi} optira za razumijevanje morala in ultima li-
nea, kao jedinstvenoga morala koji se na razli~ite na~ine
manifestira u razli~itim sferama `ivota (^rpi}, Valkovi},
2000.: 2).

Autori European Values Study, istra`ivanja na koje se
poziva ovaj rad, distingviraju dvije, odnosno mogu}e ~eti-
ri, dimenzije morala.15 Na istom setu varijabli Zulehner i
Denz faktorskom analizom distingviraju ~etiri dimenzije ko-
je nazivanju `ivotni moral, javni moral, socijalni moral i sek-
sualni moral, droga i samoubojstvo (Zulehner, Denz, 1993.:
122). U hrvatskom istra`ivanju i razmatranju ove proble-
matike primijenjena je spomenuta tipologija. Dobivene su 69
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sli~ne faktorske strukture i rezultati su bili usporedivi s re-
zultatima do kojih su do{li spomenuti autori primjenju-
ju}i istu metodologiju (^rpi}, Valkovi}, 2000.:58-60).

Nizozemski i irski autori pri{li su problematici mora-
la distingviraju}i dvije dimenzije: permisivnost i civilni mo-
ral (Halman, de Moor, 1994.:56–62; Hornsby-Smith, Whe-
lan, 1994.:30). Bitnih razlika u pristupu i nema, jer i sami
Zulehner i Denz spominju da su dobili dvije prepoznatlji-
ve dimenzije: `ivotni i javni moral (Zulehner, Denz, 1993.:
122), samo {to irski i nizozemski autori tretiraju varijable
na vi{oj hijerarhijskoj razini analize.

Iz prilo`ene tablice o~ito je da su mla|i generalno
permisivniji, {to je tako|er u skladu s rezultatima dobive-
nim u istom ili sli~nim istra`ivanjima provedenim u Hr-
vatskoj (^rpi}, 2000.). Ovo je svakako problem s kojim }e
se na{e dru{tvo ubudu}e jo{ vi{e susretati, jer rezultati po-
kazuju kako su mla|i u Slavoniji i Baranji pragmati~no
spremniji opravdati mnoga (ne)moralna pona{anja koja70

Tablica 14.
Moralno opravdavanje

odre|enih oblika pona{anja16

OBLICI PONA[ANJA
op}a

populacija
op}a populacija
do 35 godina

srednjo{kolci studenti

1. prijaviti dr`avi manji porez 27,6 35,7 40,2 38,5

2. kupnja ukradene robe 13,5 28,0 22,3 27,3

3. u`ivati lake droge 7,4 20,0 16,1 22,5

4. zadr`ati na|eni novac 18,1 32,3 53,6 45,9

5. putovati javnim prijevozom bez karte 38,8 56,6 58,0 57,8

6. u nekim prigodama lagati 50,3 60,2 59,8 53,3

7. imati ljubavnika 19,4 20,7 30,4 21,6

8. `ivjeti zajedno bez braka 45,1 63,3 51,8 56,2

9. imati spolne odnose prije braka 63,3 78,7 70,5 71,8

10. primati mito 6,2 13,3 17,0 9,6

11. biti homoseksualac 15,0 23,1 27,7 36,0

12. baviti se prostitucijom 4,0 7,0 9,8 13,1

13. pobaciti 30,4 35,3 24,1 40,2

14. rastati se 41,8 50,9 40,2 45,8

15. dopustiti eutanaziju 22,6 21,0 18,8 26,5

16. u~initi samoubojstvo 9,1 13,2 6,3 11,7

17. ne prijaviti se kada napravi{ {tetu na
parkiranom autu 13,0 20,5 25,0 25,8

18. poginuti poma`u}i drugima 51,4 50,8 56,3 61,2

19. bacati sme}e gdje nije predvi|eno 8,8 16,2 24,1 14,1

20. voziti u alkoholiziranom stanju 6,6 13,3 25,0 12,0
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ulaze u sferu socijalnog morala, {to }e za posljedicu imati,
ili mo`e imati, mnoge socijalne napetosti i daljnju eroziju
dru{tva, povjerenja u dru{tvu, u gra|ane i institucije. Ovoj
temi ne mo`emo posvetiti vi{e prostora za elaboriranje. Sa-
mo je nazna~ujemo zbog njezine va`nosti za cjelokupno
na{e dru{tvo, a onda posebno, naravno, za Slavoniju i Ba-
ranju.

POBA^AJ

Stav prema poba~aju bitno ulazi u dimenziju morala – i
teolo{ki i sociolo{ki.17

Poba~aj se od kr{}anske starine shva}a kao moralna
zlo}a (KKC, br. 2271). Drugi vatikanski sabor dr`i ga u`a-
snim zlo~inom i stavlja na istu razinu s ~edomorstvom (GS
51). To je grijeh koji za sobom automatski povla~i eksko-
munikaciju.18 Papa Ivan Pavao II. svrstava poba~aj u kulturu
smrti, koju kontrapunktira kulturi `ivota i smatra da je po-
ba~aj “namjerno i izravno ubojstvo ljudskoga bi}a” (EV
58).

Prema dr`avnim zakonodavstvima svih europskih ze-
malja, uklju~uju}i i nominalno zemlje s katoli~kom ve}i-
nom, poba~aj je legaliziran i tuma~i se, oslanjaju}i se na
slu~aj presude Vrhovnoga suda SAD-a u slu~aju Roe v. Wade
iz 1979. godine (Matuli}, 1997.:29–30) kao privatna stvar.

Ovdje se ne ulazi u raspravu o tom pitanju, koje ima
svojih eti~kih i dru{tvenih implikacija. Za sam rad va`no
je da je poba~aj normativno jasno odba~en kao te`ak mo-
ralni prekr{aj koji za sobom povla~i kaznu izop}enja iz
crkvene zajednice. U analizi religioznosti, to je u suvreme-
nom svijetu pod vidom morala svakako nezaobilazno pi-
tanje.

Poba~aj je na~elno, moralno-eti~ko pitanje vezano uz
podru~je religioznosti. No on je i prakti~no pitanje, ~est
predmet politi~kih rasprava i natjecanja. Poba~aj se ~esto
razumijeva kao prakti~no rje{enje koje omogu}uje ravno-
pravnost me|u spolovima, kontrolu ra|anja, za{titu od
ne`eljene trudno}e. Svakako, to je tema koja zaslu`uje po-
sebno istra`ivanje u kojem bi se produbljivale i nijansira-
no iznijele na vidjelo moralne, socijalne, prakti~ne, poli-
ti~ke, religiozne i druge dimenzije vezane uz poba~aj. Ovo
istra`ivanje nije se posebno bavilo tim pitanjem, ali je u
kontekstu rasprave o moralu postavilo pitanje poba~aja
kao pitanje koje se trajno aktualizira u Crkvi kao ve}inskoj
religijskoj zajednici na ovim prostorima (Bozani}, 2000.) i
koje treba respektirati svako sociolo{ko istra`ivanje reli-
gioznosti i vrijednosti, kako i jest u svijetu, kao {to je ve}
re~eno. 71
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Iz prilo`ene tablice vidi se da ve}ina na{ih ispitanika
dr`i kako se poba~ajem prekida ve} za~eti `ivot, no, s druge
strane, tek 15–30% njih dr`i da bi poba~aj trebalo zakonom
zabraniti. Evidentno je tu rije~ o kompleksnoj problemati-
ci koja se doti~e mnogih sfera suvremenoga `ivota – od re-
ligioznih, socijalnih, odnosa me|u spolovima, biolo{kih,
medicinskih spoznaja... Ne mo`emo ovdje ulaziti u sve im-
plikacije ovoga pitanja. Za nas je va`no nazna~iti kako je
poba~aj, na normativnoj razini u Katoli~koj crkvi, jasno
odba~en, no evidentno ga dio katoli~ke populacije po-
dr`ava kao mogu}u praksu, {to u vjerni~koj `ivotnoj prak-
si problematizira ovu moralnu dimenziju vjere. No tu ta-
ko|er ulazimo u raspravu koja bi zahtijevala mnogo vi{e
prostora nego {to nam stoji na raspolaganju za ovaj pre-
gled religijskih vrednota u Slavoniji i Baranji.

ZAKLJU^AK

Izlo`eno bi se moglo sa`eti u nekoliko ~injenica koje sada
odre|uju religioznu i vjersku situaciju u Slavoniji i Bara-
nji. Uzroke i predvi|anja budu}ih kretanja vrlo je te{ko u
okviru zadanoga rada objektivno utemeljiti. No pone{to se
usu|ujemo nazna~iti.

Dobiveni rezultati pokazuju kako u Slavoniji i Bara-
nji imamo relativan pad kr{}anske religioznosti i religioz-
ne prakse u dobi izme|u 18 i 35 godina. Razlog ovoga pa-72

Tablica 15.
Stavovi prema poba~aju19

TVRDNJE
op}a

populacija

op}a
populacija

do 35 godina
srednjo{kolci studenti

Poba~aj (abortus) nu`no je zlo koje treba
ostati kao mogu}nost odabira `enama. 66,9 61,7 51,8 65,7

Poba~ajem se prekida ve} za~eti `ivot. 80,9 75,2 83,0 75,0

Otac djeteta tako|er ima pravo odlu~ivati o
poba~aju. 80,1 79,4 75,0 75,1

Poba~aj ostavlja trajne psihi~ke posljedice na
`ene. 72,9 68,7 69,6 69,9

Osobno nikada ne bih napravila poba~aj
(dopustio svojoj `eni/djevojci da ga napravi). 49,1 46,9 58,0 49,6

U nekim slu~ajevima smatram poba~aj
opravdanim. 80,1 75,9 56,3 72,0

Poba~aj treba zakonom zabraniti. 21,6 20,5 31,3 17,2

Poba~aj nije pitanje u koje bi se Crkva trebala
mije{ati. 42,3 46,1 35,7 37,7

Jedino `ena koja ostane trudna ima pravo
odlu~ivati o poba~aju. 46,1 48,0 37,5 35,8



da mo`e se potra`iti u `ivotnim preokupacijama ljudi te
dobi. Naime, to je dob kada mladi ljudi tra`e partnera, po-
ku{avaju osnovati obitelj, tra`e posao, `ele se afirmirati u
profesionalnom i osobnom `ivotu, pa im religioznost i
vjerska praksa odlaze u drugi plan. Mo`da bi se razlog mo-
gao tra`iti i u “smanjenom” interesu za crkveno djelova-
nje, koje jo{ uvijek dijelom `ivi po konceptu da je vjerska
formacija zavr{ena primanjem odre|enih sakramenata, uk-
lju~uju}i i `enidbu. Nakon toga relativno je slaba forma-
tivna ponuda crkvenoga rada.

Evidentno je pak da srednjo{kolci i studenti pokazuju
zna~ajno pove}anje religioznosti i religiozne prakse u od-
nosu na skupinu od 18 do 35 godina. Za{to je tako? To je
te{ko re}i bez dodatnih istra`ivanja, pa }emo se ograni~iti
na jedno mogu}e obja{njenje, koje dr`imo vjerojatnim u
razumijevanju dane situacije.

Kada je rije~ o srednjo{kolcima, mo`emo pretpostaviti
da se tu o~ituje efekt vjeronauka u {koli i sustavne katehi-
zacije. Dru{tveni i crkveni sustav jo{ uvijek s njima forma-
tivno rade.

Kod studenata je o~ito da religioznosti i vjeri pristu-
paju sve dublje i ozbiljnije. Zato se kod njih pove}ava broj
onih koji prestaju biti prakti~ari te broj onih koji su do-
sljedniji prakti~ari vlastite vjere. Jo{ se znatnije u njih
smanjuje broj onih koji iz pukoga naslije|a obdr`avaju
vjerske obrede.

Sve je ve}i raskorak izme|u religioznog znanja i do-
sljedne religiozne prakse. Zapravo je rije~ o vrlo ra{irenoj
pojavi u kr{}anstvu kad se iz ukupnosti vjere uzima samo
dio prema vlastitu naho|enju. U istra`ivanju to je ve} izri-
jekom formulirano da se prihva}a samo dio onoga {to se
nalazi u ukupnosti vjerskoga sadr`aja.

Iz Tablice 14 o~ito je da su podru~ja `ivotnoga, javno-
ga, socijalnoga i seksualnoga morala te droge i samouboj-
stva ozbiljan izazov za sve odgojne institucije kao i crkve,
posebno Katoli~ku. Rije~ je o nu`nom, `urnom i sustav-
nom odgojnom zahvatu, oko kojega bi svi trebali biti
slo`ni te podr`ani od relevantnih dru{tvenih institucija.
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ra, jer je uzorak bio konstruiran radi komparacije ove populacije s osta-
lim ispitivanim populacijama, a ne za komparaciju unutar samog uzor-
ka sveu~ili{nih profesora, za {to bi nam u uzorak trebalo u}i vi{e ispita-
nika. Vi{e o rezultatima na ovom uzorku vidi u ^rpi}, 2002.: 619–638. 73
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4 Iako, valja re}i da je konfesionalna pripadnost u tom popisu bila meto-
dolo{ki potpuno nekorektno utvr|ivana. To je pitanje pogre{no opcio-
nalno shva}eno, vjerojatno iz politi~kih razloga, jer nema nikakva
stru~nog opravdanja. Naime, ako se neko pitanje postavi kao opcional-
no u nekom istra`ivanju, popisu, onda to zna~i da se ta opcija mo`e ili
ne mora uzeti u obzir – to je stvar rasprave, stru~njaka, politi~ara i
onih koji su na razne na~ine odgovorni za provo|enje toga projekta.
Ako se odlu~i da se ta opcija, iz nekog razloga, ne uzima u obzir, on-
da se o njoj ne pita, no ako se odlu~i alternativno, odnosno da se ta
opcija uzima u obzir, onda se o tome pita sve ispitanike i onda tu po-
litika vi{e ne bi smjela imati utjecaja. Na`alost, taj uzus kod nas jo{
nije prihva}en, pa moramo zaklju~iti da, iako se 87,83% gra|ana
Hrvatske deklarira katolicima (usp. REPUBLIKA HRVATSKA –
DR@AVNI ZAVOD ZA STATISTIKU, Popis stanovni{tva, ku}anstava i
stanova 31. o`ujka 2001.), moramo taj rezultat uzeti s dozom na~elne
metodolo{ke skepse, jer on nije rezultat metodolo{ki korektno prove-
dene procedure. Ovdje ne dovodimo u pitanje prakti~nu valjanost re-
zultata, ve} njegovu na~elnu metodolo{ku validnost, koja je iz navede-
nih razloga svakako upitna. Valja se nadati da }e u idu}em popisu sta-
novni{tva i taj, za sociologiju religije veoma va`an podatak, biti pri-
kupljen na odgovaraju}i na~in.

5 Rije~ je o istra`ivanima Aufbruch, European Values Study (Europska stu-
dija vrednota –99), istra`ivanje Religijske promjene i vrijednosti u hrvat-
skom dru{tvu. Usp. Ara~i}, P., ^rpi}, G., Nikodem, K., Vjerska situaci-
ja u hrvatskom tranzicijskom dru{tvu prema istra`ivanju “Aufbruch”,
u: Vjesnik \akova~ke i Srijemske biskupije, 128 (2000.) 12, 775–815. Ta-
ko|er i Bogoslovska smotra 70 (2000.), br. 2; Sociologija sela 38 (2000.)
1/2 (147/148) Suplement; Mandari}, Bla`enka, s. Valentina, Religiozni
identitet zagreba~kih srednjo{kolaca, [aki}, Vlado (ur.) Institut dru{tvenih
znanosti Ivo Pilar, Katoli~ki bogoslovni fakultet Zagreb, 2000.

6 To nikako ne zna~i da je to zanemariva kategorija, nego da je rije~ o
veli~ini koja nije primjerena za statisti~ku obradbu. Ako bi se `eljelo
analizirati, primjerice pravoslavne ili gra|ane islamske vjeroispovijed ili
vjernike nekih drugih vjerskih zajednica, {to bi svakako bilo zanimlji-
vo i vrijedno, trebalo bi ili osjetno pove}ati uzorak da u op}oj popu-
laciji dobijemo statisti~ki zna~ajan udio tih kategorija, {to je u praksi
zbog niza razloga – od financijskih do izvedbenih – vrlo te{ko, ili bi
trebalo napraviti niz subuzoraka tih kategorija ljudi, {to zna~i prove-
sti jo{ niz manjih istra`ivanja. To ovom prilikom nije u~injeno, jer su
istra`ivanja na studentima i srednjo{kolcima ve} ra|ena kao subuzor-
ci populaciji, zapravo parcijalna istra`ivanja u sklopu projekta koji je
odrazio vjeru i moral u Hrvatskoj.

7 Rezultat odlaska na misu u Hrvatskoj, prema recentnim istra`ivanji-
ma, kre}e se izme|u 25–30%. (^rpi}, Ku{ar, 1998.:516; Marinovi} Je-
rolimov, 2000.:59; Mandari}, 2000.:226–227; Ara~i}, ^rpi}, Nikodem,
2000.:791; Baloban, ^rpi}, 2000.:263).

8 Usporedi posebno Drugi vatikanski sabor, Konstitucija o svetoj litur-
giji Sacrosanctum concilium br. 10.

9 Do sli~nog rezultata dolazi i Mandari} za zagreba~ke srednjo{kolce
(Mandari}, 2000.:424).

10 Druga crkvena zapovijed glasi: Najmanje jednom godi{nje ispovjedi svoje
grijehe. Tre}a pak crkvena zapovijed glasi: Smjerno primaj svoga stvori-
telja bar o Vazmu. Usp. KKC, br. 2042.74
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11 U nas se u redovitom govoru ne rabi toliko izraz “religiozan”, nego
da je netko vjernik ili ne. Zato je i odgovor “ne znam” zna~ajnije za-
stupljen.

12 Vjerojatno je ro|en ne{to ranije no {to je Dionizije Mali odredio da-
tum njegova ro|enja. Ra~una se da bi to moglo biti izme|u 7. i 6.
godine prije Krista. (Biblija, 1994.:1795; Ivan Pavao II., Tertio millen-
nio adveniente. Nadolaskom tre}eg tisu}lje}a, br. 15; Görres, Friederike
Ida, Isus. 2000 godina povijesti vjere i kulture, Kr{}anska sada{njost, Za-
greb, 1999., str. 235.

13 Podaci o molitvi na razini Hrvatske pokazuju bliskost prosjeku prak-
se u Slavoniji i Baranji: dnevno: 30,1%; tjedno (jednom ili vi{e puta):
18,3%, tj. 48,4%. Usp. Ara~i}, P., ^rpi}, G., Nikodem, K., Vjerska si-
tuacija u hrvatskom tranzicijskom dru{tvu prema istra`ivanju “Auf-
bruch”, u: Vjesnik \akova~ke i Srijemske biskupije, 128 (2000) 12, 784.

14 U tablici su dani postoci slaganja s pojedinim tvrdnjama. Upotrijeb-
ljena skala imala je pet stupnjeva, a kategorije “uglavnom se sla`em”
i “potpuno se sla`em” spojene su i dane u tablici.

15 Ovisno o tome {to se `eli i koliko se diferencirano ova problematika
iznosi na vidjelo.

16 U tablici su dane vrijednosti slaganja s pojedinim navedenim oblici-
ma pona{anja. U mjerenju je upotrijebljena skala od pet stupnjeva,
gdje je “1” ozna~avao potpuno neopravdavanje navedenoga pona{a-
nja, a “5” potpuno opravdavanje. U tablici su dakle dane zbrojene
vrijednosti “4” i “5”.

17 Usp. (Häring, 1986.:126–132; Van den Akker, Halman, de Moor,
1994.:115–116; Hornsby-Smith, Whelan, 1994.; ^rpi}, Valkovi},
2000.; Baloban, S., ^rpi}, G., 1998.; Baloban, S., ^rpi}, G., 2000.).

18 “Tko sudjeluje u vr{enju poba~aja, upada, ako do|e do u~inka, u
izop}enje unaprijed izre~eno”, Zakonik kanonskog prava, kan. 1389.

19 U tablici su dani postoci slaganja s pojedinim tvrdnjama. Upotrijeb-
ljena skala imala je pet stupnjeva, a kategorije “uglavnom se sla`em”
i “potpuno se sla`em” spojene su i dane u tablici.
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Uvod: nove prilike, stare navike

“Ako sada dr`imo u vidu, da je u na{em dru{tvenom raz-
vitku ~esto postojala i da jo{ postoji mogu}nost neposred-
nog prelaza iz seoske sredine u vode}e privrednike, intelek-
tualce, politi~are i dr`avnike uslijed slabe razvijenosti sred-
njeg i vi{eg stale`a i uslijed demokratizacije prosvjete, onda
nam je jasno, kako se mnoge kulturne i psihi~ke osobine
iz zone plemenske kulture mogu prenijeti gotovo bez iz-
mjena u gradove, gdje ih kratko razdoblje nauka u sred-
njim i vi{im {kolama nije u stanju preina~iti. To je tim
vi{e omogu}eno tamo, gdje su i 'gradovi' u stvari pro{irena
sela, i tamo gdje su gradovi 'osvojeni' od sela radi jake in-
filtracije selja~kog elementa, koji je bio u stanju, da mnoge
svoje kulturne elemente nametne i samomu izvornom
gradskom stanovni{tvu.” (Toma{i}, 1997.:84)

Ovakvo promi{ljanje stvarnosti koje nalazimo kod
Dinka Toma{i}a tridesetih godina pro{loga stolje}a danas
nam je aktualno u vi{e to~aka. Prvo, mnogi su u proteklih
desetak godina sa sela pre{li u gradove, od poljoprivredni-
ka i nadni~ara postali su politi~ari i poduzetnici, skromno
pre`ivljavanje na selu zamijenili su rastro{nim `ivotom
uglednika (politi~kih ili poduzetni~kih, lokalnih ili dr`av-
nih). Drugo, nepostojanje iskustva srednjega sloja nije mo-
gla nadomjestiti hibridno oblikovana nova elita, bez obzi-
ra na brzo ste~ene diplome. Tre}e, gradovi kao administra-
tivno-upravna sredi{ta postaju stjeci{ta homo novusa, koji
~ine neprirodan spoj socijalno-odgovornih funkcija i soci-
jalno-neosjetljivih karijerista. Sve se to potvr|uje u broj-
nim neplaniranim i ne`eljenim u~incima tranzicijskoga
hoda prema tr`i{nim kriterijima dru{tvene transformacije.
Nagla{avanje slobode poduzetni{tva donijelo je samovolju
vlasnika prema radnicima, vojsku nezaposlenih i niske
nadnice onih koji rade. Vi{estrana~je i slobodni izbori u
svojoj biti trebaju slu`iti op}em dobru, a pretvorili su se u
mandatno pravo izabranih na samovolju, karijerizam,
osobno materijalno zbrinjavanje, a bez mogu}ih sankcija
pred izbornom bazom. Sve se to odra`ava na rastakanje 79



socijalnoga kapitala, na {irenje nesigurnosti i nepovjerenja
na gotovo svim podru~jima dru{tvenoga `ivota. To je, pak,
dobar teren za politikantska nadmetanja oko seta pitanja:
tko je za {to kriv, tko mo`e vi{e obe}ati, tko mo`e ponudi-
ti uvjerljiviju perspektivu nekom poduze}u, selu, gradu ili
regiji, tko nudi “ulazak” u Europu.

Stanje je, me|utim, takvo da ga najbolje prikazuju
kontinuirana politi~ka razila`enja me|u izbornim partne-
rima, zamiranje gospodarskih aktivnosti, kontinuirano so-
cijalno nezadovoljstvo gotovo svih profesija: od {kolstva,
zdravstva, pravosu|a do policije, vojske i carine. Tu su i
~este prijetnje blokadama prometnica nezadovoljnoga se-
lja{tva. Dakle, slika nimalo obe}avaju}a, takva kojom se i
dalje ostaje u ~ekaonici Europe.1 Segment je te slike Slavo-
nija i Baranja. Je li taj segment uo~ljiviji u svjetlijim ili u
tamnijim bojama, je li on po bilo ~emu poseban te kakve
su mu perspektive?

Slavonija na periferiji – na ovim se prostorima ~esto ra-
bila ova sintagma u proteklom desetlje}u. Ta je sintagma
popunjavana razli~itim sadr`ajima: perifernost se odnosila
na geografski smje{taj, na prostornu udaljenost od poli-
ti~koga centra odlu~ivanja, na marginaliziranost dominira-
ju}e djelatnosti ovoga kraja, na lo{e privatizacijske odluke
koje su ugu{ile ve}inu proizvodnih kapaciteta i, dakako,
na najdu`u ratnu sudbinu s velikim ljudskim i materijal-
nim gubicima. Ovako slojevitom zna~enju “periferije” tre-
ba svakako dodati i marginalizaciju vrijednosti rada i po-
{tenja da bi se dobila {to potpunija navedena sintagma. Ri-
je~ je ovdje o sintagmi koja je po~etkom devedesetih vi{e
izra`avala revolt i nemirenje Slavonaca, a danas je postala
sintagma rezignacije.

Slavonija s Baranjom ~ini agrarno najplodniji dio Hr-
vatske na kojemu `ivi oko milijun stanovnika. Plodnost tla,
pogodna klima, agrarna i, dakako, ruralna tradicija pred-
stavljaju upori{ta i odrednice kontinuiteta orijentacije na
poljoprivredu ovih podru~ja. Oduvijek je poljoprivreda bila
dominiraju}a djelatnost i prepoznatljivo obilje`je Slavonije i
Baranje. Poljoprivreda je ovdje i u najcrnjim vremenima (od
turske, preko austro-ugarske i kara|or|evi}evske vlasti do
socijalisti~ke jugoslavenske) bila domicilnom stanovni{tvu
jedini oslonac pre`ivljavanja. Politi~ka neza{ti}enost seljaka
u pro{losti tuma~ila se usmjereno{}u selja{tva na prirodu i
lokalnu zajednicu,2 pa otuda i njegovom apoliti~no{}u.
Premda je hrana klju~ni resurs za `ivot svakoga dru{tva, pi-
tanje je kako to da je politi~ka zajednica tako nezainteresira-
na za poljoprivredu, a onda i za stanovni{tvo koje tu djelat-
nost odr`ava. Tako je bilo od feudalnih vremena, a taj se
odnos nije bitno promijenio ni danas.80
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Dana{nje, pak, prilike bitno su druga~ije od pre|a-
{njih socijalisti~kih, pa kao takve na~elno ne smiju repro-
ducirati isto stanje ni u jednom sektoru djelatnosti, a po-
glavito ne u poljoprivredi. Poljoprivredu socijalizma obi-
lje`ilo je, nakon neuspjeha sa selja~kim radnim zadrugama
(po~etkom pedesetih godina pro{loga stolje}a), stvaranje i
dominacija poljoprivrednih kombinata te marginalizacija
individualnoga selja~kog posjeda. Poljoprivredu tranzicij-
skoga razdoblja, me|utim, obilje`ava nejasno}a i nesna-
la`enje vlasti glede sudbine kombinata i poticanja okrup-
njavanja obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava.

Globalni prefiks lokalne politike

Na po~etku tre}ega tisu}lje}a, u uvjetima dominacije viso-
ke tehnologije i integracijskih procesa koji pretvaraju svijet
u “globalno selo”, hrvatsko se dru{tvo, kao i ve}ina postso-
cijalisti~kih, sudara s nu`no{}u “druge modernizacije” a da
ni prvu nije od`ivjelo. Selo i poljoprivreda dobar su prim-
jer “zagubljenosti” u prvoj modernizaciji. Socijalisti~ki je
projekt industrijalizacije poljoprivredu u privatnom sekto-
ru otpisao. Poljoprivredni su se kombinati centralno-plan-
ski {irili i pokrivali dru{tvene potrebe za hranom. Selja~ki
je posjed bio istisnut kao suvi{an. Seljaci su ostajali bez
jamstava za prodaju svojih proizvoda, prihod im je bio ne-
siguran. Sela su bez industrijskih pogona zamirala, posao
se tra`io izvan sela. U takvim je uvjetima ostao malen
zemlji{ni posjed koji se jo{ dijelio me|u nasljednicima.
Tehnolo{ka je zaostalost u pogledu pripreme tla, sjetve,
prihranjivanja i za{tite kultura, uz lo{u mehanizaciju na
privatnim gospodarstvima, bila prate}a pojava u dru{tvu
koje je svoju budu}nost projiciralo na industrijalizaciju i
proletarizirane poljoprivredne kombinate. Naslije|eno je
stanje u poljoprivredi te{ko u kratkom vremenu tr`i{no
preorijentirati, a da se istodobno ne isprave i svi oni nega-
tivni (antitr`i{ni) u~inci socijalisti~ke industrijalizacije spram
privatnoga poljoprivrednog gospodarstva.3 Kako su Slavo-
nija i Baranja izrazito poljoprivredna podru~ja, razumljivo
je za{to se ove pote{ko}e najvi{e osje}aju upravo ovdje: tu
se najvi{e upozorava na skupo}u poljoprivredne proizvod-
nje bez prate}ih subvencija dr`ave. Izlazak na svjetsko tr`i-
{te uvjetovan je konkurentno{}u proizvodnje, cijenom i
kvalitetom. Tu se cijenu mora platiti ako se planira integri-
ranje me|u razvijene.

Nadalje, dru{tvo mora promijeniti sliku o selu i poljo-
privredi: selo nije manje vrijedan socijalni prostor od gra-
da, niti je poljoprivreda neva`na, lako nadoknadiva djelat-
nost u usporedbi sa sofisticiranom informacijskom tehno- 81
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logijom. Ispravno upozorava I. Cifri} da je klasi~na percepci-
ja sela i poljoprivrede, koja je vrijedila do kraja dvadesetog
stolje}a, zamijenjena novom percepcijom. Dok su za prvu
percepciju selo i poljoprivreda bili ozna~ivani pojmovima
hrana, prirodni prostor, radna snaga, neobrazovanost, zao-
stalost i sl., u novoj percepciji dominiraju vrijednosti za{ti-
te i o~uvanja okoli{a, odr`anje bioraznolikosti, ekolo{ka
proizvodnja i sli~no (Cifri}, 1999.:392). U tom se smjeru
mora krenuti kada se govori o revitalizaciji sela i poljoprivre-
de. Time se revitalizacija ne}e dovesti na kolosijek retradi-
cionalizacije koja se krije u klasi~noj percepciji sela i poljo-
privrede. Klasi~na se percepcija mo`e pohraniti u etnograf-
sku ni{u, jer suvremena empirija ne ostavlja prostora su-
`ivotu modernoga i predmodernoga kao nespojivoga. Glo-
balizacijski je proces premostio polarizirani svijet. Dana-
{nje je vrijeme vrijeme jedne tehnologije koja je jednako
nenadomjestiva u industriji i poljoprivredi, trgovini i poli-
tici, znanosti i umjetnosti. Sve je danas informatizirano i
kao takvo ogoljeno do individualizma. Te{ko je danas po-
vu}i o{tre granice izme|u sela i grada kada je rije~ o
na~inu `ivota i djelatnostima njihovih `itelja; te{ko je ~ak
poljoprivrednu proizvodnju razlikovati od industrijske
ako se analiziraju tehnolo{ka dostignu}a i znanstvenost
proizvodnje; kona~no, sve je te`e braniti distinkciju global-
no i lokalno kada se lokalne posebnosti pretvaraju u globalnu
modu.

Prijelaz s makropercepcije na mikropercepciju poka-
zuje ipak ostatke polariziranosti i nelogi~noga razdvajanja
ne~ega {to je u uvjetima globalizacijskih procesa nerazdvo-
jivo i funkcionalno jedino kao uzajamno uvjetovana cjeli-
na. Dakako, rije~ je o stanju tranzicijske konfuzije hrvat-
skoga dru{tva u kojemu jo{ uvijek postoji vi{e dvojbi: je-
smo li ili nismo Europa te ho}emo li ili ne}emo u Euro-
pu; je li prioritetnije graditi ceste ili ulagati u znanost i
obrazovanje stanovni{tva; je li za hrvatski turizam bitna
hrvatska poljoprivreda; je li prioritetnije za Slavoniju ula-
ganje u poljoprivredu ili u slobodne trgovinske zone i
sli~no. Takva se polarizacija zao{trava do opravdanih pi-
tanja perspektive pojedinih djelatnosti i regija. Ne samo da
se mlado stanovni{tvo upu}uje na isplative i neisplative
profesije nego ga se usmjerava na `ivot u metropoli, nika-
ko u provinciji, a pogotovo ne na selu.

Je li istina da neke regije zaostaju zato {to se druge razvijaju?
Usredoto~enost na ovo pitanje u na{im je prilikama

predmet bavljenja stranaka i pojedinih politi~ara koji se
bore za naklonost svojih izbornih baza. Me|utim, to je pi-
tanje danas globalna tema. Ona je toliko eksploatirana da
je pretvorena u suprotnost svoga polazi{ta: za{tita lokalnoga82
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pretvorena je u borbu oko globalnog. Nesvjesnost ove aporije
naj~e{}e donosi iznena|enja i razo~aranja. Ako je dru{tvo
osiroma{eno, tada nikakva politi~ka uvjeravanja o neiz-
bje`nosti toga gorkog zalogaja kapitalizma, te{koga inter-
vala kapitalisti~kog razvoja nisu prihvatljiva.4 Naj~e{}a je i
o~ekivana posljedica nametnute modernizacije, upozorava
Ulrich Beck, nedobrovoljna sinteza inovacije i revolucije, `eli
se inovacija, a izaziva se revolucija ne`eljenih posljedica
(Beck, 2001.:70). Hrvatsko se dru{tvo na putu u novo – to-
liko `eljeno – slobodno tr`i{te na{lo me|u brojnim ne`e-
ljenim prate}im posljedicama. Pitanje na koje javnost tra`i
odgovor jest tko je pozvan u~initi podno{ljivim ne`eljene
posljedice (nezaposlenost, niska cijena rada, skupo}a
zdravstvenih usluga, nedostupnost svjetskih trendova i sl.).
Je li to dr`ava ili je sve prepu{teno, u duhu neoliberaliz-
ma, individualnom udru`ivanju gra|ana oko zajedni~kih
interesa? Ondje gdje postoje zajedni~ki interesi i gra|anska
inicijativa dr`avna je intervencija nepotrebna, upozorava
U. Beck. No dr`avi ostaju globalno prihva}ene zada}e oko
ekolo{ke problematike, razvoja i uporabe tehnike, odnosa
me|u spolovima te briga za osiroma{eni tre}i svijet (Beck,
2001.:33). Kako ove probleme hrvatsko dru{tvo jo{ uvijek
ne prihva}a kao prioritetne, jer su mu u tranzicijskim pri-
likama prioritetniji problemi u vlastitom dvori{tu – poput
ve} spomenute nezaposlenosti, pada `ivotnoga standarda i
socijalne nesigurnosti uop}e – valja o~ekivati da je neolibe-
ralna koncepcija uloge dr`ave u hrvatskoj sredini strano ti-
jelo. Proteklo je desetlje}e pokazalo da gra|ani vole biti
narod o kojemu skrbi dr`ava, da poduzetnici vole inicijati-
vu za koju jam~i dr`ava, a ne izboreno mjesto na tr`i{tu,
da je oslanjanje na tradiciju uvijek omiljenije od bilo koje
novotarije koja se ne prepoznaje u tradiciji.5

Komentiranje ovakvih navika uglavnom se svodi na
tvrdnje kako je to plod polustoljetnoga socijalisti~kog eta-
tizma koji je narodu nametnuo koncept `ivota ure|en po
dr`avno-partijskim smjernicama. Me|u tim smjernicama
va`no su mjesto zauzimale industrijalizacija i urbanizacija
kao va`ni pokazatelji proletarizacije dru{tva i raskidanja s
tradicijom selja~koga dru{tva. No u isto vrijeme nije se
moglo nadoknaditi vrijeme unatrag jednoga stolje}a u ko-
jem je Hrvatska u okviru Austro-Ugarske bila ekonomski i
prometno nesamostalna, industrijalizacijom i urbanizaci-
jom zaobi|ena, pa odatle i bez gra|anske inicijative (Mir-
kovi}, 1979.:18–19). Stoga se name}e pitanje o kakvoj je
tradiciji rije~ kada govorimo o hrvatskom dru{tvu, o nje-
govu gospodarstvu, politici ili kulturi.
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Otkrivanje tradicije kao revitalizacija

Ambivalentno zna~enje pojma tradicija rezultat je svakod-
nevne neodre|enosti u njegovoj upotrebi. Tako }e se je-
danput tradicijom ozna~ivati ne{to pro{lo, nesuvremeno,
prevladano, ne{to {to ne pripada dana{njem vremenu; dru-
gi put }e se tradicija veli~ati kao potvrda vrijednosti ne-
~ega u dana{njici. Prisutnost uporabe tradicije u oba nave-
dena zna~enja izaziva potrebu preciziranja zna~enja pojma
u ovom ~lanku.

Prema Hrvatskom enciklopedijskom rje~niku, tradicija
se shva}a kao: 1. preno{enje znanja, spoznaja, vjerovanja,
legendi, obi~aja, kulturnih vrijednosti itd. s generacije na
generaciju, iz jedne epohe u drugu, bilo usmenom ili pi-
smenom predajom, odgojem i drugim; 2. dugotrajno uspo-
stavljan na~in mi{ljenja, ustaljeni obi~aji preuzeti iz ranijih
razdoblja (Hrvatski enciklopedijski rje~nik, 2002.:1341).
Ovakvo prihva}anje tradicije ujedno je i ogra|ivanje od
negativnih, retrogradnih konotacija koje se vezuju uz tradi-
cionalizam kao sklonost prenagla{avanju vrijednosti tradici-
je i odbijanju svake novine.

Tradicija svakoga dru{tva po~iva na njegovu trajanju
i, dakako, razvoju, {to sugerira atribut starosti. Taj je atri-
but za tradiciju nekoga naroda od velike va`nosti. Jer iz
starosti se uvijek `ele izvu}i odre|ena prava. Tako npr. u
politici najstarije demokracije, poput francuske ili ame-
ri~ke, dr`e svojim pravom da drugima budu mentori u
razvoju demokracije; u gospodarstvu najstarije i najbogati-
je liberalne ekonomije dr`e svojim pravom da globalizaci-
ju oblikuju prema svojim mjerama, a to prenose i na sferu
duhovnosti. Za one, pak, narode koji nemaju starost demok-
racije i bogatstva ostalo je {iroko podru~je starosti tradicije.
Na tom se podru~ju mo`e pokazati vlastito starosno pravo
na po{tivanje. Ovo se pravo osobito nagla{avalo krajem
dvadesetog stolje}a me|u malim narodima propalih socija-
listi~kih dr`ava u Europi. Me|u njih, dakako, ulazi i
hrvatski narod.

Srednjoeuropski identitet trebao je hrvatskom narodu
biti ulazna viza u dru{tvo odabranih, europski povla{te-
nih, dakle bogatih, dru{tava.6 Taj se identitet nije mogao
potvrditi standardom i bogatstvom gra|ana, stanjem go-
spodarstva, a ni politi~kim utjecajem samostalne dr`ave.
Kao jedino upori{te srednjoeuropskog identiteta ostalo je
upu}ivanje na tradiciju duhovne sfere, u kojoj se hrvatski
narod uvijek pokazivao europskim. U takvu se nagla{ava-
nju europske tradicije i{lo u {irinu: od knji`evnosti i um-
jetnosti (npr. M. Maruli} i M. Dr`i} na jugu, A. Kani`li} i
M. P. Katan~i} na sjeveru), preko znanosti (primjeri F.84



Vran~i}a i R. Bo{kovi}a), do vjerske razine (prevladavaju}a
prisutnost rimokatoli~anstva u narodu) pokazivalo se da je
hrvatski narod bio uklju~en u europske razvojne procese.
Time je Hrvatska imala povijesno-kulturni identitet “gra-
ni~noga pojasa” Zapadne Europe te se kao ona koja pripa-
da “zapadnokr{}anskoj” srednjoj Europi razlikovala i od-
vajala od balkanske Europe (Gowan, 2002.:30).

Ovakav je pristup tradiciji u funkciji potvrde pripada-
nja, u funkciji argumentiranja da se Hrvatska ne samo
zemljopisno, ne samo fizi~ki nego i duhovno, kroz povi-
jest, mora promatrati europski.

Za razliku od ovakve unificiraju}e interpretacije tradi-
cije, postoji i druga interpretacija – distingviraju}a. Kada je
tradicija u funkciji distinkcije me|u socijalnim, geografskim
ili religijskim skupinama, ona dobiva zada}u potvrde po-
sebnosti odre|ene skupine i, dakako, odre|ene regije.

Obje ove funkcije tradicije valja imati na umu kada se
govori o identitetu nekoga kraja, neke socijalne skupine.
Jer, pripadati nekamo i biti poseban u odnosu na druge –
nisu odre|enja koja se isklju~uju, nego koja se dopunjuju.
Za razumijevanje identiteta nekoga dru{tva ili regije, re}i
}e Cifri}, tradicija je nezaobilazna. Ona je stanovit korek-
tiv u modernizacijskim procesima (Cifri}, 2002.:186).

Aktualni modernizacijski procesi kojima je otpo~ela
tranzicija i transformacija hrvatskoga dru{tva ne mogu od-
baciti hipoteku tradicije. Modernizacija ne mo`e biti be-
zobzirna utrka za razvitkom koja }e ignorirati ba{tinjene
kulturne, dru{tvene, organizacijske, gospodarske i naseljske
obrasce. Ona ne smije voditi gubljenju identiteta,7 ve}
uskla|ivanju modernizacijskoga djelovanja s dru{tvenom,
kulturnom i gospodarskom ba{tinom ([tambuk, 2002.:
12–13). To je osobito va`no imati u vidu kada je rije~ o ru-
ralnim podru~jim.

Slavonija i Baranja jest regija koja najvi{e ba{tini ru-
ralnost, a time i obilje`ja selja~ke kulture te tradicionalnu
okrenutost stanovni{tva prema poljoprivredi. To se po-
tvr|uje i shva}anjem identiteta Slavonca i Baranjca izvan
Slavonije i Baranje. Selo i selja{tvo, ve} smo naviknuti, in-
dikatori su prepoznavanja Slavonije i Baranje u Hrvatskoj.
U posljednjem desetlje}u dodaju se i indikatori: nerazvije-
nost, besperspektivnost, siroma{tvo, emigracijska zona i
sli~no. Sredi{nje je pitanje koja se to ba{tina ovih regija i ka-
ko uklapala u tranzicijski modernizacijski hod u Europu.

Pogledamo li tradiciju poljodjelstva, ne}emo uo~iti
modernizacijske pomake; pogledamo li organizaciju rural-
nih podru~ja, uo~it }emo zamiru}a sela, velike povr{ine
neobra|ene zemlje; osluhnemo li duhovnost sela, ste}i
}emo dojam da se lokalni kolektivitet rasto~io, da su rod- 85
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binske, susjedske, tradicijske i vjerske veze vrlo tanke i ve}
zamijenjene nekim hibridnim individualizmom borbe za
pre`ivljavanje. Ta nova slika ruralne Slavonije i Baranje ka-
zuje da je nestao tradicionalni identitet ovih regija, da se
stopio u egzistencijalnoj konfuziji koja ne ostavlja prosto-
ra po{tivanju kulturne i gospodarske ba{tine.

Danas se selo sve vi{e uzima kao prostor koji je ispao
iz igre. Kao dominiraju}e osobine selja{tva uzimaju se sta-
rost, manjak kompetencije za razvojne inovacije, sna`na
emigracijska sklonost, manjak poduzetni~koga samopouz-
danja (Rogi}, 2002.:346). Dakle, selo je ne samo tehni~ko-
ekonomski nego i sociokulturno zaobi|eno. Najbolji su
pokazatelji toga mladi na selu, koji ~ekaju prvu prihvatlji-
vu priliku da odu. U takvim se okolnostima govor o
zna~enju tradicije sela i selja{tva za Slavoniju i Baranju
mo`e prihvatiti jedino kao o`ivljavanje memorije, a {to
ostaje na razini kulturno-umjetni~kih aktivnosti koje mo-
gu udovoljiti samo turisti~kim zabavnim programima. Na
temelju iznesenoga ne mo`e se govoriti o revitalizaciji
ovih regija.

Otkrivanje tradicije u funkciji revitalizacije tra`i, pak,
druga~iji pristup. Prije svega, to prelazi okvire lokalnosti i
zna~enje hobija. To je projekt koji tra`i dr`avnu potporu i
interdisciplinarno uklju~ivanje stru~njaka. U procesu ru-
ralne obnove, upozorava Rogi}, dr`ava se mo`e aktivirati
na pet razina: kao posjednik velikih poljoprivrednih po-
vr{ina mo`e biti glavni pokreta~ razli~itih aktivnosti; kao
normativna i institucionalna adresa koja {iri mre`e poticaja i
povlastica akterima u procesu obnove; dr`ava mo`e biti i
oblikovatelj socijalne i tehni~ke infrastrukture te time jam~iti
kakvo}u usluga i sigurnosti na ruralnim podru~jima; ona
mo`e biti i posrednik u koncentraciji profesionalnih elita na
ruralnom podru~ju; isto tako, dr`ava mo`e biti i jamac raz-
vojnih saveza razli~itih sudionika koji se sklapaju u intere-
su ruralnoga podru~ja (Rogi}, 2002.:249). Pritom se ne
smije zaobi}i zna~enje ba{tinjene tradicije ruralnosti i po-
ljodjelstva, kako se ne bi doveo u pitanje identitet ovoga
podneblja.

Revitalizacija tradicije i modernizacija

Hrvatsko dru{tvo ve} dugo nosi atribut tranzicijskoga. Pri
tome se podrazumijeva sva slo`enost transformacije gospo-
darstva, politike i svijesti u smjeru neoliberalnoga kapita-
lizma. Sukladno tomu, tranzicija je na djelu kao moderni-
zacija. Modernizacija se, me|utim, razli~ito provodi, ali i
do`ivljava, i to kako u razli~itim djelatnostima, tako i u
razli~itim socijalnim skupinama, pa i regijama. Ona je za86
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Slavoniju i Baranju u prvom redu usmjerena prema poljo-
privredi i ruralnom ambijentu. Dok je socijalisti~ka mo-
dernizacija poljoprivredu okretala kombinatima, a selo na-
pu~ivala polutanima (seljaci radnici), tranzicijska je mo-
dernizacija ponovo individualizirala poljoprivredu i rasto-
~ila kombinate, ali je zasebno pitanje koliko mo`e na-
pu~iti sela poljoprivrednicima. U svom poku{aju takva je
modernizacija destruktivno-konstruktivna. Ona je destruktiv-
na glede neprihva}anja utjecaja i u~inaka socijalisti~ke mo-
dernizacije, ali `eli biti konstruktivna u naporu oko o`iv-
ljavanja obiteljskoga gospodarstva, poticanja tr`i{ne proiz-
vodnje, modernizacije opreme i sli~no. @eljela bi biti kon-
struktivna i na populacijskoj razini, no taj se trend pom-
la|ivanja seoskoga stanovni{tva mo`e osjetiti tek kao po-
sljedica uspjeha tehni~ko-organizacijskih pomaka.

Dakle, modernizacija ruralnih prostora ne svodi se sa-
mo na unapre|ivanje tehnike i stvaranje pretpostavki tr`i-
{ne proizvodne orijentacije. Ona se odnosi i na duhovnost
ovih podru~ja. Duhovnost se, prije svega, prepoznaje u ru-
ralnoj tradiciji, koja se pokazuje u obi~ajima rada i dokoli-
ce, isprepletenosti vjerskoga i svjetovnoga.8 Stoga u govoru
o modernizacijskim procesima treba utvrditi dvije razine:
tehni~ko-organizacijsku i sociokulturnu.

Dok se za prvu razinu kao argument uspje{noga ili
manje uspje{noga provo|enja uvijek uzimaju materijalni
pokazatelji (novac, stanje tehni~ke opremljenosti, stanje
gospodarskoga potencijala i sli~no), za sociokulturnu razi-
nu govor o modernizaciji vrlo je ~esto na~elan. Tako se
kao pokazatelji modernizacije na ovoj razini za vitalnost
sela uzimaju ne ba{ povoljni indikatori, poput deruraliza-
cije i suburbanizacije, deagrarizacije, suprotstavljenosti pri-
rodi, individualizma, i ne{to povoljniji, kao {irenje obrazo-
vanja, upotreba interneta, mobilnost seoske populacije
([undali}, 2002.:210). Dakle, proturje~je koje donosi mo-
dernizacija u ruralnim prostorima ti~e se u prvom redu so-
ciokulturne razine.

Aporija pred kojom se nalaze kreatori koncepcije mo-
dernizacije sela i poljoprivrede, ve} spomenuta na po~etku
ovoga rada, jest u pitanju kako izbje}i da se revitalizacijom ne
iznevjeri `iva tradicija ovoga kraja, a da ne do|e do retradicio-
nalizacije (koja isklju~uje modernizaciju).

Odgovor treba potra`iti u shva}anju revitalizacije i u
o~ekivanjima od revitalizacije sela i poljoprivrede. Revitali-
zacija ne zna~i vra}anje sela autarki~nom gospodarenju,
ona ne zna~i popularizaciju kulturnih obrazaca seoskoga
`ivota predmodernih zajednica. Revitalizacija ~ak ne treba
voditi ni pove}anju broja seoskoga stanovni{tva. Nju treba
shva}ati druga~ije. Ona je zaokret u vrednovanju socijalnih 87
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vrednota. Taj se zaokret mora dogoditi u vi{e smjerova, na
koje mo`emo upozoriti nekim pitanjima koja opisuju ak-
tualno stanje.

Kao prvo, je li selo socijalni prostor koji je predo-
dre|en za slabije obrazovanu populaciju koja ima u`i krug
potreba – bilo profesionalnih, bilo dokoli~arskih?

Drugo, isplati li se selo opremati infrastrukturno (ce-
ste, kanalizacija, vodovod, telefon, plinovod, {kole, knji-
`nice, kina i sl.), kako bi se uvjetima `ivota pribli`ilo gra-
du, jer seoska se populacija prorje|uje, senilizira, osiro-
ma{uje i sli~no?

Tre}e, ako je selo u gospodarskom smislu prostor po-
ljoprivredne djelatnosti, pa se seosko stanovni{tvo identifi-
cira kao poljoprivredno (selja~ko), {to je s nepoljoprivred-
nicima na selu, a njih je sve vi{e u omjeru s aktivnim po-
ljoprivrednim stanovni{tvom, jesu li oni osu|enici na pa-
sivno prihva}anje sudbine sela kao takvog?

^etvrto, premda ne treba nikomu dokazivati da je
hrana pretpostavka odr`avanja `ivota, a ona se proizvodi
ne na pokretnim trakama, u laboratorijima i kabinetima,
ve} doslovno na njivama, kako to da je u sociokulturnom
obrascu mnogo vrednija proizvodnja automobila, kompju-
tora, kamera... od proizvodnje krumpira, p{enice, kukuru-
za...?

Peto, na kraju upitajmo se kako to da u ovakvu socio-
kulturnom obrascu razvoja grad dobiva prioritet pred se-
lom, a urbani parazitizam nad prirodom pred ruralnom
simbiozom s prirodom?

Promjene u navedenih pet problemati~nih to~aka (da-
kako da ih ima jo{!) zna~ile bi po~etak mijenjanja socio-
kulturnoga obrasca,9 ~ime bi se po~ele stvarati pretpostav-
ke za istinsku revitalizaciju sela. Takva bi revitalizacija bila
i modernizacija, koja ni u kojem slu~aju ne bi bila u protur-
je~ju s ba{tinjenom tradicijom, niti bi tradiciji sela i se-
lja{tva prijetila opasnost od zaborava i gubljenja identiteta.

Ako je to na{a `elja te ako postoji i politi~ka volja
oko usmjeravanja sredstava za takav razvoj ruralnih po-
dru~ja, pitanje koje se neizbje`no postavlja ti~e se global-
nog ambijenta. Naime, mo`e li se takva modernizacija
o~ekivati, s jedne strane, zbog globalnih trendova postmo-
dernizacije, a, s druge, zbog promicanja neoliberalne ori-
jentacije kojom se sredi{nja obilje`ja tradicije ignoriraju?

Zaklju~ak: razvojni sklad kao izlaz

Tradicionalna je bliskost u zajednici nestala – bilo kao bli-
skost odnosa u obitelji, me|u susjedima, bilo kao bliskost
propisana obi~ajima i vjerom. Nju je potisnula “moderna88
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bliskost” koju obilje`avaju odnosi {to se u posljednjih 200
godina vezuju uz urbanizaciju, anomiju, birokratizaciju,
prilago|ivanje, kontrolu i individualizam. Jo{ dalje ide
“post-moderna bliskost” novoga visokotehni~kog i global-
nog dru{tva, koja se gradi na individualizmu i pluralizmu
(Plummer, 2000.:434–437).10 Takve se okolnosti name}u
kao okru`enje koje ujedno postaje uvjet razvoja. U tom
smislu revitalizaciju treba shva}ati isklju~ivo kao razvoj
(modernizacija, a ne retradicionalizacija).

Mo`e li se takav razvoj selektivno primjenjivati, tako
da se prihvati tehni~ka strana koja je put u visokotehni~ki
globalni svijet, a da se zaobi|e duboka sociokulturna tran-
sformacija? To je pitanje koje upozorava na to da je i pre-
ma modernizaciji, kao i prema tradiciji (o ~emu pi{e u 3.
poglavlju), odnos ambivalentan: tehnolo{ki da postmoderni-
tetu, socio-kulturno ne njegovu individualizmu i pluralizmu;
globalna tehnologija da, ali ne po cijenu kulturnoga bri-
sanja, tj. neprepoznatljivosti tradicije i gubljenja identiteta.

Svakodnevica nam, me|utim, svjedo~i da je, kada je
rije~ o selu, na sceni ne{to druga~iji pristup modernizaciji.
Prije svega, rije~ je o profitabilnom traganju za tradicijom
i identitetom. “Industrija na zemlji” i “turisti~ka industri-
ja” jesu ~esti obrasci koncepata revitalizacije (Rogi}, 2002.:
358) kojima se unificira shva}anje proizvodnje i proizvo-
da, rada i radnika, a sve pred postavljenim ciljem tr`i{noga
nadmetanja. Posljedica je toga i gubitak osje}aja za poseb-
nost sela u odnosu na grad, poljoprivrede u odnosu na
druge “proizvodne” djelatnosti. Selo sve manje nastanjuju
~isti poljoprivrednici (nekada{nji seljaci koji su “podlegli”
modernizaciji), poljoprivreda je sve manje dominantna
djelatnost aktivnoga seoskog stanovni{tva. Nekada{nja au-
tohtona seoska populacija danas je postala vrlo pokretna,
profesionalno {arolika i otvorena prema skorojevi}ima. Ti-
me je urbani model otvorenosti uhvatio korijene i na selu.
Njega je pratio i odgovaraju}i odnos prema prirodi.

Grad je usadio svojim `iteljima nemar za prirodu, jer
im je nudio kultiviranu sredinu koja im je pru`ala zado-
voljenje radnih i dokoli~arskih potreba. Selo je iz takve
modernizacije grada izvuklo kompleks zaostalosti zbog
svoje ovisnosti o prirodi. Iz odnosa podre|enosti prirodi
prije}i u odnos podre|ivanja prirode – postavljalo se kao
civilizacijski imperativ selu. To je poticalo {irenje predra-
suda o selu kao socijalno ni`oj destinaciji, o gradu koji
pru`a brojne mogu}nosti napredovanja, boga}enja, lagod-
na `ivljenja i dr.

Ovakvo je shva}anje modernizacije oduzelo selu ulo-
gu nositelja gospodarskoga razvitka u dr`avi. ^ak se selo i
seosko stanovni{tvo osu|uju zbog nerazvijenosti i siro- 89

Antun [undali}
Retradicionalizacija ili

revitalizacija ruralnoga
prostora Slavonije i Baranje



ma{tva, jer postaju teret prosperitetnijem gradu i profita-
bilnijoj industriji. Stoga je o~ekivana posljedica napu{tanje
poljoprivrede i odlazak zna~ajnoga dijela aktivnoga mla-
|eg stanovni{tva sa sela. Naru{ena je i obrazovna i spolna
struktura seoske populacije.

Sve su se te promjene osobito negativno odrazile na
Slavoniju i Baranju, regije ~ije je ve}insko stanovni{tvo bi-
lo seosko, a glavna im je djelatnost bila poljoprivreda. Sla-
vonija je do`ivjela socijalisti~ku industrijalizaciju izgrad-
njom ljevaonica i te{ke industrije, {irenjem poljoprivred-
nih kombinata i degradiranjem sela i njegova stanovni{tva.
Tako Slavonija s Baranjom, ~ije je ve}insko stanovni{tvo
seosko, postaje regija koja manje pru`a i u kojoj ostaje
manje ambiciozna populacija.

Umjesto da se promijeni takav sociokulturni sklop te
se u~ini zaokret u vrednovanju sela i poljoprivrede, u sub-
vencioniranju svih aktivnosti vezanih uz ruralni prostor,
on se i dalje pasivizira. Selo ne smije biti razvojno ocijenje-
no kao socijalni prostor koji “manje ko{ta”, prostor u koji
se ne treba ulagati zbog njegove neprivla~nosti i ispra`nje-
nosti. No, isto tako, selo se ne treba industrijalizirati
po{to-poto. [to mu onda preostaje?

Druga modernizacija ili postmoderna nastoji ~ovjeka
okrenuti, s jedne strane, njegovoj pro{losti i tradiciji, a, s
druge, prirodi. Pri tome se doga|a i zamjena prioriteta:
simboli~no ispred materijalnoga, dru{tvena racionalnost
ispred ekonomske, ekolo{ke i humane vrijednosti ispred
gole ekonomske efikasnosti. Na tome gra|ena nova su-
tra{njica ide u smjeru zagovaranja kulture odr`iva razvitka.
To je razvitak koji `eli {to manje optere}ivati fondove pri-
rodnih resursa, infrastruktura i naseljenoga prostora, koji
zagovara {irenje obrazovanja, znanosti i umjetnosti kao
~vrste podloge za podizanje vrijednosti rada i komunikaci-
je me|u ljudima (Katunari}, 2001.:139). Takav zaokret u
prvi plan stavlja simboli~ki kapital (znanje) i o`ivljava so-
cijalni kapital (povjerenje u razumljivoj komunikaciji).11

Time postaje nebitno gdje se {to doga|a, bitno je {to se do-
ga|a. Razvoj, po toj koncepciji, nije vi{e podijeljen na raz-
voj grada i razvoj sela, na razvoj industrije i razvoj poljo-
privrede, na razvoj znanosti i razvoj tehnologije. Svi su ti
“razvoji” jedan razvoj koji je upravo i mogu} kao uskla-
|enost i me|uovisnost svih dijelova. Postmodernizacijski
je globalni trend upravo svojevrstan spas za dru{tva poput
na{ega kako bi se lak{e usmjerila zaka{njela modernizacija.

Na takvoj se spoznaji mo`e inicirati modernizacija i
revitalizacija sela, a da se ne upadne u proturje~je i da se
izbjegnu mogu}e ambivalencije.12 Jer iz re~enoga se vidi da
modernizacija mo`e podr`ati revitaliziranje ruralne tradi-90

Antun [undali}
Retradicionalizacija ili
revitalizacija ruralnoga
prostora Slavonije i Baranje



cije ({to nije retradicionalizacija sela!), a da time sebe ne
negira. Isto je tako i s ruralnom tradicijom: nema opasno-
sti od gubljenja identiteta time {to se moderniziraju uvjeti
proizvodnje i seoskog ambijenta. Dakle, rije~ je o paralel-
nim procesima koji tek ako se istodobno doga|aju mogu
imati razvojne u~inke. Ruralna regija, kakva je Slavonija s
Baranjom, svoj razvoj treba graditi na takvoj koncepciji
paralelne modernizacije i revitalizacije seoske tradicije. Ti-
me }e u dobroj mjeri zakora~iti i u drugu modernizaciju.

Ako sve spomenuto i nespomenuto u cijelosti ovisi samo o
politi~koj volji, tada postoje}e stanje u Slavoniji i Baranji govori
o politici nerazumijevanja ili, pak, o {irem kontekstu (globalnim
prilikama) koji je usporio razvojne pomake te u~inio Slavoniju i
Baranju siroma{nom i neperspektivnom regijom.

BILJE[KE1 J. @upanov navodi ~etiri podru~ja negativnih obilje`ja {to je u~inila
nova upravlja~ka elita u proteklom desetlje}u: 1. dezindustrijalizacija
zemlje (model prazne lju{ture, tj. poduze}a samo formalno egzistiraju,
nema tr`i{ta ni pla}a...), 2. retradicionalizacija dru{tva (desekularizacija
i nacionalna homogenizacija), 3. descijentizacija (znanost je i dalje
shva}ena kao oblik potro{nje, a ne kao pokreta~ka snaga razvoja), 4.
neracionalna administracija (birokratska regresija javne administracije).
(@upanov, 2001.:22–29)

2 H. Mendras isti~e klju~na obilje`ja selja~koga dru{tva: podre|enost
~ovjeka prostranstvu prirode, isprepletenost uloga (porodi~nih i eko-
nomskih), suprotstavljanje prodiru}im elementima globalnoga dru-
{tva (industrijalizacije i urbanizacije). (Mendras, 1966.:332–349)

3 Naslije|ena struktura poljoprivrede 1991. pokazuje da je prosje~na ve-
li~ina privatnoga posjeda bila 2,94 ha, a dru{tvenoga (oko 400 kombi-
nata) 1.160 ha (Pregled stanja i strategija..., 1995.:92).

4 Ovomu je dobra potvrda pristupanje Hrvatske WTO-u i lo{e posljedi-
ce za Hrvatsku jo{ uvijek niskoproduktivnu i skupu proizvodnju, po-
sebice poljoprivrednu.

5 Ovo se mo`e pravdati nepostojanjem gra|anske tradicije i brzoga
usmjeravanja na neoliberalne vrijednosti poput individualne autono-
mije, racionalnoga novatorstva, aktivizma i samodiscipline, {to Berger
uzima kao pretpostavke uspje{noga razvoja kapitalizma. (P. Berger,
1995.:136)

6 Poslije 1990. Isto~na Europa promatrana je kao nejedinstven spoj pet
regija: 1. grani~ni pojas (uz Zapadnu Europu): Poljska, ^e{ka, Slo-
va~ka, Ma|arska, Slovenija i Hrvatska; 2. Jugoisto~na Europa i zapadni
Balkan: Rumunjska, Bugarska, Albanija, Makedonija, Bosna i Herce-
govina te Jugoslavija; 3. Balti~ka regija: balti~ke zemlje i Kalinjingrad;
4. Zapadna granica informacijskoga sustava (CIS): Rusija, Ukrajina, Be-
larus (Bjelorusija), Moldova: 5. Kavkaz: Armenija, Gruzija i Azerba-
id`an. Uvu~enost u rat s balkanskim zemljama promijenio je Hrvat-
skoj gospodarski, politi~ki i strate{ki profil u odnosu na ostale zemlje
grani~noga pojasa te se ona sve ~e{}e smje{ta u Jugoisto~nu Europu i
zapadni Balkan. (Gowan, 2002.:29–30)

7 Opasnost od “identitetskoga konvertitstva” danas je realnost brojnih
dru{tava koja se prilago|uju matrici interesa najmo}nijih i time sebe 91
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dovode u opasnost da izgube vlastite povijesne osobnosti. (Cifri},
2002.:22)

8 Selo kao zajednica tradicionalno se na ovim prostorima potvr|ivalo
`ivotom u zadruzi, ulogom susjedstva, pridr`avanjem obi~aja, pu-
~kom i institucionalnom pobo`no{}u, odvajanjem radnih dana od
svetaca i sli~no (vidi [undali}, 1998.:45–49).

9 Premda hrvatsko dru{tvo nije na razini postmoderniteta, gdje je sre-
di{nja tema zaokret od ekonomske sfere prema kulturnoj, od proble-
ma mo}i, vlasni{tva i raspodjele na probleme kulturne potro{nje
(O'Neill, 1999.:76–77), ono ne smije izbjegavati vlastitu sudbinu u
tom pogledu. Stoga je razvidno da i revitalizacija sela kao moderniza-
cija mora zavr{iti u postmodernom vrednovanju kulture i, ponajvi{e,
prirode.

10 Novo vrijeme obilje`avaju nove teme. Plummer ih prikazuje kao: no-
va obitelj (razvodi, samohrane majke, ponovne `enidbe, gay-partner-
stvo, sama~ki `ivot), nove reproduktivne tehnologije (majke surogati, do-
niranje jajnih stanica, izvanmaterni~no za~e}e, ra{irena kontracepci-
ja...), nove tehnologije tijela (silikonski implantati, sr~ane premosnice,
geneti~ki in`enjering...), nova seksualnost (neprokreativna, nepenetra-
tivna, nereproduktivna, siguran seks, telefonski seks...), zlouporabe sek-
sa (prostitucija djece i odraslih), novi spolovi (novi ~ovjek, post-femi-
nisti~ka `ena, biseksualizam...), nova vrsta ljudi i problema (razgovori
o industriji samopomo}i, seksualni nadomjesci, ljudi koji boluju od
AIDS-a...). (Plummer, 2000.:433)

11 U devedesetim godinama pro{loga stolje}a globalno je prisutan prije-
laz sa staroga tipa vo|enja i upravljanja u poduze}ima na novi tip. Iz
“doba strojeva”, koje je obilje`eno hijerarhijom, kontrolom i birokra-
cijom, prelazi se u “doba informacija”, koje se odlikuje umre`eno{}u,
labavo{}u (fleksibilno{}u) i stvaranjem znanja. Za uspje{nost ovoga
prijelaza va`nu ulogu ima razvijanje povjerenja i uklju~ivanje svih ra-
zina u upravljanje. (Collins, Devanna, 2002.:197)

12 Sli~nost ove upitne ambivalentnosti mo`emo na}i u povijesti odnosa
paralelnih procesa sekularizacije i revitalizacije religije. Crkva je na
II. vatikanskom koncilu pokazala da se ovi procesi ne isklju~uju. Na-
protiv, sekularizirane prilike postavile su zahtjev da se Crkva dru-
ga~ije postavi prema posvjetovljenom svijetu, a da time ne dovede u
pitanje svoj identitet nadnaravnoga poslanja (Pastoralna konstitucija
o Crkvi u suvremenom svijetu, 1986.).
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UVOD

Krajem sedamdesetih i po~etkom osamdesetih godina dva-
desetog stolje}a istra`ivanja socijalnog identiteta i obliko-
vanje teorija socijalnog identiteta (Tajfel i Turner, 1979.,
prema Abrams i Hogg, 1990.) pripadala su prevladava-
ju}im istra`ivanjima u socijalnoj psihologiji. Primjena
ovih teorija na ljudske skupine oblikovane prema razli-
~itim kriterijima omogu}uje analizu psihosocijalnih karak-
teristika pripadnika tih skupina te njihovu socijalnu uspo-
redbu. Me|utim, analogna istra`ivanja o socijalnom iden-
titetu postoje mnogo dulje u okviru sociologije i antropo-
logije, naj~e{}e pod nazivom socijalni mentalitet, ili pak u fi-
lozofiji razmatranja o posebnostima pojedinih ljudskih
skupina ([aki}, 2001.). Teorija socijalnog identiteta nasla-
nja se dijelom i na teoriju socijalne usporedbe (Festinger,
1954., prema Abrams i Hogg, 1990.), koja ~ini teorijsku
prethodnicu teorijama socijalnog identiteta, a koja dr`i da
imamo odre|eni “nagon” (poriv) za usporedbom s poje-
dincima koji su sli~ni nama ili malo bolji od nas na
odre|enim stereotipno vrijednim i va`nim dimenzijama,
{to omogu}uje samoprocjenjivanje, koje je motivacijska os-
nova diferencijacije socijalnih skupina. Prema tome, os-
novna pitanja na koje te teorije nude odgovor jesu: Tko
smo? Po ~emu se razlikujemo? Kojim skupinama pripadamo?
Kako sami sebe do`ivljavamo? Jednostavno re~eno, sredi{nja
ideja teorija socijalnog identiteta svodi se pod natpis na
delfijskom hramu: “Upoznaj samoga sebe”.

Turner (1985.) u svojim je nastojanjima za obja{nja-
vanjem psiholo{koga pristupa identitetu (posebnosti i osobi-
ne pojedinaca) i sociolo{koga pristupa identitetu (skupne pri-
padnosti) razvio teoriju samokategorizacije, gdje razlikuje tri
razine socijalnoga samoodre|enja:
a) nadrazina, na kojoj se pojedinci samoodre|uju kao ljud-

ska bi}a; ljudski identitet temelji se na usporedbi s dru-
gim `ivim vrstama na zemlji

b) me|urazina, na kojoj se pojedinci samoodre|uju kao
pripadnici skupina po na~elu unutargrupne sli~nosti i 97



me|ugrupne razli~itosti; socijalni identitet temelji se na
me|ugrupnim usporedbama unutar ljudskog roda

c) podrazina, na kojoj se pojedinac uspore|uje kao poseb-
no i jedinstveno bi}e; osobni identitet temelji se na unu-
targrupnoj usporedbi.

Prema Tajfelu (1981.), socijalna kategorizacija jest pro-
ces svrstavanja socijalnih objekata ili doga|aja u grupe ek-
vivalentne po individualnim akcijama, namjerama i susta-
vu vrednota. Drugim rije~ima, socijalna kategorizacija
predstavlja tendenciju ljudi da unose smisao u svijet oko
sebe, formiraju}i smislene kategorije ili grupe pojedinaca.
Iz perspektive socijalnog identiteta, socijalna se kategoriza-
cija mo`e smatrati sustavom orijentacije koji omogu}uje
definiranje polo`aja pojedinca u dru{tvu.

Tajfel i Turner (1986.) reformulirali su odnos izme|u
egocentrizma i etnocentrizma u terminima individualnog i
socijalnog identiteta. Osobni se identitet odnosi na koncept
o sebi, definiran na osnovi interpersonalnih odnosa, a so-
cijalni se identitet odnosi na koncept o sebi, stvoren na
osnovi ~lanstva u socijalnoj kategoriji ili skupini. Iako i in-
dividualni i socijalni identitet predstavljaju dio koncepta o
sebi, prema Tajfelu oni su me|usobno isklju~ivi stupnjevi
definiranja sebe.

U ovom je radu pozornost usmjerena na neke aspekte
socijalnog identiteta koji pripadaju me|urazini samodre-
|enja, prema teoriji samokategorizacije. Ti }e se aspekti ime-
novati regionalnom pripadno{}u, privr`eno{}u, ponosom i stavo-
vima prema do{ljacima. Svi su definirani operacionalno, to
jest skupinom varijabli indikatora. Na temelju takve analize,
sukladno teorijama socijalnog identiteta (SIT teorijama),
mogu}e su empirijske analize i identitetske usporedbe poje-
dinaca unutar regionalne skupine i regionalne skupine s
drugim sli~nim skupinama. To zna~i da istra`ivanje omo-
gu}uje analizu regionalnih stereotipa te stereotipa poveza-
nih s do`ivljavanjem pripadnika drugih sli~nih skupina.

TEMELJNI CILJ ISTRA@IVANJA

Istra`ivanjem su obuhva}ene odre|ene kategorije socijal-
nog identiteta stanovnika Slavonije i Baranje te sociode-
mografska i socioekonomska obilje`ja ispitanog uzorka.
Stoga se problem istra`ivanja mo`e definirati ovako:
• Na temelju skupova varijabli, kojima su operacionalno defi-

nirane kategorije socijalnog identiteta – regionalna pripad-
nost, privr`enost, ponos i stavovi prema do{ljacima – analizi-
rat }e se odnos tih identitetskih kategorija sa sociodemograf-
skim i socioekonomskim obilje`jima u odabranom uzorku sta-
novnika Slavonije i Baranje.98
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METODA ISTRA@IVANJA

Opis osnovnih skupova varijabli

Nezavisne varijable

Sociodemografska obilje`ja definirana su varijablama spola, do-
bi, regionalne pripadnosti, narodnosti, vjeroispovijedi i obrazo-
vanja.

Socioekonomski status definiran je varijablom samoproci-
jenjenoga `ivotnog standarda u odnosu na regionalni prosjek.

Zavisne varijable

Socijalni identitet definiran je varijablama privr`enosti, pri-
padnosti, ponosa i stavova prema do{ljacima.

Uzorak
Da bi se postigao temeljni cilj istra`ivanja, provedeno je te-
rensko istra`ivanje na trokora~nom probabilisti~kom uzorku
gra|ana Slavonije i Baranje. Ispitanici zastupljeni u uzor-
ku potje~u iz pet `upanija slavonske regije (Osje~ko-ba-
ranjska, Brodsko-posavska, Po`e{ko-slavonska, Vukovarsko-
srijemska i Viroviti~ko-podravska).

U prvom koraku definiran je probabilisti~ki uzorak lo-
kacija anketiranja unutar svake od pet `upanija. U kona~ni je
uzorak uvr{teno trinaest lokacija, koje smo prema gusto}i
naseljenosti podijelili na ~etiri skupine:
a) veliki grad: Osijek
b) srednje veliki gradovi: Slavonski Brod, Vinkovci i Vuko-

var
c) srednji srednji gradovi: Po`ega, \akovo, Beli Manastir
d) manja mjesta: Darda, Orahovica, Pleternica

U drugom je koraku odabrana po~etna adresa (to~ka) na
svakoj lokaciji s koje je anketiranje otpo~injalo. Anketari su
nakon svake realizirane ankete preskakali ~etiri ku}na bro-
ja te poku{avali obaviti anketiranje u petom ku}anstvu.
Isto je pravilo vrijedilo za zgrade, tj. anketari su nakon sva-
ke realizirane ankete preskakali ~etiri stana. Nakon anketi-
ranja u jednoj ulici, anketari su nastavljali anketiranje u
prvoj ulici desno po istom na~elu. Broj ku}anstava u koji-
ma je obavljeno istra`ivanje na svakoj lokaciji ujedna~en je
u odnosu na ukupan broj stanovnika pojedine lokacije i
ukupan planirani uzorak.

U tre}em je koraku, unutar odabranoga ku}anstva,
odabiran jedan ispitanik stariji od 15 godina. Za izbor ispita-
nika unutar ku}anstva primijenjena je Throdal-Carterova 99



metoda (postupak slu~ajnog izbora ispitanika kojim se
uravnote`uju spol i dob).

Ukupno je anketirano 390 ispitanika. Veli~ine plani-
ranog i realiziranog uzorka prikazane su u Tablici 1. i 2.

Tablica 1.
Planirani uzorak

PLANIRANI UZORAK

KATEGORIJA GRAD
MLADI
(15–30)

SREDNJA
DOB

(31–50)

STARIJI
(vi{e od 50)

BROJ
ISPITANIKA

UKUPNO

Veliki grad OSIJEK 45 40 35 120 120

Veliki srednji
gradovi

SL. BROD 30 25 22 77

160VINKOVCI 25 10 9 44

VUKOVAR 25 8 6 39

Srednji srednji
gradovi

PO@EGA 10 8 6 24

60\AKOVO 10 8 6 24

B. MANASTIR 5 5 2 12

Manja mjesta DARDA 0 18 7 25

60ORAHOVICA 0 16 5 21

PLETERNICA 0 12 2 14

UKUPNO 150 150 100 400

Tablica 2.
Ostvareni uzorak

OSTVARENI UZORAK

KATEGORIJA GRAD MLADI
(15–30)

SREDNJA
DOB

(31–50)

STARIJI
(vi{e od 50)

BROJ
ISPITANIKA UKUPNO

Veliki grad OSIJEK 67 30 28 125 125

Veliki srednji
gradovi

SL. BROD 30 25 22 77

161VINKOVCI 27 9 9 45

VUKOVAR 25 8 6 39

Srednji srednji
gradovi

PO@EGA 1 8 6 15

48\AKOVO 10 8 6 24

B. MANASTIR 3 4 2 9

Manja mjesta DARDA 2 18 5 25

56ORAHOVICA 1 15 5 21

PLETERNICA 0 8 2 10

UKUPNO 166 133 91 390
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Navedene karakteristike uzorka, s obzirom na pristup
njegovu izboru i visoko preklapanje planiranog i ostvare-
nog uzorka, ~ine ga dovoljno reprezentativnim da odgovo-
ri na temeljni cilj istra`ivanja.

Metoda prikupljanja podataka
Istra`ivanje je provedeno metodom usmenog anketiranja u
ku}anstvima od 15. kolovoza do 15. rujna 2002. godine.
Upitnik se sastojao od 34 pitanja, otvorenog i zatvorenog
tipa. Razgovor unutar jednoga ku}anstva trajao je od 30
do 60 minuta. Istra`ivanje je provelo 6 stru~no osposoblje-
nih anketara.

REZULTATI I INTERPRETACIJA

Sociodemografska obilje`ja ispitanika
U Tablici 3. prikazana su sociodemografska obilje`ja ispi-
tanika koja }e poslu`iti kao nezavisne varijable za analizu
navedenih kategorija socijalnog identiteta.
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Tablica 3.
Sociodemografska obilje`ja
ispitanika

SOCIODEMOGRAFSKA OBILJE@JA ISPITANIKA
(N = 390) f %

SPOL MU[KI 181 46,4

@ENSKI 209 53,6

DOB MLADI (15–30) 166 42,6

SREDNJA DOB (31–50) 133 34,1

STARIJI (vi{e od 50) 91 23,3

REGIONALNA PRIPADNOST SLAVONAC 276 70,8

BARANJAC 28 7,2

OSTALI 86 22

NARODNOST HRVAT 341 87,4

SRBIN 27 6,9

OSTALI 22 5,7

VJEROISPOVIJED RIMOKATOLIK 335 85,9

PRAVOSLAVAC 27 6,9

OSTALI 28 7,2

OBRAZOVANJE BEZ [KOLE ILI (NE)
ZAVR[ENA OSNOVNA [KOLA 133 34,1

SREDNJA [KOLA 178 45,6

VI[A [KOLA ILI FAKULTET 79 20,3

Vlado [aki}, Marina Perkovi},
Davor Marini}
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Uvid u Tablicu 3. otkriva regionalni profil ispitanika
s obzirom na uobi~ajena sociodemografska obilje`ja. Uo~a-
va se da je proporcionalna zastupljenost mu{kih i `enskih
ispitanika vrlo bliska stvarnoj zastupljenosti u hrvatskoj
populaciji, a dobne su skupine tako|er raspodijeljene
sli~no njihovoj raspodjeli u populaciji iznad 15 godina.

Regionalna je pripadnost prevladavaju}e slavonska,
dok je baranjska i kategorija ostalih pripadnosti (do{lja~ka
populacija) osjetno slabije zastupljena, {to zahtijeva oprez
u kompleksnijim statisti~kim analizama i zaklju~ivanju.

Isto se odnosi i na kategorije narodnosti i vjeroispovije-
di, u kojima o~ekivano prevladavaju Hrvati i rimokatolici.

Socioekonomski status ispitanika

Indikator socioekonomskoga statusa f %

Ispod prosjeka 98 25,1
Prosje~no 159 40,8
Vi{e od prosjeka 66 16,9
Ne mogu ocijeniti 67 17,2

Ukupno 390 100

Iz predo~ene tablice uo~ljivo je da veliku ve}inu ~ine
ispitanici koji svoj `ivotni standard procjenjuju prosje-
~nim ili ni`im od prosjeka, dok je manji broj onih koji ga
procjenjuju vi{im od prosjeka. Raspodjela ispitanika, me-
|utim, dopu{ta kompleksnije statisti~ke analize i zaklju-
~ivanja.

Socijalni identitet
U radu se analiziraju, kao {to je navedeno, aspekti socijal-
nog identiteta: pripadnost, privr`enost i ponos u odnosu na re-
giju te stavovi prema do{ljacima.

U Tablicama 5. i 6. prikazana je raspodjela rezultata s
obzirom na aspekte pripadnosti – obilje`ja koja opisuju pravo-
ga Slavonca/Baranjca i osobnu identifikaciju prema kriteriju
doma}in/do{ljak.

Tablica 4.
Socioekonomski status

ispitanika

Neva`no Va`no Ne mogu ocijeniti

f % f % f %

Roditi se u Slavoniji/Baranji 118 30,2 261 67 11 2,8
Najve}i dio `ivota `ivjeti u S/B 74 19 308 79 8 2,1
Govoriti lokalnim narje~jem 138 35,4 230 59 22 5,6
Po{tivati lokalnu tradiciju i obi~aje 50 12,8 324 83,1 16 4,1
Imati najve}i broj srodnika u S/B 182 46,7 193 49,5 15 3,8
Raditi na pobolj{anju regionalnih prilika 72 18,4 295 75,7 23 5,9

Tablica 5.
Pripadnost s obzirom na

obilje`ja pravoga
Slavonca/Baranjca
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Uvid u tablicu otkriva da se kao najva`nija obilje`ja
regionalne pripadnosti cijene po{tivanje lokalnih tradicija
i obi~aja, dugotrajno `ivljenje u regiji i rad za regionalnu
dobrobit. Zanimljivo je da se puko ro|enje u regiji manje
vrednuje od dugotrajna `ivota, a lokalno se narje~je i ve}i
broj ro|aka relativno najmanje vrednuje. To upu}uje na
zaklju~ak najve}e otvorenosti stanovnika regije prema oni-
ma koji prihvate zate~ene vrijednosti i obi~aje te rade za
op}i boljitak regije.

Smatrate li sebe: f %

Doma}im 343 87,9

Do{ljakom 18 4,6

Ne mogu ocijeniti 29 7,5

Ukupno 390 100

U odnosu na aspekt pripadnosti doma}in/do{ljak, vi-
di se da se golema ve}ina osje}a doma}ima, a oni koji ne
mogu procijeniti ne{to su brojniji od onih koji se osje}aju
do{ljacima.

U Tablicama 7., 8. i 9. prikazana je raspodjela rezulta-
ta s obzirom na aspekte privr`enosti – privr`enost s obzirom
na razine socijalnoga samoodre|enja, privr`enost utemeljenu na
regionalnim usporedbama te privr`enost utemeljenu na namjeri
daljnjega `ivljenja u regiji (osobnog i potomstva).

Nije privr`en Privr`en Ne mo`e
ocijeniti

f % f % f %

Susjedstvu 83 21,3 257 65,9 50 12,8

@upaniji 81 20,8 258 66,1 51 13,1

Regiji (Slavoniji/Baranji) 67 17,1 289 74,1 34 8,7

Hrvatskoj 49 12,6 309 79,2 32 8,2

Europi 88 22,5 228 58,5 74 19

Dvije su ~injenice vidljive iz gornje tablice. Prva se od-
nosi na visoko izra`enu privr`enost svim razinama samoo-
dre|enja prema SIT teorijama (vidi Salazar, 1998.), uz isti-
canje nacionalne privr`enosti, a najslabije je izra`ena eu-
ropska privr`enost. Regionalna je pripadnost ne{to nagla-
{enija od zavi~ajne i u`e regionalne (`upanijske). Drugim
rije~ima, privr`enost regiji kao geopoliti~koj cjelini nagla-
{enija je od privr`enosti `upaniji kao politi~ko-upravnoj
cjelini.

103

Tablica 6.
Pripadnost s obzirom na
osobnu identifikaciju

Tablica 7.
Privr`enost s obzirom na
razine socijalnoga
samoodre|enja
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Iz Tablice 8. uo~ava se da su Slavonci/Baranjci polari-
zirani u usporedbama s ostalim regijama i Hrvatskom u
cjelini s obzirom na privr`enost, uz osjetno nagla{enije ne-
slaganje sa svim tvrdnjama, osim jedne, koje njihovu regiju
pretpostavljaju drugima. Njihovi bi se odgovori mogli sa-
`eti u re~enici da su svojoj regiji privr`eni na temelju njezi-
nih vrijednosti, srame se njezinih mana, a u zna~ajno
manjoj mjeri privr`enost temelje na usporedbama s dru-
gim regijama i Hrvatskom u cjelini.

f %

OSOBNA
NAMJERA

Namjeravam trajno `ivjeti u S/B. 272 69,7

Tu sam samo privremeno. 50 12,8

Odselit }u se kad ostarim. 25 6,4

Ne znam. 43 11

PROCJENA
NAMJERE
POTOMSTVA

Vjerujem da }e ostati. 128 32,8

Mislim da }e se odseliti. 53 13,6

Ve} se jedno ili vi{e djece odselilo. 34 8,7

Ne znam, ne mogu ocijeniti. 70 18

Nemam djece. 105 26,9

Uvidom se u Tablicu 9. otkriva da dvije tre}ine ispita-
nika namjerava i dalje `ivjeti u regiji, jedna petina namje-
rava se prije ili kasnije odseliti, a jedna je desetina neo-
dlu~na. U odnosu na potomke, situacija je mnogo drama-
ti~nija. Naime, procjenjuje se da }e tek jedna tre}ina poto-
maka ispitanika prve generacije ostati `ivjeti u regiji, jedna
je desetina ve} oti{la, a polovica ispitanika ili nema djece
ili jo{ ne mo`e procijeniti. Me|u onima koji imaju djecu,104

Tablica 8.
Privr`enost s obzirom na regionalnu usporedbu

Ne
sla`em se

Niti se sla`em
niti se ne
sla`em

Sla`em se
Ne mo`e
ocijeniti

Tvrdnja f % f % f % f %

Radije bih bio gra|anin S/B nego bilo
koje druge regije u Hrvatskoj. 144 36,9 77 19,7 143 36,7 26 6,7

Danas postoje neke stvari u S/B kojih
se sramim. 149 38,2 87 22,3 118 30,2 36 9,2

Hrvatska bi bila bolja zemlja kada bi
gra|ani drugih gradova bili sli~niji
gra|anima S/B. 157 40,3 105 26,9 77 19,7 51 13,1

Op}enito govore}i, S/B je bolja regija
od ve}ine ostalih u Hrvatskoj. 155 39,7 96 24,6 96 24,6 43 11

Ljudi bi trebali podupirati svoju regiju
i onda kada vodi krivu politiku. 254 65,1 47 12,1 60 15,4 29 7,4

Tablica 9.
Privr`enost regiji s obzirom na

namjeru daljnjega `ivljenja u
regiji (N=390)



iz ove kategorije gotovo polovica misli da }e im se potom-
ci odseliti.

U Tablici 10. prikazana je raspodjela rezultata s obzi-
rom na aspekt ponosa – ponos dostignu}ima regije na pojedi-
nim podru~jima.

Iz gornje se tablice uo~ava da su Slavonci/Baranjci
najponosniji na svoju povijest, uspjehe u sportu, umjet-
nost i kulturu te o~uvan okoli{. Najmanje su ponosni na
dostignu}a u ekonomiji, na~in upravljanja regijom, kak-
vo}u socijalne skrbi te rad s mladim nara{tajem. Oko osta-
lih su podru~ja polarizirani s obzirom na osje}aj ponosa.

U Tablicama 11. i 12. prikazana je raspodjela rezultata
s obzirom na stavove prema do{ljacima – stav prema korisnim
i {tetnim dostignu}ima do{ljaka i stav prema pove}anju odnosno
smanjenju, broja do{ljaka.
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Podru~ja
Nije

ponosan
Djelomi~no

ponosan
Ponosan

Ne mo`e
ocijeniti

f % f % f % f %

Upravljanje regijom 135 34,6 145 37,2 26 6,7 84 21,6

Ugled u Hrvatskoj 101 25,9 160 41 67 17,2 62 15,9

Ekonomski uspjeh 180 46,2 127 32,6 23 5,9 60 15,4

Kakvo}a socijalne skrbi 164 42,1 119 30,5 19 4,9 88 22,6

Znanstvena i tehnologijska dostignu}a 117 30 135 34,6 42 10,8 96 24,6

Uspjeh u sportu 75 19,2 143 36,7 111 28,5 61 15,7

Uspjeh u umjetnosti i kulturi 68 17,4 178 45,6 73 18,7 71 18,2

Uspjeh u radu s mladima 102 26,2 153 39,2 57 14,6 78 20

Pro{lost 30 7,7 109 27,9 182 46,7 69 17,7

O~uvani okoli{ 78 20 135 34,6 124 31,8 53 13,6

Tablica 10.
Ponos dostignu}ima regije

Tvrdnja
Ne

sla`em se

Niti se sla`em
niti se ne
sla`em

Sla`em se Ne mo`e
ocijeniti

f % f % f % f %

Doseljenici pove}avaju stopu
kriminala. 145 37,2 99 25,4 58 14,8 88 22,6

Doseljenici su op}enito dobri za
gradsku ekonomiju. 60 15,4 127 32,6 112 28,7 91 23,4

Doseljenici oduzimaju radna mjesta
ljudima u S/B. 100 25,7 95 24,4 140 35,9 55 14,1

Doseljenici ~ine S/B otvorenijom
prema novim idejama i kulturama. 159 40,7 87 22,3 70 17,9 74 19

Tablica 11.
Stavovi prema dostignu}ima
do{ljaka
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Treba li broj doseljenika u S/B: f %

Pove}ati 116 29,7

Ostati isti 109 27,9

Smanjiti 55 14,1

Ne znam 110 28,3

Ukupno 390 100

Uvid u Tablice 11. i 12. otkriva vrstu op}ih stavova
prema do{ljacima s obzirom na njihova percipirana dosti-
gnu}a i po`eljnost njihova pove}avanja, odnosno smanji-
vanja. Na ovoj razini analize i uzorku ispitanika mo`e se,
uz oprez, zaklju~iti da su ispitanici polarizirani s obzirom
na pozitivne i s obzirom na negativne stavove o dosti-
gnu}ima do{ljaka. Zanimljivo je da i negativni i pozitivni
odnosi proizlaze vi{e iz percepcije ekonomske ugro`enosti,
odnosno dobiti od do{ljaka, nego iz kriminalne ugro`eno-
sti ili dobiti na podru~ju me|ukulturnog oboga}enja. U
takvu je kontekstu logi~no da su i u pogledu stavova o po-
ve}anju, odnosno smanjenju, do{ljaka ispitanici polarizira-
ni s blago nagla{enim pozitivnim odnosom prema po-
ve}anju njihova broja ili zadr`avanju na istoj razini.

Analiza odnosa sociodemografskih i socioekonomskih obilje`ja s
regionalnom pripadno{}u i privr`eno{}u

Imaju}i u vidu navedene karakteristike uzorka te raspodje-
lu rezultata prema varijablama koje definiraju pripadnost,
provedene su sljede}e analize odnosa sociodemografskih i
socioekonomskih obilje`ja s regionalnom pripadno{}u i
privr`eno{}u:
A) Kontingencijska analiza regionalne pripadnosti prema

kriteriju osobne identifikacije s nekim sociodemograf-
skim obilje`jima i procijenjenim socioekonomskim sta-
tusom (Tablica 13.). Pri tome je socioekonomski status
prikladnim statisti~kim postupkom izveden iz uspo-
redbe s regionalnim i nacionalnim prosjekom, tj. u
obradbu su uzeti samo oni ispitanici koji su u sve tri
podskupine (ispodprosje~an, prosje~an i iznadprosje-
~an) dali isti odgovor i kod regionalne i kod nacional-
ne usporedbe.

B) Analiza varijance regionalne privr`enosti s obzirom na
sociodemografska i socioekonomska obilje`ja (Tablica
14.). Regionalna je privr`enost statisti~ki analizirana
na temelju indeksa regionalne privr`enosti koji je iz-
lu~en iz varijabli koje se odnose na razinu samoo-
dre|enja i varijabli koje se odnose na regionalne uspo-
redbe. Regionalna privr`enost iz tih varijabli uzeta je106

Tablica 12.
Stavovi prema

pove}anju/smanjenju
broja do{ljaka
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kao mjera centralne tendencije te je tako dobiven re-
zultat nazvan indeksom regionalne privr`enosti.

C) Kontingencijska analiza regionalne privr`enosti prema
kategoriji namjera ostanka sa socioekonomskim statu-
som i sociodemografskim obilje`jima (Tablica 15.).

D) Analiza varijance regionalnih usporedbi s nekim socio-
demografskim obilje`jima i socioekonomskim statu-
som (Tablica 16.).
Navedene su analize provedene radi preciznijeg uvida

u odnos nezavisnih varijabli s ciljanim aspektima socijal-
nog identiteta – regionalnom pripadno{}u i privr`eno{}u.
Izostavljene su sli~ne analize u odnosu na socijalno identi-
tetske kategorije ponos i stavovi prema do{ljacima zbog meto-
dolo{kih zapreka koje ote`avaju pouzdanija zaklju~ivanja.

Rezultati c2 testa iz gornje tablice (c2 = 7,140, df = 4,
p > 0,05) pokazuju da nema zna~ajnih razlika me|u ispita-
nicima razli~ita socioekonomskog statusa u odnosu na to
samoodre|uju li se doma}ima ili do{ljacima.

Slavonci i Baranjci vi{e se osje}aju doma}ima od osta-
lih skupina, prema kriteriju regionalne pripadnosti (c2 =
86,643, df = 2, p < 0.05). Tako|er, rimokatolici se zna~aj-
no vi{e osje}aju doma}inima od svih ostalih skupina, pre-
ma kriteriju vjeroispovijedi (c2 = 14,927, df = 2, p < 0.05). 107

Tablica 13.
Regionalna pripadnost, SES i
socioekonomska obilje`ja

SOCIODEMOGRAFSKA
OBILJE@JA POJEDINCA

Doma}im Do{ljakom Ne mogu
ocijeniti

N % N % N %

SOCIOEKONOMSKI
STATUS

Ispod prosjeka 84 85,71 9 9,18 5 5,10

Prosje~an 147 92,45 3 1,89 9 5,66

Iznad prosjeka 58 89,23 4 6,15 3 4,62

REGIONALNA
PRIPADNOST

Slavonac 256 94,46 1 0,37 14 5,17

Baranjac 28 100,00 0 0,00 0 0,00

Ostali 59 70,24 17 20,24 8 9,52

VJEROISPOVIJED Rimokatolik 301 91,49 15 4,56 13 3,95

Pravoslavac 20 74,07 2 7,41 5 18,52

Ostali 22 81,48 1 3,70 4 14,81

NARODNOST Hrvat 307 91,64 12 3,58 16 4,78

Srbin 19 70,37 3 11,11 5 18,52

Ostali 17 80,95 3 14,29 1 4,76

MJESTO STANOVANJA Osijek 113 93,38 4 3,30 4 3,30

Manji gradovi 182 87,92 12 5,80 13 6,28

Sela 48 87,27 2 3,64 5 9,10
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Me|utim, va`no je uzeti u obzir kako je broj ispitanika po
skupinama nejednak, {to zahtijeva oprez u zaklju~ivanju.

Postoji statisti~ki zna~ajna razlika me|u ispitanicima
razli~ite narodnosti (c2 = 17,056, df = 2, p < 0.05), tj. uz
spomenuto metodolo{ko optere}enje pri zaklju~ivanju, uo~a-
va se trend prema kojem se Hrvati vi{e osje}aju doma}ima
od ostalih skupina po kriteriju nacionalnosti.

S obzirom na urbano-ruralnu pripadnost, nije dobive-
na zna~ajna razlika, tj. podjednak broj i velika ve}ina ispi-
tanika u odnosu na veli~inu mjesta u kojem `ive smatraju
se Slavoncima, odnosno Baranjcima.

F

Spol 5,1023*

Dob 5,1802*

Regionalna pripadnost 3,357*

Socioekonomski status 5,671*

Spol × dob 0,0417

Spol × SES 0,3719

Spol × regionalna pripadnost 4,446

Dob × SES 1,284

Dob × regionalna pripadnost 1,666

Regionalna pripadnost × SES 0,886

Narodnost 1,13

Vjeroispovijed 0,947

Mjesto stanovanja 0,469

Narodnost x vjeroispovijed 0,371

Mjesto stanovanja x narodnost 0,802

Mjesto stanovanja x vjeroispovijed 0,023

*p < 0,05

Rezultati ANOVA-e iz gornje tablice pokazuju da po-
stoje zna~ajni glavni u~inci spola (F = 5.102, p < 0.05).
LSD post-hoc testom utvr|eno je kako `ene izra`avaju
osjetno ve}u regionalnu privr`enost od mu{karaca. Tako-
|er su utvr|eni zna~ajni glavni u~inci dobi (F = 5.18, p <
0.05), regionalne pripadnosti (3,357, p < 0,05) i socioeko-
nomskoga statusa (F = 5.671, p < 0.05) na regionalnu
privr`enost. Post-hoc testovima je pritom utvr|eno da ispi-
tanici mla|i od 35 godina izra`avaju zna~ajno manju (p <
0.05) privr`enost od ispitanika starije dobi, ali ne i od ispi-
tanika srednje dobi, Slavonci ve}u od skupine “ostali” ali
ne i od Baranjaca, a ispitanici ispodprosje~noga socioeko-108
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nomskog statusa pokazuju zna~ajno manju (p < 0.05) pri-
vr`enost od ispitanika prosje~noga i iznadprosje~noga so-
cioekonomskog statusa (prosje~ni i iznadprosje~ni ne razli-
kuju se). Tako|er je utvr|eno da Slavonci imaju ve}u pri-
vr`enost od “ostalih”, ali ne i od Baranjaca. Isto tako, po-
kazalo se da ne postoje zna~ajni glavni u~inci ostalih neza-
visnih varijabli na indikator privr`enosti ni zna~ajni u~in-
ci njihovih interakcija.

Mjesto stanovanja nije se pokazalo zna~ajnim predik-
torom socijalne privr`enosti.

S obzirom na dob, rezultati c
2 testa iz (c2 = 52,947, df

= 4, p < 0,05) pokazuju da se skupine me|usobno razliku-
ju. Pri tome vi{e od dvije tre}ine ispitanika u dvije starije
dobne skupine uglavnom namjerava trajno `ivjeti u Slavo-
niji/Baranji, dok u mla|oj skupini tu namjeru ima manje
od dvije tre}ine, a ostali iskazuju da su tu privremeno ili
da }e se odseliti. U ostale dvije skupine tu namjeru iskazu-
je samo 15,52% ispitanika srednje dobi i 6,67% ispitanika
starije dobi. Dakle, najvi{e ispitanika srednje dobi navodi
kako su ondje privremeno.

Analizom namjere ostanka s obzirom na socioeko-
nomski status ispitanika tako|er je utvr|eno da vi{e od
dvije tre}ine ispitanika, bez obzira na socioekonomski sta- 109

Tablica 15.
Regionalna privr`enost, SES i
sociodemografska obilje`ja

SOCIODEMOGRAFSKA
OBILJE@JA POJEDINCA

Namjeravam trajno
`ivjeti u

Slavoniji/Baranji

Ne, tu sam
privremeno

Odselit }u se
kad ostarim

N % N % N %

DOB Mla|a dob 80 62,02 41 31,78 8 6,20

Srednja dob 108 84,38 9 7,03 11 8,59

Starija dob 84 93,33 0 0,00 6 6,67

SOCIOEKONOMSKI
STATUS

Ispod prosjeka 61 69,32 19 21,59 8 9,09

Prosje~an 116 80,00 21 14,48 8 5,52

Iznad prosjeka 54 87,10 3 4,84 5 8,06

VJEROISPOVIJED Rimokatolik 233 78,72 46 15,54 17 5,74

Pravoslavac 18 69,23 3 11,54 5 19,23

Ostali 21 84,00 1 4,00 3 12,00

NARODNOST Hrvat 241 79,80 43 14,24 18 5,96

Srbin 16 64,00 3 12,00 6 24,00

Ostali 15 75,00 4 20,00 1 5,00

MJESTO
STANOVANJA

Osijek 87 79,09 18 16,36 5 4,55

Manji gradovi 138 75,41 29 15,85 16 8,74

Sela 47 87,04 3 5,56 4 7,41
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tus, iskazuje namjeru ostanka, od kojih naj~vr{}u namjeru
izra`avaju ispitanici iznadprosje~noga socioekonomskog
statusa.

S obzirom na vjeroispovijed (c2 = 9,569, df = 4, p <
0,05), ve}ina ispitanika iskazuje namjeru ostanka, od ~ega
u apsolutnim omjerima namjeru ostanka najvi{e izra`ava-
ju ispitanici rimokatoli~ke vjeroispovijedi, dok u relativ-
nim omjerima namjeru ostanka najvi{e izra`avaju ispitani-
ci ostalih vjeroispovijedi (ne pravoslavne).

Napokon, analiza namjere ostanka s obzirom na na-
rodnost ispitanika (c2 = 11,879, df = 4, p < 0,05) tako|er je
pokazala da se skupine zna~ajno razlikuju, pri ~emu naj-
ve}i broj ispitanika, neovisno o narodnosti, iskazuje nam-
jeru ostanka, od ~ega to zna~ajno vi{e iskazuju gra|ani
hrvatske narodnosti. Me|u skupinama s obzirom na urba-
no-ruralni kriterij nije prona|ena statisti~ki zna~ajna razli-
ka (c2 = 06,798, df = 4, p > 0,05) s obzirom na namjeru
ostanka.

F

Regionalna pripadnost 1,373

Vjera 0,716

Narodnost 0,109

Socioekonomski status 0,408

Mjesto stanovanja 1,382

SES × Regionalna pripadnost 1,136

SES × vjera 1,508

Regionalna pripadnost × vjera 1,81

SES × narodnost 3,486*

Mjesto stanovanja × Regionalna pripadnost 0,475

Mjesto stanovanja × vjeroispovijed 1,037

Mjesto stanovanja × narodnost 0,854

Mjesto stanovanja × socioekonomski status 0,319

Regionalna pripadnost × narodnost 0,154

Vjera × narodnost 0,79

*p < 0,05

Iz Tablice 16. mo`emo vidjeti kako su jedini zna~ajni
u~inci na tvrdnju “Radije bih bio gra|anin Slavonije/Ba-
ranje nego bilo koje druge regije u Hrvatskoj” interakcija
SES-a i narodnosti (p < 0.05).

Post-hoc testom (LSD) utvr|eno je kako se po rezulta-
tima u odnosu na varijablu “Radije bih bio gra|anin Sla-110
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vonije/Baranje nego bilo koje druge regije u Hrvatskoj”
zna~ajno razlikuju ispitanici ispodprosje~noga i iznadpro-
sje~noga SES-a (p < 0.05), pri ~emu ispodprosje~ni izra-
`avaju ve}e slaganje s navedenom tvrdnjom. U pogledu na-
rodnosti Slavonci se zna~ajno (p < 0.05) razlikuju od ispi-
tanika svih ostalih regionalnih pripadnosti, tj. izra`avaju
ve}e slaganje s tvrdnjom.

Nema zna~ajnih razlika me|u ispitanicima razli~itih
vjeroispovijedi, razli~ite narodnosti i mjesta stanovanja s
obzirom na regionalnu usporedbu.

OP]A RASPRAVA

Prije rasprave dobivenih rezultata va`no je upozoriti na
neka teorijska i metodolo{ka ograni~enja rada.
1. Istra`ivanja u okviru teorija socijalnog identiteta vrlo su

pro{irena u svijetu posljednjih dvadesetak godina. Istra-
`uju se razli~iti aspekti individualnoga i socijalnog
identiteta ili tzv. self-koncepti pojedinaca i razli~itih
skupina. U ovom radu, temelje}i analizu na spomenu-
tom teorijskom okviru, provedena je ograni~ena analiza
socijalnog identiteta s obzirom na regionalnu privr`e-
nost i pripadnost stanovnika Slavonije i Baranje.

2. Uzorak na kojem je ispitivanje provedeno pokazao se
dovoljno reprezentativnim za fenomenolo{ke statisti~ke
analize, a nedovoljno velikim za slo`enije analize od
analize varijance i kontingencijske analize. Stoga je pre-
ciznost i pouzdanost zaklju~ivanja na temelju dobive-
nih rezultata ograni~ena tom metodolo{kom zaprekom.
Rezultati analize su, dakle, prikladni za prepoznavanje
op}ih trendova odnosa nekih socijalno identitetskih obi-
lje`ja sa sociodemografskim i socioekonomskim statu-
som stanovnika Slavonije i Baranje te kao op}e usmje-
renje za budu}a istra`ivanja na podru~ju socijalnog iden-
titeta, koja su u Hrvatskoj vrlo skromna opsega.

Op}a rasprava temelji se na teoriji socijalne usporedbe
(Festinger, 1954.) i teoriji samokategorizacije (Turner, 1985.).
Kao {to je ranije napomenuto, prema teoriji socijalne us-
poredbe ljudi se me|usobno uspore|uju prema stereotip-
no vrijednim i va`nim kategorijama. U ovom radu to ~ine
na kategorijama pripadnosti, privr`enosti i ponosa regi-
jom u kojoj pojedinac `ivi te stavovima prema do{ljacima.
Ove kategorije ~ine pojedine aspekte socijalnog, odnosno
regionalnog, identiteta. Taj regionalni identitet predstavlja
me|urazinu (prema teoriji socijalne kategorizacije) na ko-
joj se pojedinci samoodre|uju kao pripadnici skupina po
na~elu unutargrupne sli~nosti i me|ugrupne razli~itosti
(vidi Deschamps, Devos, 1998.). 111
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Ovim smo radom nastojali utvrditi koje se skupine
ispitanika, s obzirom na njihova sociodemografska i socio-
ekonomska obilje`ja, razlikuju prema odre|enim aspekti-
ma regionalnog identiteta. Drugim rije~ima, nastojali smo
utvrditi izra`enost regionalnog identiteta u odre|enim
skupinama ispitanika te do`ivljaj vlastite regije u uspored-
bi s drugima.

Na temelju provedenih analiza i interpretacija rezulta-
ta mogu}a su sljede}a uop}avanja:

1. Rezultati analize aspekata socijalnog identiteta –
pripadnosti, privr`enosti, ponosa i stavova prema do{ljacima –
otkrivaju da se stanovnici Slavonije i Baranje mogu me-
|usobno uspore|ivati s obzirom na spomenute aspekte, tj.
me|usobno se razlikuju unutar kategorija kojima smo na-
vedene aspekte operacionalno definirali. Pri tome regional-
nu pripadnost najvi{e vrednuju s obzirom na po{tivanje
lokalnih obi~aja i kulture, du`ine `ivljenja u regiji, radom
za op}u dobrobit i samoodre|enjem doma}inom u regiji.
Privr`enost najvi{e vrednuju na temelju nacionalne, zatim
regionalne i zavi~ajne, a najmanje na temelju nadnacional-
ne, tj. europske pripadnosti. Me|utim, uvidom u Tablicu
7. mo`e se zaklju~iti da ispitanici, izra`avaju}i privr`enost
na jednoj razini, ne isklju~uju iskazivanje privr`enosti i na
drugim razinama samoodre|enja, {to zna~i da su te pri-
vr`enosti prete`ito u konvergiraju}em, a ne diskriminira-
ju}em odnosu. Druga vrijednosna odrednica privr`enosti
jest da se prevladavaju}e ne iskazuje kroz regionalne uspo-
redbe, tj. vrijednost svoje regije u slabijoj mjeri temelje na
njezinim usporednim prednostima, a u ve}oj mjeri na po-
`eljnosti `ivljenja u njoj i njezinim objektivnim vrijedno-
stima. Ipak, pribli`no tre}ina ispitanika potvr|uje SIT teo-
rije po kojima smo skloni svoju skupinu (u ovom slu~aju
regionalnu) vrednovati boljom od drugih ili boljom nego
{to objektivno jest. Tre}a odrednica odnosi se na namjeru
ostanka u regiji, pri ~emu tu namjeru zna~ajno vi{e iz-
ra`avaju ispitanici u odnosu na sebe nego na svoje potom-
stvo. Ovaj rezultat upu}uje na nu`nost daljnjih istra`iva-
nja ovoga fenomena koji je vjerojatno najpovezaniji s eko-
nomskim razlozima, a ne s razlozima identitetske naravi.
Analiza ponosa upozorava na to da se stanovnici Slavonije
i Baranje, sli~no istra`ivanjima na nacionalnom uzorku
(vidi Lamza-Posavec, 2000.), najvi{e ponose pro{lo{}u, kul-
turom i sportom, a najmanje ekonomskim dostignu}ima,
upravlja~kim strukturama i radom s mladima. Iz potonje-
ga se mo`e zaklju~ivati za{to pretpostavljaju da }e velik
broj njihovih potomaka napustiti regiju. Sli~an se zak-
lju~ak mo`e izvesti i iz analize stavova prema do{ljacima,
u kojoj nalazimo negativan stav prema njihovim dosti-112
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gnu}ima i njihovu pove}anju, odnosno smanjenju, {to
proizlazi prije svega iz ekonomskih razloga, u manjoj mje-
ri iz razloga osje}aja socijalne ili identitetske ugro`enosti.

2. Rezultati kontingencijske analize i analize varijance
utjecaja SES-a i sociodemografskih obilje`ja na izra`avanje
regionalne pripadnosti otkrivaju da se njezina izra`enost
razlikuje s obzirom na narodnost, vjeroispovijed i regio-
nalno podrijetlo ispitanika, pri ~emu je regionalni identi-
tet po aspektu do`ivljaja pripadnosti regiji izra`eniji kod
Hrvata, rimokatolika te Slavonaca i Baranjaca u odnosu
na ispitanike iz ostalih skupina prema istim obilje`jima.
[to se ti~e regionalne privr`enosti, sli~ne analize pokazuju
da se do`ivljena privr`enost regiji kao aspektu regionalnog
identiteta razlikuje kod ispitanika s obzirom na njihov
spol, dob, regionalnu pripadnost i socioekonomski status.
Pri tome se mo`e zaklju~iti da je regionalni identitet, s ob-
zirom na aspekt privr`enosti, izra`eniji kod `ena, starijih
ispitanika, Slavonaca i Baranjaca te ispitanika prosje~noga
i iznadprosje~noga socioekonomskog statusa.

Salazar (1998.) isti~e da se u socijalno identitetskom
smislu pripadnost, odnosno privr`enost, osim na nacio-
nalnoj razini, mo`e izra`avati na regionalnoj unutar na-
cionalne zajednice (tzv. regionalizam), na geopoliti~koj ra-
zini koja ignorira me|udr`avne granice, kao kod Kurda
(tzv. bezdr`avni nacionalizam), te na pozitivnim osje}aji-
ma prema nadnacionalnom grupiranju, kao {to je to s La-
tinoamerikancima (tzv. nadnacionalizam). Prema SIT teo-
rijama prenagla{eno izra`avanje bilo koje od ovih identi-
tetskih oznaka na kolektivnoj razini, a izostanak izra`a-
vanja drugih, prema kojima spomenuti identiteti konvergi-
raju, obilje`ava tradicionalno prihva}anje tih pripadnosti
te se u socijalno identitetskom smislu ozna~uje tradicio-
nalnim izra`avanjem navedenih identiteta ili sentimen-
tom. Ako takvi identiteti prevladavaju na bilo kojoj od na-
vedenih razina, samoodre|enja na kolektivnoj razini po-
ti~u ksenofobiju, stereotipno razmi{ljanje i predrasude te
su sociopsiholo{ka zapreka procesima modernizacije.

Na{a je analiza pokazala da se Slavoncima, odnosno
Baranjcima, ne mo`e pripisati prenagla{eno izra`avanje ni
jednoga identiteta na globalnoj razini uz potpuno ili jako
izra`eno izostajanje drugoga. Naime, uz ne{to izra`eniju
nacionalnu pripadnost i privr`enost od regionalne i nad-
nacionalne (u ovom slu~aju europske) te stupanj kriti~no-
sti prema do{ljacima, mo`e se zaklju~iti da stanovnici Sla-
vonije i Baranje ne podlije`u sna`nijoj prisutnosti stereoti-
pa, predrasuda ili ksenofobije niti na njima provode me-
|ugrupne usporedbe. Rezultati koji pak manjim dijelom
upu}uju na slabije izra`ene takve identitetske oznake prije 113
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se mogu pripisati ekonomskim u~incima i psihosocijalnim
posljedicama rata, koji je sna`no pogodio ovu regiju, nego
trajnijim regionalnim identitetskim obilje`jima (vidi Ro-
gi}, [aki}, 1997.).

S druge strane, na razini unutargrupnih usporedba
koje se temelje na izra`avanju regionalne pripadnosti i
privr`enosti mo`e se zaklju~iti o stereotipu “pravog” Sla-
vonca, odnosno Baranjca. To su `ene vi{e od mu{karaca, sta-
rije `ivotne dobi, hrvatske nacionalnosti, rimokatoli~ke vjeroispo-
vijedi, prosje~noga i iznadprosje~noga socioekonomskog statusa
koji su se rodili u Slavoniji, odnosno Baranji, ili koji dugo `ive
u njoj, po{tuju lokalne tradicije i kulturu i osjetljivi su na to
po{tuju li ih i drugi, ponosni su na regionalnu pro{lost i kulturu,
a prema do{ljacima izra`avaju kriti~ne stavove u prvom redu
zato {to misle da ih ekonomski, a u manjoj mjeri socijalno i
identitetski, ugro`avaju.
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Koliko god se Hrvatska ne trudila oko sela, ono ipak pro-
nalazi na~ine da pre`ivi. Sli~no je i s dru{tvenim znanosti-
ma (disciplinama) koje se bave selom. Sve je manje istra-
`iva~a koji se bave selom, seoskim zajednicama, seoskim
stanovni{tvom, ukupnim seoskim prostorom i seoskim
razvitkom. I dok Europska unija odmi~e velikim koracima
pobiru}i plodove sveobuhvatnoga “projekta ruralne rene-
sanse”, mi se jo{ uvijek borimo s nepostojanjem razvojnih
na~ela i koncepata, s nejasnim razvojnim ciljevima, ne-
strpljivim politi~arima koji o~ekuju da se preko no}i nedo-
voljnim i neadekvatno pripremljenim i neprovjerenim
mjerama dogode ~uda.

Seoski razvitak temelji se na posebnostima seoskoga
svijeta. Prije svega na ~injenici da je selo usko, nedjeljivo
vezano uz prirodu i prostorne ~imbenike. Ve} stoga mu se
ne mo`e pri}i kao op}em ili urbanom razvitku. Posebnost
ruralnoga razvitka tra`i specijalizirane stru~njake. U nas jo{
uvijek prevladava stajali{te koje odnos sela i grada proma-
tra u klasi~nim obrascima, kao odnos modernog i tradi-
cionalnog. U takvu obrascu selo je sve {to nije grad, mjeri
ga se urbanim kriterijima, njegov razvitak modelira se (ako
se uop}e modelira) prema eventualnim gradskim zahtjevi-
ma i potrebama. Selo je u takvu konceptu komplement,
dodatak gradu i nema izgleda da pre`ivi kao samosvojna
“druk~ija” naseljska jedinica. [to zna~i biti dodatak gradu?
To zna~i da, primjerice, ako je ve} u obli`njem gradu {ko-
la, ona nije potrebna i u selu, pa djecu skupljamo autobu-
sima; ili ako u gradu postoje zdravstvene ustanove, nije
ba{ nu`no da ih imamo na selu, pa neka seoski stanovnici
putuju kako znaju do njih itd. O specifi~nim kulturnim
institucijama da i ne govorimo.1 Svjedoci smo da Ministar-
stvo prosvjete zatvara {kole,2 a to nisu {kole u gradu, umje-
sto da se bori za svaku; da Ministarstvo zdravstva zatvara
ambulante i male priru~ne laboratorije umjesto da ih osni-
va;3 jer, ka`u, to je racionalno. Zanima nas kako su iz-
ra~unali {to je racionalno. I smije li bilo koje ministarstvo 119



ne voditi ra~una o cjelini ruralnih problema i nu`nosti
odr`avanja `ivim ukupnoga nacionalnog teritorija? Smije
li samostalno odlu~iti da se u nekom selu ne{to ukine ili
da se nekom selu ne{to uskrati?4 Tko je zapravo zadu`en
za integralni, ravnomjerni prostorni razvitak Hrvatske?

Zanemarivanje sela i stav da je to prostor poljoprivre-
de nisu bili nepoznati ni u Europi. Me|utim, ondje se ve}
{ezdesetih radikalno promijenio razvojni koncept i unutar
njega pristup seoskom razvitku. Budu}i da na svaki razvoj-
ni koncept utje~e politika, nije potrebno ovdje elaborirati
{to je sve pridonijelo tako dugotrajnom neprikladnom pri-
stupu seoskim podru~jima u Hrvatskoj. Usput, smatram
da je veoma va`no detaljno istra`iti i dobro se upoznati s
obilje`jima modernizacijskih procesa u Hrvatskoj u drugoj
polovici 20. stolje}a i efektima tih i takvih procesa u rural-
nom prostoru. To bi svakako pridonijelo boljem razumije-
vanju sada{njega stanja, koje nije dobro, objektivnoj eva-
luaciji dostignutoga i odabiru primjerenijega razvitka tom
velikom segmentu hrvatskoga prostora na kojem danas
`ivi 43% ukupnoga hrvatskog stanovni{tva.

Dogodilo nam se, barem se meni tako ~ini, da se u ci-
jelom napornom projektu nastavka modernizacije u tran-
zicijskim uvjetima zaboravilo modernizirati pristup razvit-
ku sela. Promjene se doga|aju, doga|ale su se i prije, to je
neprijeporno. Me|utim, doga|ale su se vi{e spontano, us-
put, nego na temelju osvije{tenih i op}e prihva}enih stra-
te{kih ciljeva.

Ruralnih istra`ivanja nikad nije bilo mnogo, krajem
sedamdesetih i po~etkom osamdesetih gotovo su posve
zamrla. A danas ih je jo{ manje. Dakle, premalo je istra-
`ivanja koja bi pru`ila detaljniji uvid u prilike na hrvat-
skom selu, razvojne mogu}nosti, potrebe seoskoga stanov-
ni{tva, njihove aspiracije. To u nas rijetko koga zanima.

Navest }u jedan dobar primjer institucionalne, dr`av-
ne brige o prostoru. To je francuski DATAR: Delegation a
l'amenagement du territoire et a l'action regionale. Dakle,
Povjerenstvo za prostorno ure|enje i regionalnu akciju
(DATAR). Ustanovio ga je, dekretom, Charles de Gaulle
prije 40-ak godina. Ono je servis predsjednika vlade. Za-
da}a toga servisa jest da “priprema, usmjerava i koordinira
odluke koje se odnose na politiku ure|enja prostora koju
vodi dr`ava”. Ciljevi aktivnosti DATAR-a jesu kohezija (tu
rije~ Putanec u franc.-hrv. rje~niku prevodi kao sljepljiva-
nje) i razvitak nacionalnoga teritorija. To je instanca za pri-
jedloge, arbitra`u i sintezu sektorskih ministarskih politika.
DATAR-ova je briga suvislost, uskla|enost dr`avnih poseb-
nih politika koje se u kona~nici (na bilo koji na~in) odno-
se na prostor, a koje moraju u svakoj svojoj odluci, po-120
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stupku, mjeri, respektirati teritorijalnu koheziju i odr`iv
razvitak. DATAR slu`i i kao veza, mjesto povezivanja iz-
me|u europskih i drugih nacionalnih politika ure|enja
prostora.5

Takav pristup, a to zna~i modernizacijski pristup selu,
isklju~uje ekskluzivnost bilo kojega segmenta unutar razvoj-
noga projekta. Samim tim isklju~uje i uskodisciplinarni pri-
stup znanstvenim i stru~nim promi{ljanjima, podlogama i
operacionalizaciji razvojnih ciljeva i razvojnih modela.

Dru{tveni, politi~ki i ekolo{ki problemi hrvatskoga se-
la i u okviru toga poljoprivrede kao tradicionalne djelatno-
sti koja nesumnjivo sna`no utje~e na na~in `ivota, na~in
rada i sustav vrijednosti seoskoga pu~anstva zanemaruju se
u odnosu na ekonomske probleme te na probleme za koje
se vjeruje da ih se mo`e rije{iti jedino uz pomo} obilnih i
{to jeftinijih nov~anih sredstava. Ali ni tu nismo jaki,
osim na rije~ima, pa se govori o mno{tvu mogu}ih “kre-
ditnih linija” za ovo i ono. Zanimljivo, nitko da odgovori
na pitanje za{to su ruralni stanovnici toliko nezainteresira-
ni za ove velikodu{ne, obilne dr`avne ponude.

Ako donekle promijenimo gledi{te pa poljoprivredi
pristupimo kao graditelju specifi~ne dru{tvenosti, zajed-
ni{tva seoskoga stanovni{tva, a ne isklju~ivo kao ekonom-
skoj djelatnosti, onda se ne bi smjelo dogoditi da se razvoj-
nom strategijom i razvojnim konceptima ruralnoga razvit-
ka bave gotovo isklju~ivo agronomske, veterinarske i teh-
ni~ke znanosti, {to se u nas doga|a. Veliko i sveobuhvatno
zna~enje poljoprivrede u ruralnom prostoru ~ini agrarnu politi-
ku va`nim i nezaobilaznim segmentom ukupne politike napret-
ka ruralnoga podru~ja. Ipak, to ne zna~i da ona mora biti je-
dina koja se bavi selom. Jer na kraju se sve svede na
rje{avanje problema poljoprivrede pa drugi ruralni razvoj-
ni problemi ostaju po strani. Poljoprivreda je posvuda stra-
te{ka djelatnost, ali ne samo zato {to proizvodi hranu ve} i zato
{to najneposrednije ~uva i odr`ava `ivim cijeli nacionalni pro-
stor. Zato je poljoprivredu te{ko, bolje re}i nemogu}e – a i ne-
primjereno je – zatvoriti unutar produktivisti~koga modela (pri-
mjerice fordisti~koga) bez ostatka. Napori razvijenih zemalja ko-
ji te`e za tim da se sa~uvaju seljaci i selo propituju se i ocjenjuju
s aspekta op}ih ciljeva ruralnoga i ukupnoga razvitka. Selo ne
smije biti zato~enik poljoprivrede.

Da bi ruralna periferija bila `iva i sve `ivlja, nu`no je da
se socijalno i gospodarski diversificira, da se u razvoju ne oslanja
samo na poljoprivredu.

Ondje gdje nije tako, dakle gdje se projekti ruralnoga
razvitka oslanjaju prije svega na poljoprivredu i gdje je ter-
min “ruralni razvitak” vi{e pokri}e za projekte kojima ne-
dostaje razvojne {irine nego {to je osvije{teni moderni raz- 121
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vojni koncept, ruralne prilike sporo se mijenjaju, ne uspo-
ravaju se negativni demografski, socijalni, ekonomski tren-
dovi, stvara se negativno raspolo`enje u javnosti prema
svim tim poticajima u poljoprivredi, pa i prema ukupnom
seoskom pu~anstvu. Jedna od posljedica takva pristupa se-
lu jest da o selu govore i pi{u, ali i odlu~uju, uglavnom
stru~njaci onih profila koje sam ve} spomenula.

O dru{tvenim problemima razvitka rijetko se govori.
Ako se o njima i progovori, onda se oni naj~e{}e poisto-
vje}uju sa “socijalnim”, pa taj segment preuzima “socijalna
skrb”. Kad je rije~ o politi~kom `ivotu, onda je najva`nije
seosko stanovni{tvo pridobiti kao glasa~e, pa se nerijetko
doga|a da se stranka na vlasti u nekom ruralnom kraju
pred izbore lati rje{avanja nekih kroni~nih, obi~no komu-
nalnih, problema. U sustavu nerazvijene samouprave (ako
se to mo`e nazvati sustavom) i nepostojanja dugoro~nih
lokalnih razvojnih vizija, nerijetko se ~uje kako seoskom
stanovni{tvu zapravo odgovaraju ~esti izbori. Tada bar ne-
{to dobiju.

Ruralni ekolo{ki problemi ~ini se da u hrvatskoj ra-
spodjeli va`nih razvojnih poslova pripadaju skupinama
entuzijasta.

^injenica {to su njegove razvojne mogu}nosti ostale
zaprije~ene ~ini hrvatski ruralni prostor jednostavnijim su-
stavom (u odnosu na sli~ne sustave). Naime, zbog svoje ne-
razvijenosti, jednostrane razvojne usmjerenosti ili nedo-
voljne razvijenosti ili neadekvatne razvijenosti, on ni u jed-
nom svom segmentu nije dosegao objektivno ostvarivu
razvojnu razinu. Do danas nije uspio postati relevantan al-
ternativni `ivotni i radni izbor. Za hrvatski grad mo`e se re}i
da se razvija ne{to “svjetskije”, na vi{oj je razini i u drugoj kore-
spondenciji.

Pa ipak, hrvatski grad, sa svoje strane, jedva prepozna-
je vrijednosti svoje ruralne okolice, ne prepoznaje potrebe
svojih gra|ana koje se mogu zadovoljiti u razvijenoj i
ure|enoj okolici, ne prepoznaje ulogu koju ima u odnosu
na ruralnu okolicu i, kao posljedica toga, ne preuzima od-
govornost koju ima prema razvitku svojega ruralnog ruba
i udaljenijega ruralnog prostora. (Koliki je njegov utjecaj,
ovisi o veli~ini i snazi grada.)

Za ozbiljniju i obuhvatniju analizu odnosa grada i se-
la bila bi korisna analiza ve}ega broja urbanisti~kih plano-
va, osobito onih malo starijih, da bi se moglo pouzdanije
tvrditi o nekim njihovim obilje`jima kad je u pitanju od-
nos prema ruralnoj okolici. Na temelju uvida u manji broj
planova mo`e se kazati da ne postavljaju za cilj implemen-
taciju i razvitak onih funkcija koje bi naglasile polo`aj gra-
da i kao sredi{ta jedne ruralne manje ili ve}e regije. Cijeli122
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se plan u pravilu okre}e prema gradu, njegovu razvitku –
osobito se inzistiralo na njegovu industrijskom segmentu
– ne upozoravaju}i na eventualne probleme koji mogu
proiste}i iz jedne takve koncentracije radnih mjesta. Plano-
vi rijetko isti~u i one potrebe gradskoga stanovni{tva koje
se mogu zadovoljiti jedino razvitkom okolice, a ni potrebe
okolice za podr{kom, logistikom u svom glavnom sre-
di{tu. Tek posljednjih godina, kad je voda ve} do{la poneg-
dje i do grla, i nesumnjivo pod utjecajem europskih isku-
stava, osje}a se stanovit zaokret prema druk~ijem gledanju
na grad u regiji. I na druk~iji odnos grada i sela.

Ve} povr{an uvid u prostorne planove gradova poka-
zuje da se u uvjetima stagnantnoga broja stanovni{tva ili
~ak pada broja stanovni{tva planira u pravilu impresivan
rast svakoga grada, {to je nemogu}e ostvariti gradskim pri-
rodnim prirastom, jer zna se koliko se mo`e rasti oslanja-
ju}i se na vlastiti prirodni prira{taj, ve} prije svega imigra-
cijskim procesima. Na takve projekcije nitko ne reagira, jer
i nema tko. Nitko ne brani potrebu sela za kvalitetnim sta-
novni{tvom, jer gradovi ra~unaju upravo na takvo stanov-
ni{tvo.

“Novi” pristup selu i, posljedi~no, nova interdiscipli-
narnost nu`ni su nam {to prije. ^ini mi se da smo ve} pri-
li~no zakasnili. To, me|u ostalim, zna~i da su sve potreb-
nije intenzivnije veze me|u razli~itim znanostima, da nam
je potrebno sve vi{e zajedni~kih istra`ivanja. To tra`i i
uvo|enje nekih novih znanja u obrazovanje novih nara{ta-
ja ne samo sociologa i ostalih dru{tvenih struka nego i u
obrazovanje prirodnih i tehni~kih struka.

Ukratko }u rezimirati osnovne razloge nu`nosti “no-
voga pristupa”:
1. Prije svega, dogodile su se bitne promjene u dru{tvenoj i

gospodarskoj strukturi sela: smanjilo se zna~enje poljopri-
vredne proizvodnje, smanjio se udio poljoprivrednoga
prihoda u ukupnom prihodu, smanjio se broj seljaka,
pove}ao se broj i sve je opse`nija lista nepoljoprivred-
nih zanimanja koja susre}emo na selu te onih za koja
znamo da bi se danas mogla obavljati na selu, pove}an
je interes seoskoga stanovni{tva za {kolovanje djece,
smanjena je privla~nost grada za mla|u seosku popula-
ciju, pove}an je interes gradskih stanovnika za `ivot u
negradskom okoli{u itd. Dakle, socijalna slika sela po-
stala je kompleksnija i utoliko utjecajnija na ruralnu so-
cijalnu dinamiku.

2. Uo~avaju se promjene u odnosu prema selu i prema
poljoprivredi, koja sve manje dominira gospodarskim,
ali zato ne manje dru{tvenim i kulturnim `ivotom seo-
skoga stanovni{tva. Taj odnos urbanoga prema rural- 123
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nom mijenja se zavisno od nekih teorijskih postavki, ali
i dominantnih ideolo{kih, politi~kih pa i modnih tren-
dova. Promjeni tog odnosa svakako je pridonijela reva-
lorizacija prostora, zemlji{ta, jer osim za klasi~ne nam-
jene – za poljoprivrednu proizvodnju – sve vi{e slu`i i u
druge, vrlo razli~ite svrhe. Ne bi bilo lo{e pratiti koliko
promjene u tom odnosu pridonose boljitku sela.

3. Kako se pove}ala opasnost za zdravlje ljudi i za okoli{,
pove}ala se briga i osjetljivost sve ve}ega broja stanovni-
ka prema stanju toga prirodnog resursa. Sve se vi{e raz-
mi{lja o primjerenom razvitku i o tome kako upravljati
tim potencijalima. Pod pretpostavkom da ruralni pro-
stor dr`imo vrijednim ili mo`da najvrednijim razvoj-
nim resursom, upravljanje njegovim razvitkom name}e
se kao izvanredno va`an segment upravljanja zemljom.
Tu se susre}emo s nekoliko posebnih problema: neki su
organizacijske prirode, a neki se ti~u izradbe stru~no-
znanstvene osnove.6 [to se ti~e ovoga drugog, razvitku
nekoga ruralnog podru~ja nu`no je pri}i “individualno”
i cjelovito, vode}i ra~una o svim va`nim sastavnicama
lokalnoga socijalnog i gospodarskog sustava, ne zapo-
stavljaju}i ili ugro`avaju}i jedno na ra~un drugoga. Da-
kle, pristup je plurisektorski. Iz toga proizlazi da se po-
sao oko razvitka ruralnoga prostora organizira i vodi
vodoravno, a ne okomito.

4. U okviru rje{avanja problema upravljanja tra`e se novi
na~ini upravljanja i samouprave na lokalnoj razini, te`i
se uspostavi {to ravnopravnijih (partnerskih) odnosa iz-
me|u sredi{ta i periferije, naravno, zbog druk~ijega tipa
odno{enja prema tim dijelovima prostora. Vrijeme je da
periferija svoje mogu}nosti i ostvari. Veza sela i poljopri-
vrede sna`na je i nije nestala, ali kontekst se promijenio.

Cijeli ruralni sustav, koliko god bio jednostavan, jest
sustav i kao sustav ga valja promi{ljati. I povr{an uvid u
dosada{nju praksu pokazuje da se nije tako radilo. Cjelovi-
ta pristupa ponajprije razumijevanju sela i seoskog okoli{a
nije bilo (niti se mo`e kazati da ga sada ima), pojedine dje-
latnosti na kojima po~iva opstanak i razvitak sela proma-
traju se i projektiraju zasebno, {to sve skupa vodi u slijepu
ulicu. A selo je sustav komplementarnih sastavnica i veze
me|u njima vrlo su vidljive.

Put prema napretku ruralne provincije vodi, dakle,
kroz poticanje dru{tvene i gospodarske heterogenosti, koja
}e se temeljiti prije svega na istra`ivanju, valorizaciji i upo-
trebi endogenih izvora, uklju~uju}i znanja i iskustva lokal-
noga stanovni{tva i, naravno, njihovo primjereno obrazo-
vanje za razvoj. Kad su u pitanju socijalno, demografski i
gospodarski zaostala podru~ja, zadatak je zahtjevniji na ra-124
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zini koncepta i na razini realizacije. Koncepata i suglasno-
sti za iniciranje razvitka na takvim podru~jima, koliko je
nama poznato, nema.

Stvarni problemi seoskoga stanovni{tva i seoskih na-
selja, koje tuma~i ruralna sociologija, prelamaju se na
hrvatskoj dilemi: je li razvitak sela utopija ili opcija. Na{ je
stav posve jasan: razvitak sela je opcija. Me|utim, nije sva-
ka razvojna opcija dobra. O njoj valja pa`ljivo promisliti,
uokviriti je, osloniti na dobro prostudirana na~ela, koja }e
biti u skladu s temeljnim ciljevima.

Nabrojit }u neka:
A. Koncept ruralnoga razvitka mora valorizirati demo-

grafske potencijale te prirodno, gospodarsko, naseo-
binsko, kulturno naslije|e.

B. Ravnomjeran razvitak ruralnih podru~ja temelj je go-
spodarske i dru{tvene kohezije.

C. Agrarna politika nije jedini oslonac ruralnom razvit-
ku, ona je dio ruralne politike.

D. Na~elo odr`iva (ili obzirna) razvitka
E. Integralni pristup razvitku.

Na kraju }u spomenuti jo{ ne{to {to nam se nije smje-
lo dogoditi, ali se dogodilo i izvrsno ocrtava hrvatski od-
nos prema selu, seoskom stanovni{tvu i prostoru. ^ak rek-
la bih i nevezano uz politi~ki okvir u kojem `ivimo. Nai-
me, od 1981. slu`bena statistika ukida izraz, rije~, pojam
selo. Predla`em da se zauzmemo i da selo vratimo u statisti-
ku. Dodatna zbrka, posve nepotrebno, nastala je 1997. pri-
likom posljednjih upravnih teritorijalnih promjena, pa bi
to na{e zauzimanje bila prilika da se stvari stave na svoje
mjesto. Pa da selo bude selo, a grad – grad. A ne kao {to je
danas da se grad slu`beno zove “gradsko naselje”, da
“grad” (veliko G) zna~i upravnu jedinicu, a selo da se skri-
va iza termina “ostalo naselje”. Nije sporno da zbrka na-
staje stoga {to se u pripremi promjena sustavno izbjegava
stru~na rasprava, odnosno {to se prijedlozi promjena, za-
kona, pravilnika rade u birokratiziranim dr`avnim ustano-
vama.

BILJE[KE1 Koliko uop}e postoji seoskih kazali{nih skupina, iako su mnoge osni-
vane, ali se zbog besparice nisu mogle odr`ati? Pitanje odnosa prema
malim seoskim dru{tvima sa`ima se i u pitanju koliki se dio teatar-
skoga prora~una odvaja za te va`ne amaterske djelatnosti na selu. Ne
zaboravimo, na selu je sve donedavno `ivjelo pola hrvatskoga pu~an-
stva. Gdje su kina, KUD-ovi, limene glazbe, kako da seoska djeca
do|u do po~etnih informacija o ozbiljnoj glazbi, baletu, slikarstvu,
gdje da nau~e strane jezike, gdje da se organizirano, pod nadzorom,
bave {portom? 125
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2 Tek u 33% seoskih naselja postoji osnovna {kola. Dakle, osnovno{kol-
ci iz 66% seoskih naselja putuju ili pje{a~e do {kole. Podaci variraju
od `upanije do `upanije s obzirom na neka obilje`ja sela. Slavonija s
velikim selima “stoji” dosta dobro, za razliku od nekih drugih po-
dru~ja. Ukupno gledaju}i, mre`a osnovnih {kola danas je slabija nego
1991.

3 U nepunih 7% sela postoji zdravstvena ustanova.
4 Primjerice, u 12% sela postoji po{tanski ured, a u 16 % `upni ured.

Broj `upnih ureda pove}ao se u zadnjih desetak godina.
5 Oni, naravno, raspola`u i financijskim sredstvima za svoje akcije i

za podr{ku prioritetnim projektima. Ali to nas ovaj ~as toliko ne za-
nima.

6 Defilippis, J.: Upravljanje integralnim razvitkom ruralnih podru~ja. So-
ciologija sela, Zagreb, br. 1–2/1993., str. 36–38.
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ISKUSTVA MJE[OVITE
POLJOPRIVREDE:
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U ovom se prilogu (kao skici problema) upozorava na ne-
ka iskustva mje{ovite poljoprivrede u kontekstu suvreme-
noga diskursa o obiteljskom gospodarstvu u Hrvatskoj.*
Nazivamo je klasi~ni model u na{im okolnostima, a na Za-
padu je poznata kao part-time-farming, odnosno “poljopri-
vreda s djelomi~nim radnim vremenom”. O tome postoje
sociolo{ka empirijska istra`ivanja (primjerice, SS, 1974.;
Grupa autora, 1980.; [tambuk, 1997.). Kriterij mje{ovitosti
jesu izvori prihoda i zanimanje (aktivnost) ~lanova obite-
lji. To je istodobno proizvodni i socijalni model obiteljskoga
rada u poljoprivredi1 i na~ina `ivota na selu. Oblikovan je
60-ih i 70-ih godina, a nastajao je postupno jo{ od 50-ih
godina, i to pod utjecajem vanjskih – ekonomskih, socijal-
nih i politi~kih – ~imbenika te unutarnjih – razli~itih ~im-
benika promjena selja~ke obitelji i gospodarstva.

NASTANAK I OBILJE@JA MJE[OVITOSTI

Politi~ki definiran model dru{tva i (druge) modernizacije
utjecao je na promjene i razvoj ruralnoga kompleksa.

Vanjski ~imbenici
Pod vanjskim ~imbenicima ovdje razumijevamo politi~ke,
gospodarske i sociokulturne okolnosti u dru{tvu od po~et-
ka pedesetih godina koje su utjecale na nastanak obitelj-
skoga mje{ovitog gospodarstva.

Propast neproduktivnoga kolhoznog sustava. Kolhoz-
ni sustav2 – selja~ke radne zadruge (prema 4 tipa) koji se
pro{irio nakon sukoba KPJ i Kominforma 1948. godine,3

pokazao se veoma brzo ekonomski neproduktivnim i nei-
novativnim.4 Selja~ka gospodarstva pokazala su ve}u spo-
sobnost za tehnolo{ke inovacije, pove}anje i tr`i{nu proiz-
vodnju nego kolhozi. Po~etkom pedesetih godina kolhoz-
ni se sustav “raspao” (ukinut je). Selja~ku proizvodnu izo-
liranost pokrenule su organizacijske inovacije (poljopri-
vredne stanice, novoosnovane poljoprivredne zadruge). 129



Modernizacija u poljoprivredi. Nastajanjem ve}ih poljo-
privrednih organizacija – dr`avnih dobara5 – otvarala su se
nova radna mjesta. U po~etku se zapo{ljavaju manje kvali-
ficirani, a kasnije i visokoobrazovani stru~njaci. Nove po-
ljoprivredne vrste (u sto~arstvu i ratarstvu), pove}anje me-
hanizacije (naj~e{}e traktor s priklju~nim sredstvima) do-
spijevale su i na selja~ko gospodarstvo. U tehni~kim i
agrotehni~kim inovacijama prednja~ila su ku}anstva sa
stalnim prihodima i imu}niji seljaci.

Povezivanje proizvodnih i preradbenih funkcija. Povezi-
vanjem poljoprivrede i preradbe stvarani su poljoprivred-
no-industrijski kombinati (PIK) – dru{tveni oslonac i nosi-
telji razvoja – koji su zapo{ljavanjem ruralnoga stanov-
ni{tva smanjivali deagrarizacijski i migracijski pritisak na
grad, ali agrarni vi{ak nije time mogao biti apsorbiran, pa
su se mnogi zapo{ljavali kao privremeni radnici u inozem-
stvu.

Organizirani otkup (“tr`i{te”) vi{kova poljoprivrednih
proizvoda sa selja~koga gospodarstva. Organizirani otkup
poljoprivrednih vi{kova na selu (npr. mlijeko, gro`|e) i re-
lativna stabilnost otkupa poticala je poljoprivrednu proiz-
vodnju – ratarsku, poglavito sto~arsku (tov svinja i junadi).
Tako su postupno nastala dva tipa mje{ovitosti. Tip I: se-
ljaci radnici (s prete`itim izvorom prihoda od poljoprivre-
de) i Tip II: radnici seljaci (s prete`itim izvorom prihoda
od nepoljoprivrede).

Otvaranje novih radnih mjesta na selu. Gospodarsko
o`ivljavanje poljoprivrede 60-ih i 70-ih godina poticajno je
utjecalo na zapo{ljavanje na selu: u trgovini, mljekarskoj
stanici, kiosku, {koli, ambulanti itd. (Dio agrarnoga vi{ka
zapo{ljavao se u obli`njim op}inskim sredi{tima i gradovi-
ma, prete`ito kao dnevni migranti.). Nepotpuna deagrari-
zacija pove}avala je broj gospodarstava veli~ine do jednoga
hektara. Ova su gospodarstva u ukupnom broju gospodar-
stava 1960. godine sudjelovala sa 19,3%, a 1991. godine sa
34% (@upan~i}, 2000.:55).

Unutarnji ~imbenici
Nastanku i oblikovanju mje{ovitoga gospodarstva osjetno
su pridonijeli i neki unutarnji ~imbenici. Rije~ je o raz-
li~itim ekonomskim i socijalnim potrebama u selja~kim
gospodarstvima i ku}anstvima koji su pove}avali motivaci-
ju, osobito mladih, za dodatno zapo{ljavanje izvan poljo-
privrede.

U sociologijskim istra`ivanjima o razlozima zapo{lja-
vanja izvan poljoprivrede utvr|eno je da na prvo mjesto
dolazi socijalna sigurnost (Dili}, 1989.:100). Stalni dohodak130

Ivan Cifri}
Iskustva mje{ovite
poljoprivrede: obiteljsko
gospodarstvo u tranzicijskim
promjenama i novim izazovima



od nepoljoprivrede, socijalno i zdravstveno osiguranje omo-
gu}ivali su bolji `ivot (kredite, kupovanje industrijske ro-
be, lije~enje ~lanova obitelji, obrazovanje mladih...), a mi-
rovinski je fond zaposlenima izvan gospodarstva jam~io
socijalnu sigurnost. Cijela je obitelj, zahvaljuju}i zaposleni-
ma i sustavu socijalnih prava, dobila dodatnu socijalnu si-
gurnost.

Usprkos zapo{ljavanju u nepoljoprivredi i privla~nosti
grada (Cifri}, 1975.), selja~ko ku}anstvo nije napustilo po-
ljoprivredu, jer je zemlja osiguravala ve}inu prehrambenih
potreba za ku}anstvo, a vi{kovi su se mogli prodati – za-
dru`ni otkup, seoski sajmovi i gradska tr`nica. Grad je
ipak ostao povijesna te`nja seljaka.

Kao {to je ranije seljak te`io da kupi jo{ zemlje kako bi
sigurnije opstao, sada je te`io da mu se jedno dijete ili vi{e
njih {koluje i stalno zaposli. Osim toga, lak{e se ostvarivala
vjekovna te`nja seljaka da se netko iz obitelji {koluje i posta-
ne “gospodin”. Zbog financijskih mogu}nosti {kolovanje je
postalo pristupa~nije djeci iz mje{ovitih ku}anstava.

Tradicionalna kompetitivnost izme|u obitelji na selu
imala je tako|er poticajnu ulogu u nastanku mje{ovitoga
gospodarstva – osobito u pove}anju standarda i ubrzanju
inovacija, pobolj{anju kvalitete `ivljenja itd. Ali i obrnuto,
mje{ovitost je pozitivno djelovala na lokalnu kompetitiv-
nost. Redovitim nov~anim prihodom lak{e su se ostvariva-
le socijalne aspiracije, vi{i standard, prednost pred susjedi-
ma i ostalim seljanima. Nastali su novi simboli ugleda:
traktor, TV, djeca na studiju, automobil. To je poticalo sa-
mostalnost pojedinca u okviru obitelji i lokalne zajednice
– individualnu kompetitivnost. Preko modela mje{ovitosti na
selo se probijao proces individualizacije `ivota.

Socijalne posljedice mje{ovitosti
Smanjivanje socijalnih konflikata na selu. Nedvojbeno je da
deagrarizacija izaziva socijalne probleme, tenzije pa i kon-
flikte, poglavito kad industrija ne mo`e prihvatiti agrarni
vi{ak. Mje{ovita gospodarstva apsorbirala su dio socijalnih
konflikata na selu zapo{ljavanjem dijela svoje radne snage
u nepoljoprivredi.

Ubla`avanje pritiska na gradove. Zadr`avanje radne sna-
ge (stanovanje) na selu u okviru mje{ovitoga gospodarstva
smanjivalo je pritisak na nekontrolirano iseljavanje aktiv-
ne radne snage sa sela u grad i {irenje gradskih predgra|a,
smanjivalo je dodatne tro{kove njegove komunalne i soci-
jalne infrastrukture. Mje{ovitost s ograni~enim posjedom i
gospodarskim aktivnostima nije mogla rije{iti problem de-
agrarizacije. 131
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Promjene izgleda naselja. Sedamdesetih i osamdesetih
godina nastaje pravi “boom” u promjeni izgleda i unutar-
njeg ure|enja mnogih seoskih naselja, osobito onih u koji-
ma su postojali uvjeti za stalne izvore prihoda i poticaji
dru{tvenog sektora. Na selu se grade ili asfaltiraju ulice i
plo~nici, telefoni i vodovodi. Nestaju potleu{ice, grade se
nove ku}e, a u priobalju se masovno grade vikendice i ob-
navljaju stare ku}e za turisti~ke djelatnosti, unose se ele-
menti nove arhitekture.

Pove}anje komunikacije s gradom. Promjene u agrarnoj
strukturi uvjetovale su migracije (Markovi}, 1974.) i pravi
egzodus poljoprivrednika (Puljiz, 1977.). Zapo{ljavanje u
gradu utjecalo je na pojavu dnevnih migranata, poja~avalo
proces deagrarizacije i u~vr{}ivalo mje{ovitost gospodar-
stva. Komunikacije s gradom pove}ale su utjecaj gradskoga
na~ina `ivljenja i raspadanje tradicionalnoga sustava vri-
jednosti na selu. Komunikacija sela s gradom utjecala je na
neke oblike procesa sekularizacije na selu.

Novo raslojavanje i novi slojevi na selu. Na selu je nasta-
la nova socijalna podjela na bogate i siroma{ne seljane a
pojavile su se i nove socijalne kategorije. Dio mje{ovitih
gospodarstava (i ~istih poljoprivrednih) postao je novi so-
cijalni sloj s “vitalnijim” gospodarskim perspektivama.
Me|utim, nastaje i sloj stara~kih poljoprivrednih ku}anstava
(uzdr`avana ku}anstva) bez radne snage, nasljednika i go-
spodarskih perspektiva (SS, 1972.). Ovom sloju na selu pri-
dru`uju se kasnije stara~ka ku}anstva iz nepoljoprivrednih
djelatnosti (umirovljenici) te sama~ka ku}anstva. Od svih
ku}anstava na selu 18% otpada na sama~ka (@upan~i},
2000.:57).

Na selu se postupno oblikovao jo{ jedan sloj – stanov-
ni{tvo na privremenom radu u inozemstvu (gastarbajteri), {to
je posljedica neapsorbiranoga agrarnog vi{ka, ali i te`nje za
boljim standardom. Takvih je u Hrvatskoj u odnosu na
ukupan broj stanovnika 1971. godine bilo 5,79%, 1981.
godine 4,55%, a 1991. godine 5,96% (Akrap, 1998.:37).
Mje{ovitost kao paradigma obiteljskoga gospodarstva nije
bila neposredan uzrok nego samo kontekst gastarbajter-
stva. Posljedica ove pojave bila je pojava “feminizacije se-
la”, a s migracijama nastajala je i “senilizacija sela“.

Nestanak tradicionalnih seoskih elita. Tradicionalna seo-
ska elita nestaje ili gubi svoj prija{nji utjecaj. Novi sloj seo-
skih uglednika – seoske elite – regrutira se iz imu}nijih
ku}anstava, obrazovanijih stanovnika, anga`iranih u jav-
nom i kulturnom `ivotu sela (vatrogasna i sportska dru-
{tva, lokalne komunalne akcije). Mijenjaju se obilje`ja “se-
oskog uglednika”. Nestaju tradicionalno ugledne seoske
obitelji poljoprivrednika i ustupaju mjesto novim vitalnim132
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obiteljima koje postaju kreatori lokalnoga javnog mi{ljenja
i odlu~ivanja o perspektivama sela. Taj se proces ponovno
zbiva i mo`e se empirijski utvrditi i u tranzicijskom raz-
doblju. O seoskim elitama i njihovoj ulozi nema temelji-
tih istra`ivanja, iako se donekle mogu rekonstruirati.

Promjena vrednota i strukture potreba. S mje{ovitim go-
spodarstvima povezana je promjena strukture vrednota na
selu, nastanak novih potreba u gospodarstvu i ku}anstvu
te individualizacija stila `ivljenja. U kontekstu druge (soci-
jalisti~ke) modernizacije mje{ovita gospodarstva poja~avaju
proces normativnog odvajanje ~ovjeka od prirode, a rada
od zemlje i obitelji.

Zemlja (poljoprivreda) nije vi{e primaran izvor sred-
stava za `ivot, pa se gubi tradicionalna stabilna ekonom-
ska i psiholo{ka veza, a nastaje nova: zemlja i posjed do`iv-
ljavaju se kao promjenljivo sredstvo i predmet rada koji se
cijene po prometnoj vrijednosti, a ne po emocionalnoj ve-
zi s vi{egeneracijskim obiteljskim naslije|em kao osnovom
socijalnog identiteta u ruralnoj kulturi. Zemlja je imala cije-
nu, a gubila je vrijednost. Na selu je do{lo do ponovnog
odvajanja seljaka od zemlje, odnosno drugog vala distanci-
ranja ~ovjeka od prirode. (Prvi se zbio s prodorom kapita-
lizma na selo.) Nestaju ostaci tradicionalne i neposredne
vezanosti uz “grunt” i romanti~nost prirodnoga krajolika.
S industrijskom poljoprivredom nastaje novi ruralni krajo-
lik – “modernizirani”, odnosno “agrarno-industrijski”, tip
krajolika (Cifri}, 2002.).

To je vrijeme novog “vala” progresa, ali s njim i “pro-
gresa” u uporabi kemijskih sredstava u poljoprivredi i ku-
}anstvu. Selo i seoski okoli{ izlo`eni su ekolo{kim rizicima,
a ruralni razvoj postao je ambivalentan: (a) prihva}a se no-
vi dru{tveni obrazac uspjeha i gospodarskog rasta i (b)
suo~ava s nedovoljno transparentnim ekolo{kim problemi-
ma. One~i{}enje okoli{a do`ivljava se kao akcidentalan,
kratkoro~ni i prolazni problem, a razvoj kao stabilan, du-
goro~an i trajan proces, sve do (simboli~no re~eno) ~erno-
bilske katastrofe (26. travnja 1986.). One~i{}enje okoli{a
priznato je kao globalni problem (u Stockholmu 1972.), a
nastaju i kritike eksponencijalnog rasta (Meadows, D. et al.
1973.). Svi socijalisti~ki sustavi u tome su kasnili zbog svo-
je zatvorenosti i polovi~ne industrijalizacije.

Modernizacijom ruralnoga svijeta nastaju nove indivi-
dualne i kulturne potrebe. Individualizacija stila `ivota znak
je promjene oblika solidarnosti – slabljenje normativnih, a
ja~anje funkcionalnih mehanizama integracije pojedinca u
dru{tvo, koje su odra`avale potrebu za izjedna~avanjem
stila `ivljenja na selu s gradskim (odijevanje, raspolaganje
slobodnim vremenom, pra}enje radija, TV itd.). Mje{ovita 133
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ku}anstva u~vrstila su sustav pra}enja urbanih potreba, po-
ve}anja standarda i kontinuiranog uvo|enja inovacija. Ta-
ko su postala aktivni nositelji kulturne modernizacije na
selu, koju su slijedili i ostali tipovi gospodarstava/ku}an-
stava.

RASPAD KLASI^NOG MODELA U TRANZICIJSKOM RAZDOBLJU

“Klasi~ni model” mje{ovitosti razlikuje se od one koja se
po~ela razvijati u uvjetima tranzicije na poduzetni~kom
duhu, menad`mentu i informatizaciji poslovanja. Vjerojat-
no je da }e se klasi~na mje{ovitost odr`ati u nekim oblici-
ma, ali nije mogu}e obnoviti ranije uvjete. Tr`i{te i neogra-
ni~eno i zajam~eno privatno vlasni{tvo, interesno organi-
ziranje poljoprivrednika, tranzicijske i ratne okolnosti utje-
cali su na promjene mje{ovitoga gospodarstva. Tranzicijske
promjene otvaraju nove mogu}nosti obiteljskim mje{ovi-
tim gospodarstvima (bavljenje poljoprivredom i izvanpo-
ljoprivrednom djelatno{}u).

Mje{ovito gospodarstvo s ograni~enjima socijalisti~ko-
ga sustava (vlasni{tvo, broj zaposlenih ~lanova izvan obi-
telji, krediti) u suvremenim tr`i{nim uvjetima nije konku-
rentno, pa je ve} ta ~injenica utjecala na njegove promjene i
pote{ko}e. Osje}aj ranije relativne sigurnosti nije ih dovolj-
no poticao na razvoj. Proizvodne aspiracije sezale su do
granica socijalnih aspiracija obiteljske sigurnosti. S jedne
strane, dru{tveno ograni~enje, a, s druge, osje}aj “zado-
voljstva” zadr`avali su postoje}i model mje{ovitosti i ogra-
ni~avali promjene.

Pretvorbom i privatizacijom ve}ih gospodarskih tvrtki
seljacima je oduzet velik dio stvorene vrijednosti u ~ijem
stvaranju su sudjelovali. Vlasni{tvo (imovina) poljoprivred-
nih zadruga, kao i fizi~ki ili idealni dijelovi poljoprivred-
nih kombinata, moglo se i trebalo u privatizaciji pravedni-
je raspodijeliti, prema kriteriju doprinosa seljaka tvrtki.
Seljacima je ponovno (nakon 1945. godine) u~injena povi-
jesna nepravda. Ali u pretvorbi i privatizaciji nisu o{te}eni
samo seljaci.

Raspadom poljoprivrednih kombinata i kooperacija
raspao se sustav ekonomske i socijalne potpore selja~kom go-
spodarstvu: funkcionalno povezivanje i integriranje djelat-
nosti, kreditiranje seljaka, otkup poljoprivrednih proizvo-
da i {irenje inovacija, sponzoriranje komunalnih akcija
(ure|enje i popravak cesta i ulica...), sportskih dru{tava i
kulturnih manifestacija. U dana{njim prilikama seljak mo-
ra imati materijalni, a ne ideolo{ki, razvojni oslonac, u or-
ganiziranom tr`i{tu (prera|iva~ka industrija, agencije za
otkup) i financijskim institucijama (bankama), a u dr`avi134
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socijalnu potporu. Nastali su novi agrokompleksi koji }e s
vremenom pokazati svoju dobru i lo{u stranu u razvoju
ruralnoga kompleksa i perspektivi obiteljskoga gospodar-
stva.

Posebna je pote{ko}a za poljoprivredna gospodarstva
to {to nemaju dovoljno upori{ta u zadrugama. Zadruga(rstvo)
je u hrvatskoj socijalnoj i ekonomskoj selja~koj tradiciji,
pa bi na osnovama slobodnoga i poduzetni~koga duha,
moglo biti zna~ajna potpora modernizaciji i oblikovanju
poljoprivrednih gospodarstava (Mataga, 1991., 1995.). “Hr-
vatski zadru`ni savez” izradio je poseban dokument “Stra-
tegija razvitka hrvatskog zadrugarstva” (SRHZ, 1998.) s
preporukama za novo tisu}lje}e (@alac, 2000.).

U ratom i agresijom zahva}enim podru~jima – i op}e-
nito u ratnim uvjetima – reducirane su i druge djelatnosti,
ponegdje potpuno, pa je uslijedilo smanjivanje broja radnih
mjesta izvan poljoprivrede, {to je pogodilo mje{ovito go-
spodarstvo. To je “privremeno” kompenzirano tako {to je
velik broj mladih razvoja~enih branitelja, katkada i bez po-
trebne kvalifikacije, na{ao zaposlenje u dr`avnim slu`ba-
ma: vojsci, policiji, administraciji itd., {to se ubrzo pokaza-
lo kao dru{tveni problem, a ne samo pitanje dr`avne pro-
ra~unske raspodjele i neproizvodne potro{nje.

S poduzetni~kim duhom u dru{tvu, na selu po~etkom
tranzicije nastaje privatno poduzetni{tvo. Privatno poduzet-
ni{tvo mnogo je fleksibilnije nego rad u klasi~nom se-
lja~kom ili mje{ovitom gospodarstvu. To je novina koja u
po~etku poduzetnicima stvara niz tegoba. Za nove uvjete
potreban je poduzetni~ki duh, a on se ne unosi “izvana”
kao mehanizam niti se stvara “preko no}i”. Poduzetni{tvo
pretpostavlja akceptiranje rizika u poslovanju kojemu se
valja prilagoditi. Dok je u ranijem sustavu bilo gotovo do-
voljno raditi (proizvoditi), poduzetni~ki sustav zahtijeva
inicijativu i rizik kao dio menad`menta. Za nastanak do-
bra poduzetnika nisu dovoljni samo materijalno naslije|e
(gospodarstvo i tradicionalna znanja) nego su potrebne in-
dividualne sposobnosti za inovacije (u proizvodnom asor-
timanu i tehnologijama) i razli~ita nova znanja o gospoda-
renju.6

Radna snaga uposlena u poljoprivredi na mje{ovitim
gospodarstvima bila je starije dobi, pa su ote`ane tehno-
lo{ke inovacije u poljoprivredi, kao {to su menad`ment i
informatizacija. Menad`ment je za njih potpuno nov po-
jam, izazov i pristup organizaciji i pripremi proizvodnje i
prodaji. Tom izazovu mogu odgovoriti mladi, druga~ijih
pogleda na svijet i suvremene poslovne i proizvodne aktiv-
nosti. U tom kontekstu nastaje i na selu novi generacijski
konflikt. Starija generacija (roditelji) nisu mladima uzor u 135
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novom stilu rada, nisu vi{e “mentori” u znanju, jer je
do{lo do prijekida kontiuniteta tradiranja znanja i po-
na{anja, pa mladi vi{e znaju o svijetu i poslu nego stari
(Mead, 1971.:110–111). Zato neki poduzetnici osnivaju po-
duzetni~ke centre za {irenje novih znanja.7

Ratna razaranja, progonstvo i izbjegli{tvo pogodili su i
mje{ovita gospodarstva, osobito ona kojima je glavni izvor
prihoda bila nepoljoprivredna djelatnosti (Tip II). Gubit-
kom radnog mjesta ~lana obitelji – bilo fizi~kim razara-
njem pogona, privatizacijom, otpu{tanjem ili kasnije ste-
~ajem – ta su ku}anstva izgubila osnovu (ili dio) svoje eko-
nomske vitalnosti. Sli~no je i s brojnim gospodarstvima
kojima je glavni izvor prihoda bila poljoprivreda (Tip I).
Velike su povr{ine minirane, stanovnici prognani, a gospo-
darstva razorena, oplja~kana i zapu{tena.

TENDENCIJE I AKTUALNA OBILJE@JA

Problem i perspektive mje{ovitosti seoskoga gospodarstva
treba promatrati u svjetlu suvremenih tendencija u sferi ra-
da.8 Industrijsko dru{tvo potresa kriza rada. “Dru{tvo ra-
da” (Offe, 1984.) u krizi je, a time nastaje i kriza zaposle-
nosti – smanjivanje broja radnih mjesta. U razvijenim
dru{tvima ona se ubla`ava eksternaliziranjem tro{kova proiz-
vodnje (primjerice, otvaranjem pogona u zemljama s jefti-
nom radnom snagom i manjim tro{kovima za{tite oko-
li{a). “Kontrola razvoja” manje razvijenih i nerazvijenih
zemalja me|unarodnim investicijama jest kontrola svjetske
dobiti i distribucije radne snage. Tehnolo{ki i financijski
monopol nekolicine dr`i pod kontrolom ve}inu svijeta,
~esto na rubu odr`anja `ivota. Razdvajanje bogatih od si-
roma{nih Vandana Shiva naziva globalni apartheid (Beck,
1999.:55). Odnosi se prete`ito na ruralna podru~ja kao
kontrolirane prirodne resurse i planiranje uvjeta za razvoj
njihovih `itelja.9

Brze tehnolo{ke promjene u razvijenim zemljama uv-
jetuju fleksibilnost rada, {to zna~i nestanak stalnoga radnog
mjesta. Umjesto do`ivotnoga zaposlenja i stalnoga radnog
mjesta, nastaje kategorija “posla” (job) – povremeni posao i
privremeno radno mjesto. Neki smatraju da ameri~ko dru-
{tvo pru`a sliku job-dru{tva (Mutz, 1999.:190). U selja~kom
dru{tvu poznate su sli~ne pojave povremenoga i privreme-
noga rada (primjerice, nadni~ari ili sezonski radnici u vri-
jeme `etvi i berbi). Povremenost i privremenost rada ne sa-
mo da prijeti stabilnosti osobnoga `ivljenja nego se ta ide-
ja prikazuje kao mogu}a “bliska” stvarnost u razvijenom
dru{tvu. Primjerice, Ulrich Beck rabi termin brazilijanizi-
ranje Zapada (Beck, 1999.:7–16, 96).10136
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Socijalna politika sustavno ubla`ava socijalne probleme
u dru{tvu, pa time smanjuje stvarne i potencijalne konflik-
te, kako to pokazuju socijalne reforme Zapada (Puljiz,
1997.) i socijalna politika u pojedinim podru~jima socijal-
nog `ivota (Puljiz i drugi, 2000.). Mje{ovito gospodarstvo
pokazalo se u na{im prilikama relativno dobrim modelom
ubla`avanja socijalnih napetosti i konflikata na selu. Ono
ima u sebi neka aktualna obilje`ja i trajniju vrijednost. Ni-
je tek efemernost na{ega ruralnog kompleksa, prijelazni
“model” iz selja~ke ekonomije u modernu, iz selja~ke kul-
ture u industrijsku kulturu. Treba biti oprezan u olakom
prihva}anju teze o isklju~ivoj vezi mje{ovitoga gospodar-
stva sa socijalisti~kim dru{tvom pa ga zajedno s njim od-
baciti. Ako ga shvatimo kao prolazan i kratkotrajan oblik
gospodarstva, tada reduciramo aktualiziranje povijesnog
iskustva mje{ovite poljoprivrede.

Mje{ovitost je u nas zna~ila: povezivanje dviju djelatno-
sti – poljoprivredne i nepoljoprivredne kao mje{ovitost ra-
da na razini obitelji; objedinjavanje razli~itih izvora do-
hotka; te`nju za pribli`avanjem tradicionalne seoske kultu-
re modernoj gradskoj kulturi; prekid s normativnom inte-
gracijom i uspostavljanje funkcionalne integracije u dru-
{tvo; dvojno subjektivno iskustvo: privatnoga vlasni{tva (i
upravljanja) i dru{tvenoga (dr`avnog) vlasni{tva (i uprav-
ljanja), iskustvo vjerskoga i sekulariziranoga `ivota, isku-
stvo planske (dr`avne) ekonomije (upravljane odozgo) i lo-
kalne samouprave (upravljane odozdo) itd. To za istra-
`iva~a zna~i ne{to vi{e od mogu}e redukcije pitanja mje-
{ovitosti na gospodarske aktivnosti i izvore prihoda.

Dvojno iskustvo upravljanja: iskustvo dru{tvenog susta-
va – samoupravljanja – na razini organizacijske jedinice
({to mo`e danas biti korisno za sudjelovanje u lokalnoj sa-
moupravi i upravi) i iskustvo privatnoga vlasni{tva i up-
ravljanja gospodarstvom. To mo`e biti va`no u (post)tran-
zicijskom razdoblju, jer je selja~ko gospodarstvo priprem-
no na “privatno vlasni{tvo”.

Empirijski je utvr|eno (Dili}, 1989.:97) da u mje{ovi-
tom gospodarstvu nestaje teritorijalne ovisnosti o selu, po-
sebno kod skupine mladih, jer slabe ekonomske veze sa se-
lom i utjecaj tradicionalne lokalne kulture, nestaje psiho-
lo{ke vezanosti za zemlju itd. To omogu}uje socijalnu ela-
sti~nost mje{ovitoga modela i prilagodbu novim izazovima
u gospodarsko-tehnolo{kim i sociokulturnim promjenama
u dana{njim uvjetima hrvatske ruralnosti i globalnih utje-
caja na ruralni kompleks.

Obiteljsko gospodarstvo mo`e se, osim poljoprivre-
dom, baviti povremeno (sezonski) ili paralelno nekim dru-
gim nepoljoprivrednim aktivnostima – preradbom, trgovi-
nom, prijevozom itd. 137
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O PERSPEKTIVI OBITELJSKOGA MJE[OVITOG GOSPODARSTVA

1. Od pedesetih godina pro{log stolje}a u na{em dru{tvu
zbivali su se procesi strukturnih promjena sli~nim onima
u zapadnim dru{tvima. Jedan je od njih proces moderniza-
cije poljoprivrede i seoskih naselja, s kojim kod nas nastaje
“klasi~an” model mje{ovitoga gospodarstva (ku}anstva) u
druga~ijim ekonomskim i sociokulturnim uvjetima nego
{to su bili u zapadnim dru{tvima. Sve se to zbivalo u vrije-
me dinami~nih promjena na{ega ruralnog kompleksa – sela,
stanovni{tva, poljoprivrede i okoli{a. Danas se, u nastavku
modernizacije, mo`e govoriti o po~etku novoga vala
promjena ruralnoga kompleksa, polemi~nog s tradicional-
nim i moderniziranim ruralnim kompleksom. Tako se
“klasi~na mje{ovitost” poljoprivrednoga obiteljskog gospo-
darstva – utemeljena na dvama izvorima prihoda: poljopri-
vredi i redovitim primanjima zaposlenih ~lanova obitelji –
mo`e smjestiti u kontekst promjene tradicionalnoga sala u
moderno (modernizirano), kao {to oblike neke “nove mje-
{ovitosti” obiteljskoga poljoprivrednog gospodarstva – ute-
meljenog na poljoprivredi, eventualno redovitim primanji-
ma stalno zaposlenih ~lanova obitelji, ali i drugim podu-
zetni~kim aktivnostima: usluge, trgovina itd. – treba sma-
trati primjerenima mijeni dana{njega modernog (modernizi-
ranog) sela u novo selo: postmoderno ruralno naselje. (Mo-
derno i novo selo povijesni su prototipi elasti~ne mje{ovi-
tosti, nastali u promjenama ruralnosti.) Neki autori govo-
re o postmodernom selu (Rogi}, 2002.:358).

2. Model mje{ovitosti ima vi{eslojno zna~enje. On je
istodobno gospodarski i sociokulturni model jednoga vreme-
na i prostora koji je bio relativno sposoban za ograni~ene
inovacije i smanjivanje socijalnih problema u obitelji i na
selu.

– On simbolizira proces modernizacije u ruralnom kom-
pleksu i pribli`avanje sela gradu – od tehnolo{kih inovacija
do urbanih promjena i promjena socijalne strukture seo-
skoga stanovni{tva. Promjena slike sela mijenjala je vizure
tradicionalnog u modernizirani krajolik. Proces moderni-
zacije bio je inovativan proces nasuprot predmodernom
selu. Mje{ovitost je karakteristi~na za modernizirano selo
koje je smanjivalo ruralnu periferiju. Osim poljoprivrednih
i malobrojnih nepoljoprivrednih ku}anstava na tradicio-
nalnom selu, njegovim moderniziranjem nastala dva nova
tipa ku}anstva: mje{ovita i stara~ka.

– No, mje{ovitost simbolizira i promjene u ruralnoj kul-
turi – svjesno ili spontano zanemarivanje tradicije, obi~aja,
ruralnih rituala... promjene cjelokupne simboli~ne slike
ruralne kulturne sredine i selja~koga svijeta uop}e, paradig-138



matski raskid s tradicijom. Pa ipak, ona se nije izgubila, jer
je sastavnica kumuliranog iskustva – napredak na{e rural-
ne kulture. Na nov se na~in uspostavlja samoreprodukcija,
ovaj put kao dvojnoga ku}anstva i redistribucija polo`aja i
ugleda ku}anstava u lokalnoj zajednici. U tom razdoblju
promjenâ na{e ruralne kulture masovno su uni{tavani i
nestajali su materijalni kulturni simboli ruralnog identite-
ta. Toga nije po{te|eno ni etnografsko blago, jer svaka ve-
lika promjena kulturne slike – kao slika cjeline svijeta –
nosi i negativne posljedice, pa tako i modernizacija rural-
noga kompleksa.

3. Mje{ovito poljoprivredno gospodarstvo stacionira-
no je u ruralnom prostoru o kojemu se brine kao o nu-
`nom “fizi~kom tkivu” (tijelu). Lokalna sredina i lokalna
zajednica za njih je “socijalno tkivo”. Zato se postavlja pi-
tanje koliko je mje{ovito gospodarstvo kao endogeni ~imbe-
nik utjecao na mijenjanje postoje}ega i stvaranje novoga
krajolika, a koliko su to bili egzogeni ~imbenici. Promjene
krajolika su dvojake. S jedne strane, nastaju kao posljedice
one~i{}enja okoli{a, a, s druge strane, kao posljedica plani-
ranih inovacija koje stvaraju novu estetsku sliku krajolika.
Na taj na~in tehnolo{ko i socijalno moderniziranje rural-
noga kompleksa djeluju pozitivno, ali i negativno na oko-
li{ i na promjene krajolika.

Seoski na~in `ivota mo`e biti jedna od vizija i perspek-
tivnih rje{enja u socijalnoj i ekolo{koj krizi i zagu{enosti
gradskoga `ivota. Od “selja~kog na~ina `ivota” trebalo bi
zadr`ati neke metaboli~ke obrasce i ekolo{ke vrijednosti,
ali ih obogatiti novim iskustvom iz nepoljoprivrede. “No-
vo selo” (za razliku od “staroga sela”) u kojem }e solarni
kolektori i kompjutori postati svakodnevica i dio kultur-
noga krajolika, nosi u sebi i ne{to od socijalne vizije – “se-
lo kao rje{enje”, koja ima malo dodira s ranijim roman-
ti~nim utopijama, a vi{e s novim okolnostima u kojima su
za{tita okoli{a i informatizacija integralni dio racionalnih
promjena.

4. Model mje{ovitoga gospodarstva u svijetu potvr|u-
je relativnu trajnost, a ne samo prolaznu strukturu. To tre-
ba o~ekivati i u hrvatskim prilikama. Vrijednosti “isklju-
~ivost” i “monokultura” postale su upitne. Aktualne posta-
ju vrijednosti “raznolikost” i “odr`ivost”. Glede toga, mje-
{ovitost rada i nove razvojne ideje podr`avaju razvoj obi-
teljskoga poljoprivrednog/mje{ovitog gospodarstva. Isku-
stva mje{ovitosti mogu biti korisna za suvremeni `ivot
obiteljskoga gospodarstva: sposobnost za inovacije, surad-
nja s drugim gospodarstvima i organizacijama, javni an-
ga`man u seoskoj zajednici na komunalnom ure|enju,
partnerstvo s dr`avom u odlu~ivanju o razvojnim (osobito 139
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lokalnim) pitanjima. Tomu treba dodati i stjecanje iskusta-
va i novih znanja u otvaranju novih aktivnosti i novom
na~inu vo|enja gospodarstva.

5. Klasi~no mje{ovito gospodarstvo bilo je odgovor
na ekonomske i socijalne rizike, ali ne i na ekolo{ke izazo-
ve i rizike. Bavljenje raznolikim poljoprivrednim kultura-
ma i dva izvora prihoda bili su jamci njegovu opstanku, a
time i potencijalnom ruralnom razvoju. Rizik je – ne sa-
mo u smislu tr`i{noga rizika nego i svaki drugi – postao
obilje`je modernoga dru{tva (Beck, 1986.), a u poljoprivre-
di zbog ovisnosti o prirodi rizik uvijek postoji. O njemu
mje{ovito gospodarstvo ne nosi samo vrijedno iskustvo
jednog vremena nego po svojoj organizaciji rada i izvoru
dohotka anticipira smanjenje rizi~nosti. Tradicionalna se-
lja~ka obitelj (gospodarstvo) smanjivala je rizik uzgajanjem
razli~itih kultura, a mje{ovita obitelj (gospodarstvo) raz-
li~itim izvorima dohotka.

6. Dr`imo da je za diskurs o obiteljskom poljopri-
vrednom gospodarstvu potrebna temeljita (znanstvena,
ekonomska i kulturna) analiza modela mje{ovitosti, istra-
`ivanja i kriti~ko vrednovanje iskustava (pozitivnih i nega-
tivnih) na{e “klasi~ne mje{ovitosti”, ali i sustavno pra}enje
stanja i promjena u obiteljskim mje{ovitim gospodarstvi-
ma (ku}anstvima). To uklju~uje i analizu suvremenih dru-
{tvenih uvjeta agrarne proizvodnje i tr`i{ta {to ih nose raz-
ne integracije, uklju~uju}i i WTO, u kojima }e se mje{ovi-
to gospodarstvo mo}i primjereno razvijati, gospodarski i
socijalno prilago|uju}i se novim (ekonomskim, socijal-
nim, tehni~kim i kulturnim) tendencijama – zvali ih inte-
gracijske, modernizacijske, globalizacijske ili nekako dru-
ga~ije – i kao takvo strukturno odgovoriti na eksterne i in-
terne izazove ruralnom kompleksu, a istodobno }e mo}i
zadovoljavati potrebe svojih ~lanova.

7. Perspektiva obiteljskoga gospodarstva povezana je s
perspektivama sela. Na to je upozoreno: “Perspektive sela
uvelike ovise o obiteljskoj poljoprivredi, o tome koliku }e
ona proizvodnju mo}i davati i da li }e mo}i od nje ipak
sve bolje `ivjeti oni kojima je ona jedina ili glavna osnova
egzistencije. A perspektive obiteljske poljoprivrede pak ovise
kako o perspektivama poljoprivrede u privredi zemlje u
sklopu ukupnog privrednog i dru{tvenog razvoja, tako i o
razvoju doma}eg i svjetskog tr`i{ta, a posebno i o poveza-
nosti s dru{tvenim proizvo|a~ima i potro{a~ima poljopri-
vrednih proizvoda koji organiziraju kooperaciju” ([uvar,
1988., knj. II:448). Zamijenimo li rije~ “dru{tveni proiz-
vo|a~i” rije~ima “poljoprivrednim tvrtkama” ili nekom
drugom i jo{ dodamo “svjetskim tr`i{tem”, tada je i ova
ocjena aktualna.140
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8. Mje{ovito obiteljsko gospodarstvo ima perspektivu
i u postmodernom razdoblju u svijetu pa i u postsocijali-
sti~kom razdoblju u Hrvatskoj. Ovaj optimizam ima neko-
liko razloga: prvi je op}a tendencija orijenacije na nekoliko
podru~ja aktivnosti. Motiv im je sigurnost ulo`enoga kapi-
tala i smanjenje rizika; drugi su pozitivna dru{tvena isku-
stva mje{ovitoga modela u socijalnoj sigurnosti seoske obi-
telji: stalni priljev novca od nepoljoprivrede, zdravstveno
osiguranje i mirovina; tre}i je povezan s “tr`i{tem” rada i s
orijentacijom pojedinca na stalni izvor prihoda, fleksibil-
nost radnih mjesta; ~etvrti je razlog u krizi moderne obite-
lji: ona se generacijski su`uje i broj~ano smanjuje, pa inte-
resi dana{njega obiteljskog gospodarstva (kao aktivnosti na
vi{e podru~ja) mogu pridonijeti pove}anju unutarnje obi-
teljske i me|uobiteljske solidarnosti, a time i stabilnosti.

9. S globalizacijom dolaze novi izazovi tr`i{no ne-
spremnoj i neorganiziranoj obiteljskoj poljoprivredi, nedo-
voljno za{ti}enoj dr`avnim mjerama da bude konkuren-
tna. Nakon tranzicijskoga {oka i neostvarenih o~ekivanja,
novi {ok poga|a maloga proizvo|a~a, a on dolazi zbog uk-
lju~ivanja u svjetsko tr`i{te. Za malo obiteljsko gospodar-
stvo nastupa novo razdoblje ekonomske i socijalne nesi-
gurnosti, ali i novih perspektiva, jer se nalazi pred izazovi-
ma tre}e modernizacije.

BILJE[KE* Prilog je napisan u sklopu rada na studiji “Ruralni razvoj i moderni-
zacija”.

1 Vidi kratak pregled problematike s rezultatima istra`ivanja: Edhem
Dili}: Mje{ovita doma}instva i seljaci radnici. U: Dili}, E. (1989.). So-
ciologijski aspekti ruralnog razvoja. Zagreb: IDIS, str. 79–110.
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no-prodajne, obrtni~ke itd.
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~lanova); (Bakari}, 1965.:104–5). U FNRJ krajem 1947. godine bilo je
ukupno 1.126 razli~itih zadruga.

4 Postojala je razli~ita motiviranost za ulazak u zadruge: da spase po-
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zadruga i 2.078 dr`avnih poljoprivrednih dobara i kombinata. Uzrok
je tomu integracija nekih zadruga u kombinate i otkup zemlje. Zadru-
ge su vi{e kupovale zemlju, a kombinati privodili zemlji{te obradbi. 141
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Od 1960. do 1971. godine kupljeno je 486.000 ha, a 169.000 ha prive-
deno je obradbi.

6 Danas postoje dobri primjeri proizvodnih inovacija i povezivanja s
inozemstvom. Primjerice, proizvodnja ljekovitoga bilja (kamilica), uz-
goj p~ela, nojeva, {koljaka itd.

7 Vidi prilog I. [tefani}a: Razvitak na znanju utemeljenog gospodarstva
u isto~noj Hrvatskoj – iskustva Tehnologijsko-razvojnog centra u Osi-
jeku.

8 O tome su zanimljive studije A. Gorza. (Primjerice, “Wege ins Para-
dies” /“Putovi u raj”/. Berlin: Rotbuch Verlag, 1984.)

9 Planska je privreda kritizirana i odba~ena kao ideolo{ka, suprotna
“slobodnom svijetu” i tr`i{tu. Me|utim, malo pojednostavnjeno re-
~eno, kakva je razlika izme|u planske privrede u jednoj zemlji i “glo-
balne planske” privrede? Primjerice, prva je kao takva deklarirana i
provo|ena iz jednog centra, a druga je skrivena iza globalnih procesa;
prva je pokazala svoje lo{e strane, druga ih mo`e tek otkriti itd. Zato
je dobro razlikovati “planiranje privrede” pod utjecajem tr`i{ta od
“centralne planske privrede” kojom upravlja dr`ava.

10 I u nas se, primjerice, u turisti~koj djelatnosti sve vi{e razmi{lja o or-
ganiziranom zapo{ljavanju doma}e radne snage (konobara, kuharica,
sprema~ica...) u zimskoj sezoni u inozemnim hotelima u kojima ih
je u to vrijeme trebaju. Ljeti rade na moru, a zimi u planinama. I to
je neki oblik privremenog i povremenog rada, tradicionalno zvan
“sezonski rad” – sezonski radnici.
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Uvod

Politika regionalnoga razvoja obuhva}a “sve svjesne i pro-
mi{ljene aktivnosti koje primjenjuje vlada s ciljem promje-
ne prostorne distribucije ekonomskih i socijalnih fenome-
na poput stanovni{tva, dohotka, vladinih prihoda, proiz-
vodnje razli~itih roba i usluga, prometne infrastrukture,
socijalne infrastrukture i politi~ke mo}i” (Hansen, Higgins
i Savoie, 1990.:2). Naravno, ve}ina vladinih odluka, zbog
inherentnoga teritorijalnog aspekta, ima i odre|ene regio-
nalne posljedice (npr. odluka da se subvencionira industri-
ja na nekom podru~ju), ali se pod regionalnom razvojnom
politikom uglavnom razumijevaju eksplicitne i formalne
mjere usmjerene na to podru~je.

Tradicionalno se problem regionalnoga razvoja teorij-
ski i prakti~no razmatrao unutar kejnesijanske i neoliberal-
ne ekonomijske paradigme. Kejnesijanci su stimuliranje re-
gionalnoga razvoja vidjeli u dr`avnoj intervenciji kojom se
stvara potra`nja redistribucijom dohotka i izgradnjom lo-
kalne materijalne infrastrukture i time poti~e regionalni
razvojni ciklus, dok su neoliberali rje{enje nalazili u dere-
gulaciji i stimuliranju individualnoga poduzetni{tva pouz-
davaju}i se u djelotvornu alokaciju resursa slobodnim tr`i-
{tem. Obje razvojne paradigme, unato~ mjestimi~nim us-
pjesima, imaju i svojih nedostataka. Kejnesijanski model
~esto stvara dugotrajne obrasce ovisnosti o dr`avi, koji,
zbog “nau~ene bespomo}nosti”, ne omogu}uju samo-
odr`iv endogeni razvoj regije; osim toga, trend smanjenja
javne potro{nje zbog imperativa makroekonomske stabil-
nosti i odr`avanja konkurentnosti u globaliziranoj ekono-
miji ~ini ovu alternativu sve nepopularnijom. Neoliberal-
na paradigma zanemaruje socijalne posljedice iznenadnoga
prijekida subvencioniranja nerazvijenih regija i njihova
prepu{tanja tr`i{nom nadmetanju na koje nisu spremne,
socijalne i psiholo{ke tro{kove alokacije radne snage (tro-
{kove preseljenja i socijalne adaptacije), odnosno za~arani
krug depopulacije, koji nerazvijenost regije ~ini gotovo ire-
verzibilnom pojavom. Obje paradigme vezane su uz kla- 147



si~ne postulate ekonomske znanosti, poput racionalno
maksimiraju}ega pojedinca kojemu dru{tvene institucije,
vrijednosti i norme predstavljaju tek eksterno ograni~enje
koje se u ra~unu tro{kova i koristi mora uzeti u obzir.

Zlatno doba regionalne politike u svijetu po~inje kra-
jem 60-ih i po~etkom 70-ih godina pro{loga stolje}a. Dota-
da{nja regionalna intervencija bila je uglavnom sporadi~na
i ograni~ena dometa, poput npr. TVA projekta pokrenutog
u sklopu ameri~koga New Deala. Osnovna motivacija tada
pokrenutih regionalnih razvojnih politika bila je vrlo sli-
~na. Zaostajanja u blagostanju nekih regija bila su do`ivlje-
na kao nepravedna, a dramati~an porast ruralno-urbanih
migratornih kretanja pokrenuo je rasprave o disekonomiji
metropolitanskih podru~ja, odnosno nedovoljno iskori{te-
noj infrastrukturi emigracijskih – uglavnom ruralnih – po-
dru~ja. Ni{ta manje nije bio va`an ni politi~ki (izborni)
potencijal regionalne politike.1 Kraj 70-ih i po~etak 80-ih
donosi posustajanje intervencionisti~ke regionalne politi-
ke, koje se nastavlja do dana{njih dana. Razlozi su bili
vi{estruki. Prvi je razlog preokretanje demografskih tren-
dova zbog pove}ane preferencije `ivljenja u manjim sredi-
nama, tj. izrazito ja~anje migracijskih tokova usmjerenih
od gradova prema predgra|ima. Drugi je razlog svjetska
ekonomska kriza koja je postavila bud`etska ograni~enja i
nazna~ila limite dr`ave blagostanja, a time i onemogu}ila
zna~ajnija ulaganja u stimuliranje regionalnoga razvoja. I,
kona~no, pomicanje politi~koga klatna dovelo je do ve}ega
povjerenja u regulativnu mo} slobodnoga tr`i{ta i neo-
pravdanost dr`avne intervencije.

Specifi~an polo`aj regija u eri globalnoga kapitalizma,
kao i neuspjesi prakti~ne regionalne intervencije, doveli su
do ozbiljnoga delegitimiranja kejnesijanske i neoliberalne
paradigme i do novih ekonomijskih i sociologijskih kon-
ceptualizacija i obja{njenja regionalnoga razvitka koje na-
gla{avaju va`nost endogenih, socijalno konstruiranih ka-
rakteristika, po ~ijoj se prisutnosti razlikuju razvojno us-
pje{ne i neuspje{ne regije.2 Ovdje se razvoj Slavonije i Ba-
ranje promatra u kontekstu teorije socijalnoga kapitala,
koja – za razliku od spomenutih ekonomijskih paradigmi
– nagla{ava socijalnu i institucionalnu determiniranost
ekonomskog razvoja, tj. njegovu ovisnost o odnosima po-
vjerenja i kooperativnosti koji su ukorijenjeni u lokalnim
kulturama i identitetima, a koji omogu}uju i olak{avaju
razmjenu znanja i informacija te efektivno mobiliziranje
individualnih resursa, odnosno rje{avanje problema kolek-
tivne akcije koji se pojavljuju ako su ekonomski akteri ori-
jentirani isklju~ivo egoisti~no (maksimiziraju vlastitu kori-
snost).148
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Pojam socijalnoga kapitala

Upotreba pojma socijalni kapital, iako ne eksplicitno tim
imenom, ima dugu sociolo{ku povijest, pogotovo kad je u
pitanju ekonomska sociologija. Max Weber u svom eseju
Protestantske sekte i duh kapitalizma (navedeno prema Trigi-
lia, 2001.) opisuje doga|aj kojemu je prisustvovao prili-
kom svojega posjeta Americi. Gledaju}i baptisti~ki obred
kr{tenja, njegov mu je ro|ak koji je `ivio u Americi poka-
zao na ~ovjeka koji se upravo trebao krstiti i rekao mu da
je on tu ne zbog vlastita duhovnoga obra}enja nego zato
{to `eli otvoriti banku. Pripadanje i aktivno sudjelovanje u
baptisti~koj zajednici bili su signal jake vjerodostojnosti,
tj. zna~ili su da osoba posjeduje odre|ene moralne kvalite-
te (po{tenje, iskrenost, odgovornost, radi{nost) koje su po-
tencijalnim ulaga~ima i klijentima – ne nu`no iz iste zajed-
nice – ulijevale povjerenje, {to je pove}avalo poslovne iz-
glede doti~ne osobe. Koriste}i se ovim primjerom, Weber
zaklju~uje da su protestantske zajednice imale va`nu ulogu
u ameri~koj pri~i o uspjehu,3 upravo zbog toga {to su svo-
jim pripadnicima usa|ivale one moralne kvalitete koje su
olak{avale ekonomsku razmjenu, odnosno dana{njim rje-
~nikom re~eno, smanjivale su transakcijske tro{kove4 eko-
nomskih aktera.

Sociolo{ko zanimanje za institucionalne preduvjete
ekonomskog razvoja zamrlo je dolaskom fordisti~kog raz-
doblja. Fordizam su karakterizirale velike vertikalno inte-
grirane tvrtke koje su se slu`ile ekonomijom razmjera (scale
economy) i koje su te`ile k monopolisti~kom ili oligopoli-
sti~kom polo`aju na tr`i{tu proizvoda. Kako su te tvrtke
pomo}u financijske mo}i uglavnom kontrolirale vlastitu
okolinu, neekonomski faktori, poput socijalnih mre`a u
koje su uklju~eni poduzetnici i tvrtke, postaju manje va`ni
(Trigilia, 2001.:435). Socijalni kapital ponovno postaje vrlo
aktualan u postfordisti~ko doba koje napu{ta masovnu i
standardiziranu proizvodnju uime inovativnosti, kvaliteta
i fleksibilne specijalizacije, u kojoj razmjena znanja i infor-
macija ima presudnu ulogu i koja uklju~uje proizvodnje
ve}ega stupnja dodane vrijednosti.

Pojam socijalnoga kapitala prvi je vjerojatno eksplicit-
no upotrijebio Glenn Loury (1977.) obja{njavaju}i relati-
van obrazovni neuspjeh afroameri~ke djece malom koli-
~inom dru{tvenih resursa (socijalnoga kapitala) koja im
stoji na raspolaganju, a koji se kapital uglavnom crpi iz
obitelji. Studije koje su uslijedile – Bourdieu (1980.), Flap i
De Graf (1986.), Coleman i Hoffer (1987.) te Sampson i
Gavreau (1992.) – potvrdile su da je koncept socijalnoga
kapitala, osim na podru~ju obrazovanja, eksplanatorno va- 149



`an i na podru~jima profesionalne mobilnosti, kriminala i
delinkvencije te neformalne imigrantske ekonomije. U
zadnjem desetlje}u socijalni kapital postaje jedan od naj-
~e{}ih sociolo{kih pojmova i ulazi u gotovo sve sociolo{ke
discipline.

Robert Putnam, jedan od najpoznatijih istra`iva~a na
tom podru~ju, definira socijalni kapital kao mre`u odnosa
me|u pojedincima i norme recipro~nosti i povjerenja koje
proizlaze iz njih (Putnam, 2000.). Iz definicije se vidi mo-
gu}nost analiti~kog razdvajanja dvaju dimenzija socijalnoga
kapitala. Prva, “strukturalna”, dimenzija ozna~uje mogu-
}nost pojedinaca da se slu`e socijalnim mre`ama kao pripo-
mo}i u realizaciji vlastitih ciljeva, naj~e{}e razmjenom infor-
macija, dok se druga, “kulturalna”, dimenzija sastoji od kul-
turalno utemeljenih dru{tvenih normi te ima koordinativ-
nu funkciju, omogu}uju}i prevladavanje problema kolektiv-
ne akcije. Putnam ulogu i funkciju socijalnoga kapitala us-
pore|uje s ulogom novca kao generaliziranoga medija eko-
nomske razmjene i njegovom prednosti nad trampom. Up-
ravo kao {to novac omogu}uje ljudima da zamijene svoja
dobra ne za druga dobra nego za pravo na budu}u kupovi-
nu dobara te tako dovodi do ekspanzije trgovine, tako i
norme povjerenja i generalizirane recipro~nosti omogu}uju
ljudima da rade usluge ljudima bez neposredne nov~ano iz-
mjerljive povratne koristi. Socijalni kapital tako postaje
“plutaju}i” resurs koji se mo`e upotrijebiti kada god se `eli,
~ime postaje mogu}e ostvarivanje individualnih i kolektiv-
nih ciljeva koji se druk~ije ne bi mogli posti}i.5

Ne{to sveobuhvatnije socijalni se kapital definira i
kao “socijalno i politi~ko okru`enje koje omogu}uje razvi-
janje normi i oblikuje socijalnu strukturu” (Grootaert,
1998.:3). Za razliku od Putnamove definicije, koja nagla-
{ava neformalne norme i vodoravne asocijacije, ovdje su
od va`nosti formalne institucije poput dr`ave, politi~koga
sustava, vladavine prava, ljudskih i gra|anskih prava, ~ije
se djelovanje dr`i vrlo va`nim za ekonomski rast i razvoj.
Iako je u pitanju ne{to druk~ija eksplanatorna razina, ideja
je zapravo ista – dru{tveni odnosi mogu, pozitivno ili ne-
gativno, utjecati na ekonomski razvoj.

Pojam socijalnoga kapitala ovdje razlikujemo od sli-
~noga pojma kulturnoga kapitala, koji je Bourdieu afirmi-
rao u kontekstu prou~avanja nejednakih obrazovnih uspje-
ha djece iz razli~itih klasa. Prema njemu, kulturni kapital
ozna~uje vrste znanja, na~ine izra`avanja, estetskih prefe-
rencija, stila pona{anja koje njihovim posjednicima omo-
gu}uju bolji obrazovni uspjeh. Stoga je ovako definiran
kulturni kapital, za razliku od socijalnoga kapitala, inhe-
rentno konfliktualne naravi.150
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Kao najva`nije sastavnice socijalnoga kapitala mogu
se izdvojiti norme povjerenja i solidarnosti.

Norma povjerenja omogu}uje prevladavanje problema
kolektivne akcije, tj. nekooperativnoga pona{anja u posti-
zanju kolektivnih ciljeva, a korisna je i zbog toga {to sma-
njuje transakcijske tro{kove jer se iz ugovaranja mogu izba-
citi brojne kontingencijske okolnosti za koje se vjeruje da
se, ako se pojave, mogu rije{iti dogovorom i po{tenim pri-
stupom. Dobro poznato evolucijsko obja{njenje iz teorije
igara (Axelroad, 1984.), po kojemu vjerojatnost kooperativ-
noga pona{anja u dijadi~nim relacijama raste ako postoji
perspektiva brojnih budu}ih interakcija (“sjena budu}no-
sti”), ne zadovoljava jer bi sli~nost tr`i{nih uvjeta (kvanti-
teta interakcije) trebala dovesti do ujedna~avanja koli~ine
povjerenja u razli~itim dru{tvenim slojevima, regijama i
dru{tvima, a to se o~ito ne doga|a. Osim toga, iz dija-
di~nih relacija te{ko da mo`e nastati difuzno, generalizira-
no povjerenje, koje ~ini okosnicu socijalnoga kapitala. To,
naravno, ne zna~i da, antropolo{ki gledano, ponavljanje
pona{anja ne pridonosi njegovoj stabilizaciji, reduciraju}i
~ovjeku priro|enu “otvorenost” razli~itim oblicima pona-
{anja koja proizlazi iz njegove biolo{ko-genetske relativne
nedeterminiranosti.

Pitanja povjerenja i oportunizma, tj. klasi~no hobbe-
sovsko pitanje reda u klasi~noj su i neoklasi~noj ekonomi-
ji imala sporednu teorijsku ulogu. U svijetu savr{eno oba-
vije{tenih proizvo|a~a i kupaca, od kojih ni jedan nije do-
voljno jak da utje~e na formiranje tr`i{nih uvjeta i cijene,
nema mjesta za neispunjavanje ugovora i oportunisti~ko
pona{anje. Pretpostavka je da bi tr`i{na kompeticija {ire-
njem informacija i odbijanjem suradnje s oportunistima
takvo pona{anje u~inila neisplativim, a kada bi se ono i
pojavljivalo, bilo bi ~isto frikcijske naravi i ne bi ugro`ava-
lo tr`i{ni sustav. Osim toga, u intelektualnoj je tradiciji
klasi~ne ekonomije postojalo uvjerenje da “potraga za vla-
stitim ekonomskim interesom tipi~no nije nekontrolirana
strast, nego civilizirana, smirena aktivnost” (Granovetter,
1985.:488).

Klasi~an primjer norme solidarnosti jest nastavak ku-
povine neke robe ili usluge od stalnoga dobavlja~a unato~
trenuta~no vi{oj cijeni. To bi s neoklasi~noga gledi{ta zna-
~ilo nefleksibilnost tr`i{ta, tj. njegovu manju alokativnu
efikasnost, ali takav postupak poja~ava me|usobno povje-
renje i vjerojatnost recipro~noga postupka u slu~aju zami-
jenjenih uloga.

Specifi~nost socijalnoga kapitala u odnosu na humani
i fizi~ki kapital jest u tome {to se on – budu}i da je dio
dru{tvenih odnosa, a ne svojstvo pojedinaca – pove}ava 151
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upotrebom, {tovi{e, njegovo neupotrebljavanje dovodi do
smanjenja ili potpunog uni{tenja, ~ak i onda kad je kultu-
ralno-normativno utemeljen. To zna~i da svakodnevna dru-
{tvena praksa djeluje na polagano, evolutivno mijenjanje
kulturne matrice.

Socijalni kapital ima karakteristike javnoga dobra, {to
zna~i da se tu susre}emo s va`nim i te{kim problemom
kolektivne akcije, tj. agregiranja individualnih preferencija
u one kolektivne. Pojedinci su naj~e{}e skloni minimizira-
ti vlastiti doprinos postizanju kolektivnih ciljeva, jer je
tro{ak toga doprinosa obi~no ve}i od dodatne koristi do-
prinosa kolektivnom cilju. Takva situacija zahtijeva djelot-
voran nadzor nad individualnim oportunizmom, odno-
sno mogu}nost da se sankcionira nekooperativno pona-
{anje, no to je, pogotovo u situacijama koje uklju~uju velik
broj individualnih aktera, ili vrlo skupo ili prakti~ki neiz-
vedivo. Kako ni jednog pojedinca nije mogu}e isklju~iti iz
njegove upotrebe, kao {to ni ni jedan pojedinac nema do-
voljno poticaja da radi na njegovu stvaranju, nije realno
o~ekivati da }e socijalni kapital biti stvoren djelovanjem
tr`i{nih sila. Poput nacionalne obrane ili ~istoga zraka, so-
cijalni se kapital ne mo`e proizvesti u malim komadima i
prodati na tr`i{tu. Tako pojedinac koji se pona{a koopera-
tivno unato~ nekooperativnoj okolini pove}ava koli~inu
generaliziranoga povjerenja u dru{tvu, tj. proizvodi pozi-
tivne eksternalije, za {to ne dobiva nikakvu izravnu nov-
~anu naknadu. Upravo iz tih razloga socijalni kapital naj-
~e{}e nastaje u religijskim, etni~kim ili teritorijalnim zajed-
nicama, odnosno nije rezultat svjesna napora usmjerenoga
prema njegovu stvaranju, nego ekonomski relevantan re-
zultat neekonomskih procesa. Dakle, socijalni je kapital
korisna posljedica prethodno postoje}ih, kulturno uteme-
ljenih normi difuznoga povjerenja i reciprociteta.

Iako su uglavnom prou~avani i nagla{avani pozitivni
u~inci socijalnoga kapitala, postoje i njegovi neutralni i
negativni u~inci, “odre|en oblik socijalnoga kapitala koji
pobolj{ava odre|ene aktivnosti mo`e biti beskoristan ili
~ak {tetan za druge” (Coleman, 1990.:302), odnosno “mre-
`e i norme povjerenja koje idu uz njih op}enito su dobre
za one unutar mre`e, ali eksterni u~inci socijalnoga kapita-
la nikako nisu uvijek pozitivni” (Putnam, 2000.:21). Tako,
na primjer, i mre`e organiziranoga kriminala, kao i sve or-
ganizacije ~iji je osnovni cilj tra`enje rente (rent seeking),
mogu se promatrati kao savr{ena realizacija ideje socijalno-
ga kapitala.
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Dru{tvenost je va`na – uspje{ne regije i socijalni kapital

Recentni primjeri razvojno uspje{nih regija (npr. Baden
Würtemberg, regije tzv. Tre}e Italije6) pokazuju da je tajna
uspjeha u socijalnom kapitalu, tj. u mobiliziranju posto-
je}ih i stvaranju novih unutra{njih resursa koje je omo-
gu}eno dugom demokratskom tradicijom i odnosima pov-
jerenja i suradnje proiza{lih iz regionalnog identiteta, dok
su neuspje{ne regije uglavnom karakterizirane visokim
stupnjem ovisnosti o dr`avi i hijerarhijskim odnosima me-
|u regionalnim akterima. Uspje{nost regija s visokim stup-
njem socijalnoga kapitala ne iznena|uje promotre li se
osnovne zna~ajke postindustrijskoga ekonomskog kontek-
sta. U njemu se, zbog stvaranja globalnoga tr`i{ta, brzih
tehnolo{kih promjena i promjena konzumentskih prefe-
rencija, umjesto tradicionalnih tro{kova proizvodnje i ma-
sovnosti glavnim izvorima kompetitivnosti pokazuju ma-
nje “opipljivi” ~imbenici poput inovativnosti, brzoga pri-
lago|ivanja promjenama na tr`i{tu, marketinga, kvalitete,
diferencijacije proizvoda u potrazi za tr`i{nim ni{ama, su-
vremenih metoda organizacije rada i sl. Klju~na tako po-
staje mogu}nost umre`avanja s ciljem razmjene znanja i
informacija, ~emu obilje socijalnoga kapitala sigurno po-
goduje. Dakle, takve se regije pokazuju kao dru{tveno-geo-
grafski prostor najbolje prilago|en postindustrijskom vre-
menu nude}i izvanredne razvojne prednosti koje su naj-
ve}im dijelom rezultat umre`avanja. Storper (1995.) poka-
zuje da umre`ene inovativne tvrtke na istom mjestu profi-
tiraju i od tzv. neutr`enih uvjetovanosti (untraded dependen-
cies), odnosno ideja koje se ne razmjenjuju na tr`i{tu, po-
put informacija o tr`i{tu, tehnologiji i proizvodnji koje se
{ire u neformalnom obliku unutar neekonomskih dru{tve-
nih veza. Umre`enost regionalnih tvrtki omogu}uju konti-
nuirano odr`anje inovativnog miljea, koje je nu`no jer se
u kasnijoj rutiniziranoj fazi `ivotnoga vijeka nekoga proiz-
voda njegova proizvodnja obi~no prebacuje na podru~ja s
jeftinom radnom snagom, jer radna snaga postaje osnovna
determinanta stvaranja vrijednosti. Osim razmjene znanja
me|u tvrtkama, vrlo je va`na i gusta interaktivna mre`a
koja uklju~uje veze s dobavlja~ima, kupcima, dr`avnim in-
stitucijama i financijskim sektorom. Tako npr. tje{nja po-
vezanost tvrtki i regionalnih banaka daje bankama mo-
gu}nost dubljega poznavanja situacije u odre|enim indu-
strijskim sektorima, {to dovodi do dono{enja zajedni~kih
strate{kih planova i boljega financijskog pra}enja tih tvrtki
(Maskell i Malmberg, 1995.).

Kooperativnost i posve}enost zajedni~kim strate{kim
ciljevima utje~u i na narav industrijskih odnosa u ovim re- 153



gijama. Upravo zahvaljuju}i me|usobnom povjerenju, ov-
dje se uspijeva posti}i i odr`ati dragocjena ravnote`a iz-
me|u, s jedne strane, zahtjeva radnika, odnosno sindikata
kao njihovih predstavnika, da im se osigura relativno si-
gurno i dobro pla}eno radno mjesto te, s druge strane,
fleksibilnost rada koja je nu`na za vlastito pozicioniranje
u kompetitivnom i stalno promjenljivom globalnom tr`i-
{tu. To, naravno, ne zna~i da je kompromis rada i kapitala
li{en konflikata, a ne mo`e se zanemariti ni ~injenica po-
stojanja dualnoga tr`i{ta rada s imigrantskom, uglavnom
nesindikaliziranom, radnom snagom u podre|enom po-
lo`aju.

Posebno zna~ajan teorijski prilog u korist va`nosti so-
cijalnoga kapitala za regionalni razvoj dao je Robert Put-
nam svojim, politolo{ki nadahnutim, istra`ivanjem razlika
u ekonomskoj i administrativnoj uspje{nosti talijanskoga
sjevera i juga nakon upravno-politi~ke decentralizacije pro-
vedene po~etkom 70-ih godina pro{loga stolje}a na polju
zdravstva, urbanog upravljanja, {kolstva, poljoprivrede i
za{tite okoli{a. Pokazalo se da se uspje{ni sjever od neus-
pje{nog juga razlikuje ne toliko po dostignutom stupnju
ekonomskog razvitka nego po varijablama poput solidar-
nosti, povjerenja te kvantiteti i kvaliteti gra|anskih asocija-
cija, tj. po koli~ini socijalnoga kapitala. Socijalni kapital
omogu}io je stvaranje kvalitetne lokalne demokracije koja
se ubrzo transformirala u regionalni ekonomski razvoj. U
razvijenim regijama sjevera gra|anin po{tuje zakone i o~e-
kuje i od drugih da to ~ine, dok se na jugu kr{enje zakona
smatra normalnim, a osobe koje to ne ~ine postaju pred-
metom podrugivanja i {ale (Putnam, 1992.:55). Na sjeveru
“ljudi komuniciraju kao jednaki, ne kao patroni i klijenti,
niti kao vladaoci i podanici” (Putnam, 1992.:48), a gra|ani
su, u ve}ini slu~ajeva, “spremni na pomo} te po{tuju i vje-
ruju jedni drugima ~ak i kada im se mi{ljenja o zna~ajnim
stvarima razlikuju” (isto). Povijesne korijene ovih razlika
Putnam nalazi u republikanskim tradicijama sjevera koje
su stvorile pojam gra|anina koji svoju lojalnost duguje
primarno svojoj politi~koj zajednici, odnosno feudalnim
tradicijama na jugu koje su od ljudi stvorile podanike koji
u politici sudjeluju samo nekom formom lokalnoga poli-
ti~kog klijentelizma. Drugim rije~ima, na jugu se praktici-
ra amoralni familizam (Redfield), ~ija je osnovna namjera
maksimizacija kratkoro~ne koristi nuklearne obitelji bez
uzimanja u obzir {irih interesa zajednice, koji su, dugo-
ro~no gledano, u interesu pojedinca i njegove nuklearne
obitelji, pod pretpostavkom da }e i drugi ~initi isto.

Iako treba po{tivati regionalne specifi~nosti i ovisnost
o prije|enom putu (path dependency), ovi primjeri mogu da-154
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ti smjernice razvoju Slavonije i Baranje. U tom se smislu
poku{ava procijeniti stanje socijalnoga kapitala u ovoj regi-
ji i dati prijedloge za njegovo razvojno aktiviranje.

Slavonsko-baranjski socijalni kapital

Bez obzira na to tuma~imo li socijalizam kao sustav u
tranziciji, dr`avni kapitalizam ili kao birokratski kolektivi-
zam,7 nedvojbena je ~injenica da je socijalni kapital u nje-
mu erodirao zbog autoritarne politi~ke kulture koja je
sprje~avala nastanak autonomnoga civilnog dru{tva, zbog
~ega su se tranzicijske zemlje, nakon pada nekada{njega su-
stava, na{le u stanju posvema{nje anomije. Voelker i Flap
(2001.) na primjeru biv{e Demokratske Republike Njema-
~ke uvjerljivo pokazuju devastiraju}e u~inke potpune kon-
trole gra|ana od partijske totalitarne dr`ave. Iako je mar-
ksisti~ka ideologija imala u vidu stvaranje novoga, “po-
dru{tvovljenog” ~ovjeka, u~inci su bili upravo suprotni.
Svjesni sveobuhvatne kontrole tajne policije putem dou{ni-
~ke mre`e u kojoj su sudjelovali i mnogi gra|ani, ljudi su
o vlastitu privatnom `ivotu, pogotovo o svojim politi~kim
stavovima, govorili isklju~ivo u krugu onih kojima su izra-
zito vjerovali, s kojima su imali tzv. jake veze, jer su poslje-
dice neutemeljena povjerenja bile izrazito jake i mogle su
dovesti i do gubitka slobode. Time je stvoren poznati fe-
nomen dvostruke realnosti s kojim se ovladavalo jo{ u naj-
ranijoj mladosti, a koji je ozna~avao postojanje dvaju sta-
vova o nekom pitanju – jedan za javnu i jedan za privatnu
upotrebu. Krugovi povjerenja obilje`eni jakim vezama bili
su izrazito odvojeni od slabih veza koje su ljudi rabili
isklju~ivo s ciljem ovladavanja ekonomijom nesta{ice (kro-
ni~nim nedostatkom potro{a~kih dobara) putem nefor-
malne ekonomije. Institucionalni uvjeti koji su doveli do
nerazvijenosti slabih veza u Isto~noj Njema~koj prisutni
su i danas, {to se mo`e vidjeti i iz ~injenice da ve}ina ljudi
i danas posao tra`i aktiviraju}i jake veze, umjesto slabih,
kako je to uobi~ajeno u zapadnim zemljama.

Zbog “meko}e” re`ima koji se sigurno ne mo`e oz-
na~iti totalitarnim, hrvatsko socijalisti~ko dru{tvo sigurno
nije nudilo sliku takve atomiziranosti i nemo}i dru{tveno-
ga samoorganiziranja. Postojao je, pogotovo od po~etka
1980-ih, cijeli niz relativno nezavisnih profesionalnih, stu-
dentskih, feministi~kih, ekolo{kih civilnih udruga i inicija-
tiva, kao i tradicija kriti~ke dru{tvene misli. No te su udru-
ge bile prili~no elitisti~ke naravi, s malobrojnim ~lan-
stvom ograni~enim na relativno marginalne skupine, po-
put mladih i `ena, a {to je jo{ va`nije, u njima je sudjelova-
la isklju~ivo urbana zagreba~ka populacija.8 155
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Prema prvom istra`ivanju koje je uklju~ivalo mjerenje
socijalnoga kapitala u Hrvatskoj ([tulhofer, 1998.), njegova
je koli~ina, operacionalizirana kroz dimenzije asocijativno-
sti9 (civilnosti), povjerenja i (ne)toleriranja oportunisti~ko-
ga pona{anja, podjednaka koli~ini socijalnoga kapitala u
tranzicijskim zemljama, ali istodobno zna~ajno zaostaje za
zapadnim zemljama. Podaci iz 1999. godine ([tulhofer,
2001.) pokazuju pad generaliziranoga povjerenja u ljude,
vjerojatno uzrokovan drasti~nim padom povjerenja u naj-
va`nije formalne dru{tvene institucije (Sabor i pravni su-
stav), kao i pad ~lanstva u gra|anskim udru`enjima, pose-
bice onima religijskoga tipa. Djelomi~no i u suprotnosti s
teorijskim o~ekivanjima, Domovinski je rat zbog nacional-
ne homogenizacije i neposredne `ivotne prijetnje pove}ao
socijalni kapital, koji je u me|uvremenu, iz navedenih raz-
loga, uvelike uni{ten, ~ime je prokockan va`an potencijal-
ni hrvatski razvojni adut.

Kao jedan od temeljnih preduvjeta za uspje{nu tranzi-
ciju, pogotovo onu gospodarsku, spominje se kultura indi-
vidualne autonomije, tj. disponiranost ljudi da preuzmu
neizbje`nu odgovornost za vlastitu sudbinu, umjesto da te-
ret te odgovornosti stalno prebacuju na preoptere}enu
dr`avu ([undali}, 1998.:185). To je nedvojbeno to~no, no
postoji i druga strana medalje; osim individualizma, vrlo
je va`na i dru{tvenost, koju ne treba odbaciti kao relikt
“socijalisti~kog” morala. Spomenuta istra`ivanja socijalno-
ga kapitala, kao i letimi~an pogled na svakodnevnicu, ot-
krivaju da su se mnogi ljudi prilagodili tr`i{nom bellum
omnium contra omnes, ali na vrlo cini~an na~in koji ne uzi-
ma u obzir da ekonomska kultura kapitalizma sadr`i i ele-
mente kooperativnosti, tj. bazi~noga po{tenja i generalizi-
ranoga povjerenja u ljude. Zanemarivanje ~injenice da ka-
pitalizam predstavlja specifi~nu moralnu ekonomiju dovelo
je s vremenom u Hrvatskoj do potpune tr`i{ne nesigurno-
sti, kulture nepla}anja i nepo{tivanja vlastitih obveza i,
kao posljedica toga, do mnogih sudskih sporova. Kro-
ni~an problem neu~inkovitosti hrvatskoga pravosu|a nije
samo izraz njegovih unutra{njih problema nego i rezultat
prethodno opisane situacije.

U hrvatskom tranzicijskom kontekstu smanjenju io-
nako niske razine socijalnoga kapitala naslije|ene od biv-
{ega sustava pridonijelo je zamagljivanje, ili ~ak i potpuno
brisanje, razlike izme|u legitimnih poduzetni~kih figura
nastalih kroz zakonitu privatizaciju dru{tvene imovine i
njihova “divljeg” kontrapunkta (Rogi}, 1998.:42). Zanema-
rivanje, a katkada i politi~ka legitimizacija, te klju~ne razli-
ke u naj{irim slojevima stanovni{tva ne ra|a samo ogor-
~enje, nepovjerenje i sumnji~avo odmjeravanje ~ak i legi-156
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timno ste~ene imovine nego im nudi i model koji se mo`e
opona{ati i na mikrorazini, u vlastitoj svakodnevnici. U
svjetlu tranzicijskog iskustva postaje jasno da razvoj – bilo
na nacionalnoj, bilo na regionalnoj razini – nije automat-
ski proces koji slijedi iz preslikavanja zapadnoga pravno-
-politi~kog sustava i standardnih modernizacijskih naputa-
ka, nego mora uklju~ivati i razvijanje i vrednovanje socijal-
noga kapitala.

Izvori{te slavonsko-baranjskoga socijalnog kapitala na-
lazi se u tradicionalno kooperativnoj lokalnoj kulturi (kul-
tura zadru`noga tipa po Toma{i}evoj tipologiji) i regional-
nom identitetu nastalom kroz povijest kao specifi~an geo-
grafski, ekonomski i kulturni sklop, a koji zbog mogu}no-
sti stvaranja odnosa povjerenja i solidarnosti mo`e biti
va`an razvojni resurs. Ovaj socijalni kapital osjetno je
umanjen autoritarnom komunisti~kom politi~kom kultu-
rom (unato~ proklamiranom samoupravljanju), ratnim
zbivanjima, koja su – zbog vrlo brutalna progona {to su ga
mnogi ljudi do`ivjeli od vlastitih susjeda i doju~era{njih
prijatelja – smanjila generalizirano povjerenje u ljude i u
me|uetni~ku toleranciju, te anomijskim zbivanjima u post-
komunisti~kom razdoblju, koja su, upravo zbog ratnih
okolnosti, bila posebno izra`ena upravo u ovoj regiji. Ka-
da se uz to uzme u obzir malobrojnost civilnih udruga, tj.
nerazvijenost slavonsko-baranjskoga civilnog dru{tva, te
prisilne migracije i depopulacija koji su doveli do razara-
nja starih zajednica, mo`e se pretpostaviti da je stanje soci-
jalnoga kapitala u Slavoniji i Baranji gore od hrvatskoga
prosjeka, {to se, bez aktivnoga djelovanja u tom smjeru,
mo`e pokazati ozbiljnom zaprekom razvoju.

Zaklju~ak

Socijalni kapital nastaje na podlozi odre|ene sociokulturne
matrice, koja se, na latentnoj razini, sastoji od normi gene-
raliziranoga povjerenja u ljude i solidarnosti koje se u naj-
ve}oj mjeri usvajaju primarnom socijalizacijom, dok je nje-
gova najzna~ajnija manifestna sastavnica brojnost i dinami-
ka gra|anskih udru`enja i ra{irenost kooperativnoga po-
na{anja. Manifestna sastavnica socijalnoga kapitala jest pro-
dukt sociokulturne matrice, ali ima i povratni utjecaj djelu-
ju}i kao mehanizam njezine svakodnevne reprodukcije.

Primjeri regija koje su svoj razvoj u velikoj mjeri ute-
meljile na vlastitom socijalnom kapitalu nude i pone{to op-
timizma razvojno posustalim regijama poput Slavonije i Ba-
ranje, to vi{e {to se uspjesi tih regija ne vezuju samo za pro-
izvodne sektore visoke tehnologije nego i za tradicionalne
sektore “stare” ekonomije, poput poljoprivrede te tekstilne i 157
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drvne industrije. U vremenu ekonomske globalizacije – ka-
da se utrka za eksterna ulaganja vi{e ne odvija na razini na-
cionalne dr`ave nego na razini regija – i regije s manjim fi-
zi~kim i humanim kapitalom, a velikim socijalnim kapita-
lom, mogu dobiti svoju razvojnu {ansu. [tovi{e, njihov raz-
voj mo`e biti i dugoro~niji od onoga koji se temelji na tra-
dicionalnim faktorima, poput npr. niskih tro{kova radne
snage, jer u vremenu stalnih tr`i{nih promjena pru`a stabil-
nu osnovu za fleksibilnu specijalizaciju i adaptaciju na pro-
mijenjene okolnosti. Imaju}i u vidu da je ekonomski sustav
uvijek ukorijenjen u dru{tvenim vrijednostima i normama
koje imaju svoj evolutivni razvoj, name}e se pitanje: u ~emu
tra`iti osnovu za stvaranje (o`ivljavanje) i akumuliranje so-
cijalnoga kapitala u Slavoniji i Baranji?

Regionalna politi~ka autonomija, odnosno izgradnja i
mobilizacija relativno neovisne regionalne politi~ke mo}i,
i predstavni{tva smatraju se jednim od preduvjeta za po-
stavljanje i uspje{no ispunjavanje regionalnih strate{kih in-
teresa unutar nacionalne dr`ave. Dokaz u prilog toj tvrd-
nji pru`a i ~injenica da se regije koje su se uspje{no pozi-
cionirale u globalnoj ekonomiji uglavnom nalaze u vrlo
decentraliziranim, ~esto ~ak i federativnim, dr`avama (Nje-
ma~ka, SAD, Italija). Prema tome, nu`an – iako ne i dovo-
ljan – uvjet za gra|enje i razvojno aktiviranje slavonsko-ba-
ranjskoga socijalnog kapitala novi je ustroj hrvatske lokal-
ne samouprave koja bi trebala biti utemeljena na regional-
nom principu i koji bi, za razliku od sada{njega, po{tivao
i iskori{tavao regionalne identitete. Sada{nji ustroj, uteme-
ljen na `upanijama, isklju~ivo je funkcionalne naravi, {to
se ogleda i u arbitrarnosti `upanijskih granica i u ~injenici
da gra|ani `upanijsku pripadnost ne osje}aju kao dio vla-
stitog identiteta, nego isklju~ivo kao administrativnu da-
tost. Hrvatska regionalna raznolikost i posebni regionalan
identiteti ne bi trebali biti shva}eni kao element ospora-
vanja dr`avnosti i nacionalnog identiteta i time permanen-
tno stavljeni u sumnju, nego moraju postati jednim od
klju~nih ~imbenika regionalne ekonomske kompetitivno-
sti. To naravno ne zna~i da je uspostavljanje regionalne au-
tonomije dovoljan uvjet za regionalan razvoj. Regionalno
politi~ko upravljanje mora postati pluralisti~no i partici-
pativno, mora uklju~ivati reprezentaciju razli~itih interesa
i izbje}i preslikavanje upravljanja na nacionalnoj razini
koje karakterizira dominacija elita i politi~koga klijenteliz-
ma. Ovaj politi~ki pluralizam omogu}io bi osloba|anje
inovativnosti i kreativnosti svih gospodarskih aktera te
sprije~io oko{tavanje institucionalne strukture, koje pred-
stavlja ozbiljnu razvojnu zapreku u svim starim industrij-
skim regijama {irom Europe.158
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Decentralizacija hrvatske dr`ave poja~ala bi va`nost
socijalnoga kapitala pojedinih regija i pru`ila priliku pri-
rodnom socijalnom eksperimentu analognom onomu tali-
janskom iz sredine 70-ih godina pro{loga stolje}a. Naime,
decentralizacija bi, s obzirom na iste administrativne ovla-
sti svih jedinica lokalne samouprave, donijela korist onim
regijama koje bi uspjele iskoristiti i mobilizirati svoje unu-
tra{nje resurse, me|u kojima je socijalni kapital jedan od
najva`nijih. Samo regije s visokim stupnjem socijalnoga
kapitala uspjele bi stvoriti odgovorne i efektivne jedinice
lokalne samouprave i po{tovanje pravnoga sustava, dok bi
regije koje ga ne uspiju stvoriti i aktivirati bile razvojno
neuspje{ne te bi zadr`ale visok stupanj korupcije i poli-
ti~koga klijentelizma koji je u ovom trenutku karakteri-
sti~an za Hrvatsku.

Uloga znanstvenih institucija u razvojnom uspjehu
mnogih regija odavno je prepoznata, jer one, uz znanstve-
nu produkciju, stvaraju i {kolovanu radnu snagu bez koje
je formiranje moderne regije sa stalnim procesom u~enja i
inovacija gotovo nemogu}e. Studije (Romijn i Albu, 2002.)
pokazuju da je koli~ina interakcija neke tvrtke s istra`i-
va~kim laboratorijima i sveu~ili{tima zna~ajno povezana s
brojem inovacija koje tvrtka proizvodi. [tovi{e, uglavnom
je rije~ o natprosje~no originalnim i tehni~ki komplek-
snim inovacijama. Uz Silikonsku dolinu i Boston Route
128, najpoznatiji primjer plodne povezanosti gospodarstva
i znanstveno-istra`iva~koga rada predstavlja “~udo iz Mas-
sachusettsa” u kojem je glavnu ulogu imao “Bay State aka-
demski istra`iva~ki kompleks koji je oslobodio lavinu teh-
nolo{kih inovacija na tako dinami~an na~in da je pru`io
najkriti~niji poticaj za ubrzan rast jednoga od najve}ih
svjetskih podru~ja visoke tehnologije” (Morgan, 2002.:67).
Prema tome, pove}avanje broja visoko{kolskih i istra`i-
va~kih institucija i studenata u Slavoniji i Baranji svakako
je po`eljno, ne samo zbog stvaranja obrazovanijeg stanov-
ni{tva nego i zbog zaustavljanja odlaska mladih iz regije.
No to samo po sebi nije dovoljno. Klju~an zadatak ostaje
sinergijsko povezivanje znanosti i gospodarstva. Sukladno
tome, znanstvenici bi trebali biti vrednovani ne samo pre-
ma usko znanstvenim dostignu}ima nego i prema uspje-
{nosti primjene znanstvenih dostignu}a i povezivanja is-
tra`iva~koga rada s regionalnim razvojnim potencijalima i
ciljevima, odnosno prema uspje{nosti povezivanja znan-
stvenih institucija i lokalnoga gospodarstva.

Ovakav endogeni tip razvoja utemeljen na socijalnom
kapitalu nikako ne zna~i potpuno gubljenje uloge dr`ave.
Njezina se uloga svodi na odr`avanje makroekonomske
stabilnosti, velike infrastrukturne investicije koje su nu`an 159
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preduvjet regionalnog razvoja te stvaranje i odr`avanje so-
cijalnoga kapitala na makrorazini (povjerenje u dr`avne
institucije, ponajprije u pravni sustav). Osim toga, dr`ava
mora po{tovati autonomiju civilnoga dru{tva te financij-
skim poticajima aktivno podr`avati nastajanje i rad civil-
nih udruga i svih drugih oblika lokalnih inicijativa.

BILJE[KE 1 U Francuskoj se regionalna politika ~esto, ne bez ironije, naziva i
aménagement électoral du territoire.

2 Najve}i udio u ovom konceptualnom pomaku imaju institucionalna
ekonomija i tzv. nova ekonomska sociologija.

3 Ovdje, naravno, nije rije~ o strogoj kauzalnosti, nego o odre|enom
kulturno-duhovnom sklopu koji djeluje poticajno na promjene u so-
cioekonomskoj sferi. Mogu}e je zamisliti i obrnuti odnos, s religijom
u ulozi ideolo{ke legitimacije nove poduzetni~ke klase.

4 Transakcijski tro{kovi uklju~uju tro{kove pregovaranja, sastavljanja
ugovora, nadzora nad njegovim izvr{avanjem te tro{kove rje{avanja
sporova koji se mogu pojaviti. Postojanjem transakcijskih tro{kova
mo`e se objasniti za{to tvrtke uop}e postoje, odnosno za{to se neki
proizvodni proces odvija pomo}u administrativne koordinacije unu-
tar tvrtke, umjesto izme|u neovisnih entiteta na tr`i{tu.

5 Upravo ovaj produktivni aspekt opravdava davanje statusa kapitala
socijalnim mre`ama i normama, iako je produktivni u~inak socijalno-
ga kapitala na ekonomski rast i razvoj puno te`e operacionalizirati i
izmjeriti od u~inaka fizi~koga i ljudskoga kapitala, {to je i osnovni
prigovor koji mu upu}uju ekonomisti. No sigurno je to~no da “soci-
jalni kapital pove}ava korist od investiranja u fizi~ki ili ljudski kapi-
tal” (Putnam, 1993.:36).

6 Rije~ je o 7 pokrajina u Sjevernoj i Sredi{njoj Italiji (Trentino
Alto-Adige, Friuli Venezia-Giulia, Veneto, Emilia Romagna, Toscana,
Umbria, Marche) koje u ekonomskom, politi~kom i sociolo{kom
smislu zauzimaju mjesto izme|u razvijenoga industrijsko-metropoli-
tanskog sjeverozapada te nerazvijenog i siroma{nog mezzogiorna.
Unutar Tre}e Italije dodatno se razlikuju lijevo orijentirane, “crvene”
provincije u Sredi{njoj Italiji, od tradicionalnijih pokrajina na sjeve-
roistoku koje su se nekad nalazile u Habsbur{koj Monarhiji.

7 Ove teorije razlikuju se u odnosu na to smatraju li da je socijalisti~ka
ekonomija sadr`avala elemente tr`i{ta, odnosno je li se socijalisti~ka
birokracija konstituirala u posebnu dru{tvenu klasu. Vi{e o tome vid-
jeti u: Szelenyi, Beckett i King (1994.), str. 235–240.

8 O tome vi{e u: Stubbs (2001.).
9 Operacionalizacija pojma socijalni kapital preko broja gra|anskih

asocijacija i broja gra|ana koji sudjeluju u njima donekle je proble-
mati~na jer pretpostavlja da sve gra|anske asocijacije imaju pozitivan
utjecaj na dru{tvo kao cjelinu, {to sigurno nije slu~aj. No empirijski
podaci ipak pokazuju jaku povezanost izme|u ra{irenosti povjerenja i
broja gra|anskih asocijacija, {to upu}uje na latentnu dimenziju koja
im je u pozadini – socijalni kapital.
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Kada je Nietzsche krajem devetnaestoga stolje}a postavio
pitanje: “Kamo pripada na{ moderni svijet: u iscrpljenje ili
u izlazak?” (Nietzsche, IV, 1980:418), izrazio je dilemu ko-
ja obilje`ava i suvremene rasprave. Je li moderna utemelje-
na na vjeri u snagu uma koji }e ovladati prirodom te osi-
gurati napredak, razvoj i u kona~nici emancipaciju ~ovjeka
i univerzalno priznavanje ljudskih prava uop}e sposobna
ispuniti svoja obe}anja i kakve su posljedice toga ispunje-
nja? [to nakon moderne? Mo`e li u postmodernim uvjeti-
ma globalizacija ispuniti njezina obe}anja? Gdje su granice
razvoja i rasta? Je li nastupio kraj povijesti ili }e, kako sma-
tra Nietzsche, proces europeizacije “...po svoj prilici dove-
sti do onih rezultata na koje bi najmanje htjeli ra~unati
njegovi naivni pokrovitelji i panegiri~ari, apostoli 'moder-
nih ideja'” (Nietzsche, III, 1980.:154). Za “apostole moder-
nih ideja”, dakako, nema nikakvih dvojbi; ~ak ni za one
koji su uvjereni da }e prevladati modernu ostvaruju}i nje-
zina obe}anja.

Tako, primjerice, Marx u Komunisti~kom manifestu ka-
`e: “Bur`oazija je eksploatacijom svjetskog tr`i{ta dala koz-
mopolitski karakter proizvodnji i potro{nji svih zemalja.
Na veliku `alost reakcionara, ona je izvukla nacionalno tlo
ispod nogu industrije” (Marx, 1975.:41). Kad sve nacije
prihvate jedan na~in proizvodnje, dolazi do nestajanja na-
cionalnih odvajanja i suprotnosti, duhovni proizvodi poje-
dinih nacija postaju op}im dobrom i stvaraju se pretpo-
stavke da se na globalnoj razini, kada napetost izme|u
proizvodnih snaga i proizvodnih odnosa dovede do slo-
ma, “otu|eni ~ovjek” emancipira u svom totalitetu. Rije~
je, dakako, o revoluciji.

Ovime se ne negiraju dostignu}a moderne. Kao {to je
poznato, Marx smatra da potreba za pro{irenjem tr`i{ta
prisiljava bur`oaziju na {irenje preko cijeloga globusa, a
to, u kona~nici, proizvodnji i potro{nji svih zemalja daje
kozmopolitski karakter. Sve nacije moraju prihvatiti bur-
`oaski na~in proizvodnje ako ne `ele propasti. Na mjesto 165



potreba koje su se mogle zadovoljiti doma}im proizvodi-
ma stupaju nove potrebe koje tra`e proizvode iz udaljenih
zemalja. Jednoobraznost ovoga, industrijskog, na~ina pro-
izvodnje potiskuje nacionalne specifi~nosti i suprotnosti.
To }e, smatra Marx, rezultirati i jednoobrazno{}u `ivotnih
odnosa koji odgovaraju takvoj proizvodnji. I iz ovih neko-
liko navedenih stavova samoprogla{enoga ru{itelja moder-
noga svijeta vidi se da on ne negira dostignu}a moderne,
nego smatra da su ona pretpostavka za realizaciju njegove
utopije, ozbiljenje koje bi dovelo ~ovjeka u poziciju da
“prijepodne bude ribar ili pjesnik, a popodne kriti~ar”. Od
analize tih stavova danas je svakako zanimljivije pitanje
koja su to dostignu}a moderne, koji su argumenti i motivi
njezinih kriti~ara i, u kona~nici, za{to bi rasprava zapo~eta
jo{ u devetnaestom stolje}u bila aktualna i danas?

U predgovoru Fenomenologije duha Hegel ka`e: “Nije
uostalom te{ko vidjeti da je na{e doba vrijeme ra|anja i
prijelaza u novi period. Duh je raskinuo s dosada{njim svi-
jetom svog opstanka i predstavljanja i upravo se sprema da
ga utopi u pro{lost i da zapo~ne rad na svom preobliko-
vanju.” (Hegel, 1987.:9) Prijelaz u novo razdoblje pripre-
mili su prosvjetiteljstvo i Francuska revolucija. Karakterizi-
ra ga univerzalizacija temeljnih odrednica europske tradici-
je. Hegel kao princip novoga vremena isti~e subjektivnost.
Rije~ je o procesu u kojem se subjektivni duh emancipira
od samoniklosti tradicionalnih formi `ivota. Kao {to to-
~no zapa`a Habermas, Hegel kao historijski klju~ne do-
ga|aje u afirmaciji na~ela subjektivnosti vidi reformaciju,
prosvjetiteljstvo i Francusku revoluciju. (Habermas, 1988.:
22) Protestantizam nasuprot autoritetu navije{tanja potvr-
|uje subjekt koji ima vlastiti uvid.

Prosvjetiteljstvo ima za cilj osloba|anje od neznanja i
dru{tvene nejednakosti. Francuska revolucija s Deklaraci-
jom o pravima ~ovjeka i gra|anina te, u kona~nici, Napo-
leon s civilnim zakonikom (Code Napoleon) isti~u na~elo
slobode volje kao supstancijalnu osnovu dr`ave, nasuprot
zate~enim privilegijama i pravima. Proces emancipacije za-
vr{ava konstituiranjem dr`ave u kojoj su institucionalno
osigurana prava ~ovjeka i gra|anina, pa je ~ovjek kao oso-
ba priznat od svakoga drugog ~ovjeka.

Iz perspektive zagovornika prosvjetiteljstva i moderne
(zvali mi taj na~in mi{ljenja “metafizika subjektivnosti” ili
kako druk~ije), pobjeda na~ela subjektivnosti koje uklju-
~uje individualizam, pravo kritike i autonomno djelovanje
– a Hegel bi dodao i idealisti~ku filozofiju, jer je djelo mo-
dernoga vremena i to da filozofija zahva}a ideju koja sa-
mu sebe zna – vidi se u onom {to modernitet realno jest.
Modernitet odre|uje nacionalna dr`ava (s trodiobom vla-166
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sti na zakonodavnu, izvr{nu i sudsku) koja je odvojena od
civilnoga dru{tva u kojem slobodni pojedinci (u prostoru
odvojenom od dr`avnog utjecaja) stupaju u razli~ite odno-
se, asocijacije i korporacije radi zadovoljenja vlastitih po-
treba. Privatno vlasni{tvo, jednakost pred zakonom, slobo-
da pojedinca i njegova ljudska prava zajam~eni su. Princip
subjektivnosti zahva}a i moral, znanost, kulturu i umjet-
nost. U znanosti se to o~ituje po tome {to moderna racio-
nalnost potpuno potiskuje mit i ~udo. Moral isti~e prava
pojedinca da sam presudi {to treba ~initi (Kantova kritika
heteronomnoga morala i isticanje savjesti). Istodobno, gra-
nica slobode odre|uje se slobodom drugoga. Forma i sa-
dr`aj moderne umjetnosti (za Hegela to je romantizam)
odre|ena je unutra{njo{}u subjekta.

Za projekt moderne neupitna je vladavina same racio-
nalnosti; “racionalisti~ki fundamentalizam”, kako ga nazi-
va Ernest Gellner. (Gellner, 2000.:10) Upravo stoga svi kri-
ti~ari ovoga projekta poku{avaju upozoriti na potrebu pre-
vladavanja toga “pozitivizma uma”. Prema Albrechtu Wel-
lmeru, postoje tri oblika kritike uma i subjekta: psiholo{ka
kritika (demaskiranje) subjekta i njegova uma, filozof-
sko-psiholo{ko-sociolo{ka kritika “instrumentalnoga” ili
“identitetno-logi~kog” uma i njegova subjekta te jezi~no fi-
lozofska kritika samotransparentnog uma i njegova subjek-
ta koji konstituira smisao. (Wellmer, 1987.) Sigmund Fre-
ud je najistaknutiji predstavnik prvog oblika kritike, ko-
jom se dokazuje da su jedinstvo i samotransparencija ega
fikcije. Um je tu zami{ljen samo kao izraz psihi~kih sila i
odnosa mo}i, a subjekt nije shva}en kao gospodar psi-
hi~kih i socijalnih sila. Radikalizacija ovoga tipa kritike ra-
cionalizma provedena je u kritici “instrumentalnog uma”
i uma “logike identiteta”, koja se pojavljuje ve} kod
Nietzschea, a nastavljaju je Horkheimer i Adorno. U nji-
hovoj Dijalektici prosvjetiteljstva um je shva}en kao medij
gospodarenja nad izvanljudskom, dru{tvenom i unutra-
{njom ljudskom prirodom. Adorno i Horkheimer smatra-
ju da um, zbog toga {to objektivira, sistematizira i instru-
mentalizira, svoj klasi~ni izraz nalazi u prirodnoj znano-
sti. Wellmer tvrdi da ova kritika zavr{ava u aporiji. Ador-
no je u Negativnoj dijalektici nastojao dovr{iti i domisliti
do kraja kritiku uma logike identiteta, tako {to je poku{ao
postulirati filozofiju koja je “napor da se pojmom prevla-
da pojam”. Me|utim, kao {to nagla{ava Wellmer, nije ja-
sno kako bi se prekora~enje uma moglo misliti kao povije-
sni projekt, i to nakon {to su Adorno i Horkheimer “...sa-
mi kritikom instrumentalnog uma destruirali Marxovu
koncepciju jednog takvog samoprekora~enja (gra|anskog
uma).” (Wellmer, 1987.:78) Uzrok ovoga neuspjeha, prema 167
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Wellmerovu mi{ljenju, le`i u ponavljanju “zaborava jezi-
ka” europskog racionalizma, koji je napadan i u Adorno-
voj i u Horkheimerovoj kritici. Tre}i oblik kritike, je-
zi~ko-filozofska kritika subjekta, `eli destrukciju subjekta
kao autora i posljednjeg suca vlastitih intencija smisla.
Ona vodi k otkri}u ne~ega razli~itoga od uma u unu-
tra{njosti uma, ali je jo{ uvijek vezana za metafiziku koju
`eli razoriti.

Kritike o kojima govori Wellmer dovele su do slab-
ljenja projekta moderne, nestajanja univerzalnoga horizon-
ta emancipacije i do sveop}ega relativizma koji se naj~e{}e
poku{ava ozna~iti pojmom postmoderna. To je novi kon-
tekst u kojem se projekt moderne nastavlja i radikalizira,
ovaj put pod pojmom globalizma. Globalizam obe}ava
rje{enje onih problema koje moderna nije uspjela rije{iti.
Karakterizira ga brisanje razlika izme|u politike i ekono-
mije, odnosno situacija u kojoj svjetsko tr`i{te u drugi
plan gura politi~ko djelovanje. Iako, za razliku od prosvje-
titeljstva i moderne, nikakav kona~ni cilj nije proklamiran,
o~ito je da bi proces trebao voditi prema svjetskom dru-
{tvu bez svjetske vlade te ubrzanom ja~anju svih vrsta trans-
nacionalnih veza – gospodarskih, socijalnih i kulturnih.
Ovaj bi proces trebao izbrisati dr`avne granice i olak{ati
trgovinu, ubrzati protok informacija, afirmirati kvalitetu
proizvoda i pove}ati `ivotni standard na svim dijelovima
sve manjega globusa. Istodobno, proces nema unifikacijski
karakter koji je imala moderna. (On ~uva posebnosti ili bi
to barem trebao ~initi.) Kao {to ka`e Ronald Robertson:
“Suvremeno zanimanje za globalitet i globalizaciju ne mo-
`e se bez ostatka objasniti ni kao gledi{te rezultata zapad-
nog projekta 'moderniteta' ni, osim u veoma ograni~enom
smislu, prosvjetiteljstva. U svijetu koji se sve br`e globalizi-
ra sve vi{e ja~a civilizacijska, dru{tvena, etni~ka te pojedi-
na~na samosvijest. Dru{tvene jedinke primorane su na}i
svoje mjesto u svjetskoj povijesti i globalnoj budu}nosti.”
(Milardovi}, 1999.:58)

Uza sve re~eno, smatram da je kritika uma koju je za-
po~eo Nietzsche, a nastavili Horkheimer i Adorno, i danas
aktualna. Svakako ne zbog toga {to bih, kao primjerice Tal-
cott Parsons, smatrao da bismo trebali “...o~ekivati da je bi-
lo kakva 'kulminacijska' faza modernog razvoja jo{ popri-
li~no daleko – vrlo vjerojatno ~itavo stolje}e ili i vi{e.” (Par-
sons, 1991.:296) Naime, smatram da ima razloga tvrditi ka-
ko ono {to se naziva globalizam u nekim aspektima pada
ispod razine prosvjetiteljstva i moderne. Prema ~esto citira-
noj Kantovoj formulaciji, prosvjetiteljstvo je izlazak ~ovjeka
iz stanja samoskrivljene nezrelosti. U odnosu na ovo globa-
lizam je regresivan. Smanjenjem utjecaja nacionalnih dr`ava168
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globalizam smanjuje i utjecaj demokratskih institucija i
umanjuje va`nost odluke bira~a na izborima te se u ko-
na~nici mo`e postaviti pitanje legitimiteta onih koji donose
stvarne odluke. Rije~ je o ~elnicima velikih kompanija i bi-
rokratima me|unarodnih nadnacionalnih institucija. Oni
nemaju demokratski legitimitet i nikakvu odgovornost pre-
ma ljudima kojih se njihove odluke najizravnije ti~u. Na taj
na~in i ne odgovaraju za pogre{ke. Uhva}en u mre`u nad-
nacionalnih institucija globalnoga napretka i suo~en s libe-
ralno-demokratskom utopijom o “kraju povijesti”, pojedi-
nac je na putu povratka u stanje nezrelosti.

U Dijalektici prosvjetiteljstva Horkheimer i Adorno ana-
liziraju epizodu o Lotofagima iz IX. pjevanja Odiseje. Loto-
fagi su oni koji jedu lotos. Onaj koji pojede lotos gubi vo-
lju i sve zaboravlja te `ivotari bez rada i borbe na plodnoj
poljani. Homer o tome pjeva: “Kako je koji slatkog i me-
denog lotosa ku{o,/ Taj se ne htjede vi{e povratit k nama
ni javit,/ Nego htjedo{e tamo u zemlji lotofa{koj ostat/ I
tu trgati lotos, na povratak ne mislit vi{e.” (Homer, 1987.:
138) Odisej je svoje narkotizirane suputnike silom vratio
na brod: “Ali ih k la|ama ja odvukoh – sve plakahu – si-
lom,/ Pa ih kod klupe sve povezah u prostranih la|ah...”.
(Homer, ibid.) Autori Dijalektike prosvjetiteljstva tuma~e to
ovako: um samoodr`anja ne mo`e priznati idilu Lotofaga.
Rije~ je o pukom prividu sre}e, tupom vegetiranju sku-
~enom poput opstanka `ivotinja: “U najboljem slu~aju, to
je nedostajanje svijesti o nesre}i.” (Horkheimer i Adorno,
1988.:70) Oni s pravom tvrde da se sre}a razvija dokinu-
tom patnjom i da u sebi sadr`i istinu. Prisila koju je pri-
mijenio Odisej opravdana je zato {to je on spram onih ko-
je je vezao zastupao njihovu navlastitu stvar. U tradiciji se
prosvjetiteljstvo uvijek razumije kao suprotnost mitu.
Ovdje pak vidimo da Horkheimer i Adorno smatraju kako
je ve} i mit prosvjetiteljstvo. (Habermas, 1988.:105)

Odisejevo nametanje gospodstva odmah iznosi na vid-
jelo bit prosvjetiteljstva – ono sadr`i u sebi svoju suprot-
nost, odnosno posti`e ono ~emu nije te`ilo. Odnos o ko-
jem je rije~ (herrschaft) name}e se i cijeloj prirodi, a to je
stubokom pogre{no. Proces je ve} unaprijed odlu~en, a na-
metnuta je alternativa la`na – ili se subjekt mora podrediti
prirodi ili priroda subjektu. Stoga i napredovanje prosvje-
titeljstva zna~i pove}anje gospodstva sustava. Adorno o to-
me u Negativnoj dijalektici ka`e: “Ono {to je prividno iz-
nad antagonizama sukladno je univerzalnoj porobljenosti.
Ono op}e ne brine se o tome da ono posebno, {to ga po-
dre|uje sebi, ne bude bolje od njega samog. To je jezgra
svake identi~nosti koja je do danas uspostavljena. (Adorno,
1982.:306) Iz svega ovoga slijedi zaklju~ak da gospodstvo 169
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treba zamijeniti pomirenjem s prirodom. U tom smislu naj-
prije treba korigirati prosvjetiteljstvo, koje je u temelju
onoga {to se danas naziva globalizam. [to konkretno zna~i
ta korekcija i mo`e li se globalitet uop}e korigirati?

Kao prvo, iako je globalizacija proces koji se, po sve-
mu sude}i, ne mo`e zaustaviti, protekcionisti~kim mjera-
ma mogu se ubla`iti njezine lo{e posljedice – npr. zabrana
genetski modificirane hrane, briga za okoli{ i tome sli~no.
Ovo podrazumijeva o~uvanje nacionalne dr`ave i nacio-
nalnog identiteta. Identitet ovdje treba razumjeti u smislu
onoga na {to se misli kada se odgovara na pitanje o tome
tko smo mi: “Identitet je uvijek rezultat na{e povijesti po-
rijekla, o kojoj u isti mah ovisi za koju smo budu}nost
svaki put sposobni ili nismo sposobni.” (Luebe, H., Veliki
i mali svijet. Regionalizam kao europski pokret, vidi: Mi-
lardovi}, A. (ur.), 1995.:42) Identitet, dakle, ima formu
ispri~ane povijesti i ne treba ga tra`iti u tzv. narodnom ka-
rakteru. Luebe ispravno tvrdi da je on uvijek neusporedivo
ja~e obilje`en vremenom nego krajolikom.

Budu}i da nas sama dinamika globalizacije (proiza{le
iz moderne) sve vi{e povezuje s drugima – pri tome tradici-
ja, a time i sam identitet, nemaju nikakvu ulogu – osim spo-
menutih protekcionisti~kih mjera potrebne su i mjere koje
pridonose ~uvanju kulturne raznolikosti. Ne mo`e biti o~u-
vanja razlika ako se ne o~uvaju identiteti u svojoj posebno-
sti. Tu je i smisao regionalnoga povezivanja, koje, s jedne
strane, smanjuje ulogu nacionalne dr`ave, a, s druge, odupi-
re se op}em trendu unifikacije i “mekdonaldizacije”. Regio-
nalna suradnja i ja~anje regija, osim mogu}e gospodarske i
ekolo{ke koristi, ima i va`nu ulogu u suprotstavljanju na-
metanja jednoobraznosti i globalnih rje{enja bilo koje vrste.
Dr`im da ovo ne treba smatrati isklju~ivo interesom nacio-
nalne dr`ave u borbi protiv globalne dominacije, ve} op}im
interesom. To je put prevladavanja ograni~enja koja svaka
dr`ava ima, a vjerojatno i uspje{an na~in bolje prilagodbe
onim globalizacijskim procesima koji su neizbje`ni.

Smatram da treba napomenuti i to kako nije rije~ sa-
mo o gospodarsko-politi~koj problematici. Problem je civi-
lizacijski. Kao {to ka`e Bernard Henri-Levy, na djelu je
op}i trend civilizacije dijetne kole: “...`elimo {e}er bez ka-
lorija, maslac bez masno}e, ra|anje bez poro|ajnih bolova,
umiranje bez patnje.” (Na kraju stolje}a, 1999.:127) Ovaj
~udni san o obustavljanju negativnosti fatalna je iluzija
na{e civilizacije. Druga je rije~ za to teza o kraju povijesti –
o`ivljavanje stare Hegelove teze u kontekstu suvremene li-
beralno-demokratske utopije. Vjera u kraj povijesti samo je
jedna od zabluda globalizma. Kritika tih zabluda koja za-
po~inje kritikom prosvjetiteljstva i projekta moderne mora170
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sa svoje strane voditi ra~una o Nietzscheovu upozorenju
da je umsko razmi{ljanje shema koju ne mo`emo izbje}i.
Rasprave koje se odvijaju u okviru tematiziranja postmo-
derne to upozorenje pre~esto zaboravljaju.
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Uvodna razmatranja

Regija s jakim regionalnim identitetom trebala bi se na te-
melju svoje vlastite kulture i naslije|a odlikovati stabilnim
(odr`ivim) ekonomskim, dru{tvenim i kulturnim rastom i
razvojem. Bila bi to onda otvorena, inovativna, samou~e}a
i poduzetni~ka regija.

Va`no je znati da se odr`ivost mo`e smatrati temelj-
nim zahtjevom za zemlje koje nastoje razviti svoju ekono-
miju. Ona se mora izgra|ivati u~inkovitim planiranjem s
jasnim predod`bama o {irini i dubini razvoja. Sukladno
Svjetskoj komisiji za pitanja okru`enja i razvoja,1 odr`iv
razvoj definiran je kao “razvoj koji vodi ra~una o sada-
{njim potrebama bez kompromitiranja mogu}nosti da bu-
du}e generacije ostvare svoje potrebe”.

Odr`ivi regionalni razvoj tra`i samosvjesnost jednako
kao i odgovornu skrb o prirodnim potencijalima.2 Identi-
fikacija ovih potencijala zahtijeva temeljito poznavanje re-
gije. Ovi se zahtjevi mogu ostvariti tek ako se svi odgovor-
ni subjekti poistovjete s ciljevima razvoja regije. To ujedno
implicira i visok stupanj kooperacije izme|u razli~itih in-
teresnih skupina unutar regije. Stvaranje regionalnog iden-
titeta i vizija odr`ive budu}nosti mogu biti temelj odr`ivo-
ga regionalnog razvoja.

Integralni dio odr`ivosti regije predstavljen je razmjer-
no visokom konzistentno{}u kulturne i institucionalne
strukture unutar regije. Naime, treba znati kako polazna
osnova u na{em prostornom obuhva}anju regije i utvr|i-
vanju njezinih objektivno prihvatljivih fizi~kih granica ne
obuhva}a isklju~ivo geografske kriterije, ve}, naprotiv, u ve-
}oj mjeri i kulturne, povijesne, jezi~ne, religijske i razvojne.

Kakva je uloga marketinga?

Kao {to se odre|ene situacije mogu prevesti s naju`e eko-
nomske razine promatranja, primjerice s ku}anstva na ra-
zinu gospodarskoga subjekta, tako se uz odre|ene ograde
pojedine ekonomske situacije mogu transponirati s razine 177



gospodarskoga subjekta, dakle mikrorazine, na makrorazi-
nu, odnosno razinu dru{tva kao cjeline. I dok je mikro-
marketing predstavljen strategijskim marketin{kim proce-
som gospodarskoga subjekta da bi se usmjerile njegove
marketin{ke aktivnosti i alokacije njegovih resursa, makro-
marketing u `ari{tu promatranja ima agregatni tijek roba i
usluga da bi se ostvarili dru{tveni ciljevi. Upravo je i mak-
romarketing ~initelj koji u daljnjem razvoju Republike
Hrvatske mora odigrati gotovo najva`niju ulogu. Aktivno-
stima marketinga smanjuje se tr`i{ni rizik – kako sa staja-
li{ta gospodarskih subjekata, tako i sa stajali{ta zemlje kao
cjeline. Marketing usmjerava i poti~e optimalan razvoj i
racionalno raspolaganje svim raspolo`ivim resursima. Te-
meljni pravci njegova djelovanja pri tomu trebaju istodob-
no biti usmjereni ponajprije na saniranje posljedica rata,
ubrzanje tranzicijskih procesa, cjelovit gospodarski razvoj i
u~inkovitije uklju~ivanje u me|unarodnu podjelu rada.

Marketing treba bitno pridonijeti i pove}anju u~inko-
vitosti poslovanja gospodarskih subjekata dosezanjem dvo-
jakih ciljeva – kvantitativnih, koji su u funkciji razvitka
gospodarskih subjekata (pove}anju udjela na tr`i{tu, dobi-
ti, broja zaposlenika i sl.), i kvalitativnih, koji su u funkciji
razvoja gospodarskih subjekata (strukturalne promjene od-
vijanja proizvodnoga i poslovnoga procesa, nove tehnolo-
gije, novi proizvodi, nova organizacija, nove metode ma-
nagementa i sl.). Marketing bi trebao pridonijeti i skra-
}ivanju tranzicijskoga razdoblja, odnosno ubrzavanju pro-
cesa tranzicije na sva tri njezina bitna kolosijeka (vlasni-
~kom, tr`i{nom i politi~kom). U tu svrhu trebaju u agre-
gatnom smislu poslu`iti makromarketing i mikromarke-
ting, poslovni i dru{tveni marketing, politi~ki marketing i
megamarketing.

Na taj na~in marketing neizravno treba pridonijeti i
redizajnu hrvatske gospodarske matrice na makrorazini.
Isto tako, marketing mo`e, iako neizravno, znakovito pri-
pomo}i pri restrukturiranju gospodarstva otklanjanjem
njegovih strukturnih deformacija. Sve to u krajnjoj liniji
treba u svojoj cjelokupnosti pripomo}i etabliranju moder-
no tr`i{no orijentirane hrvatske ekonomije. Naravno, po-
stavlja se pitanje i kako provesti operacionalizaciju ovoga
procesa, jer da bi se u tome uspjelo, valja o~ito stvoriti i
potpuno nov gospodarski i marketin{ki identitet Republi-
ke Hrvatske.

Upravljanje razvojem mora imati svoje ishodi{te u
marketingu, pa mo`da i zvu~i preambiciozno da je uprav-
ljanje marketingom zapravo u najve}em svojem dijelu i
upravljanje razvojem. Naime, marketing kao kreativni eko-
nomski proces, kao poslovna koncepcija, pa i svojevrsna178
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marketin{ka filozofija `ivljenja, treba ponajprije prospek-
tivnim metodama predvi|anja utvrditi kojim pravcima
tehnolo{kih kretanja treba te`iti, a koji }e pak biti u fun-
kciji op}egospodarskoga razvoja, ali istodobno i u skladu s
mogu}nostima ratom iscrpljene zemlje. Pritom se rije~ op-
timum javlja gotovo kao nezaobilazna, ali se ipak i ona te-
melji – ili se barem treba temeljiti – na znanstvenim spoz-
najama {iroko potpomognutima individualnim sposobno-
stima pojedinaca poduzetnika i na menad`erima te na
znanju, kreativnosti i motiviranosti.

[to je regionalni identitet?

Va`no je razlikovati identitet i imid`. U marketingu iden-
titet obi~no obuhva}a na~ine kojima tvrtka `eli identifici-
rati sebe ili pozicionirati svoj proizvod. Imid` je na~in na
koji javnost percipira tvrtku ili njezine proizvode. Tvrtka
stvara identitet i pozicioniranje kako bi oblikovala imid`
u javnosti, ali i drugi ~initelji mogu biti uklju~eni u odre-
|ivanje rezultiraju}eg imid`a kod svake osobe.3 Primijeni-
mo li to na regiju, zna~ilo bi da regionalni identitet obuh-
va}a na~ine na koje regija `eli identificirati sebe u javnosti,
dok je njezin imid` na~in na koji je javnost percipira.

Pojednostavnjeno re~eno, imid` je zapravo kvaliteta
nekoga ili ne~ega kako je do`ivljava pojedinac ili javnost.
Ta do`ivljena kvaliteta, dakako, mo`e odstupati i naj~e{}e
odstupa od mjerljive kvalitete. Odstupanja od pretpostav-
ljene prosje~ne mogu}e kvalitete predstavlja ono {to nazi-
vamo dobar, odnosno lo{, imid`. Imid` je u svakom slu-
~aju vrlo slo`en emocionalno-intelektualni do`ivljaj, odno-
sno stav. Valja, naime, znati kako imid` ima vrlo znakovit
utjecaj na na~in kako ljudi percipiraju i reagiraju na odre-
|ene stvari, odnosno pojave.

Jednako tako valja znati kako temeljnu konstrukciju
imid`a ~ine percepcija, identitet i stav.4 Percepcija pred-
stavlja proces primanja, interpretiranja i pohranjivanja ko-
munikacijskih sadr`aja u kognitivnu strukturu pojedinca.
Stoga je percepcija klju~ni element ljudske psihologije, jer
je veza izme|u vanjskoga svijeta i psiholo{ke strukture po-
jedinca. Ona stvara sliku o stimulansima vanjskoga svijeta,
daju}i im zna~enja i oblikuju}i mi{ljenja i stavove. Identi-
tet u osnovi predstavlja skup obilje`ja te mi{ljenja i vjero-
vanja primatelja o obilje`jima o nekom ili ne~em. Stav
predstavlja vrednuju}e vjerovanje i spremnost na akciju
uskla|enu s internim vrijednostima i usmjerenu prema ob-
jektima ili situacijama. Ova su tri psiholo{ka elementa po-
lazni temelj za uspje{nost sveukupnoga komunikacijskog
procesa. Pri kreiranju strategije komuniciranja usmjerene 179
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na oblikovanje, promjenu ili pozicioniranje `eljenog imi-
d`a nu`no je dobiti odgovore na sljede}a pitanja: Tko
smo? [to `elimo posti}i? Tko su nam konkurenti? Kamo
`elimo sti}i? Kojim }emo sredstvima tamo sti}i? Spoznaja
odgovora na percepcijskoj razini mo`e poslu`iti kao soli-
dan temelj za kreiranje marketin{ke komunikacijske strate-
gije kojom bi se ostvarila `eljena pozicija imid`a.

S druge strane, najva`niji elementi koncepcije imid`a
jesu: imid`-objekt i imid`-subjekt.5 Imid`-objekt u komuni-
kacijskom smislu predstavlja predmet razmjene na tr`i{tu
ili kvazitr`i{tu. Imid`-subjekt je komunikacijska ciljna sku-
pina kojoj je namijenjen objekt komunikacije i od ~ijeg
mi{ljenja ovisi prihvatljivost imid`-objekta. U odnosu na
vi{edimenzionalnu pojavnost imid`-objekta, imid`-subjekti
mogu biti: naj{ira javnost, ciljni segmenti potro{a~a, po-
slovni svijet, bira~ko tijelo, zaposleni, investitori i bankari,
potencijalni turisti, inozemna javnost i sl. Bez obzira na to
o kojemu je objektu ili subjektu rije~, na~elo oblikovanja
`eljenog imid`a kod ciljne skupine (u na{em slu~aju javno-
sti) u osnovi je jednako. Cilj je posti}i pozitivnu sliku u
svijesti javnosti i prihva}anje onoga {to se nudi.

Imid` se oblikuje na temelju ve}ega broja ~initelja, a
rezultat je hijerarhijskog ustrojavanja i vrednovanja pojedi-
nih ~initelja oblikovanja imid`a, od kojih su, me|utim,
najva`niji “halo-efekt” i jednostavna inferencija. “Halo-efekt”
se doga|a kada osoba oblikuje cjelokupni imid` o ne~emu
uop}avanjem svojih impresija o atributima koji su bliski
onima o kojima zna malo ili ni{ta. “Halo-efekt” mo`emo
definirati kao te`nju ljudi da sude o pojedina~nim osobi-
tostima nekog objekta u uvjetima njihove generalne impre-
sije o strukturi kojoj objekt pripada.

Jednostavna inferencija doga|a se kada ljudi osje}aju
da pojedini atributi imid`-objekta “idu zajedno”. Valja pri-
tom istaknuti kako je oblikovanje imid`a individualiziran
proces, a u svojem integritetu, dakle integritetu individual-
no oblikovanih imid`a, predstavlja ono {to nazivamo imi-
d`em konkretnog objekta. Kako imid` mo`e imati poziti-
van ili negativan predznak, integralni imid` imat }e pred-
znak koji prete`e u ve}ine pojedinaca. Oblikovanje imid`a
doga|a se subjektivno mahom na razini podsvijesti, ali
pod utjecajem osobnih psihi~kih ~initelja (prije svega sta-
vova, preferencija, znanja i pam}enja, dojmova i ste~enoga
povjerenja i sl.), te, naravno, objektivnih ~initelja koji pro-
izlaze iz marketin{kih napora imid`-objekta.

Identitet je, s druge strane, zapravo prili~no te{ko de-
finirati. Uobi~ajeno je, primjerice, identitet iskazati kao
skup zna~ajki, osobina i svojstava koje nekoga ili ne{to
~ine onim {to on/ono zapravo jest. Websterov rje~nih opi-180
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suje “identitet” kao “tko je zapravo osoba ili {to je zapravo
stvar” (“who a person is or what a thing is”). Svrha stvaranja
vlastita identiteta, u konkretnom slu~aju, jest da se u go-
spodarskim, ali i politi~kim, uvjetima Slavonija i Baranja
preobrazi iz objekta u aktivan subjekt svih zbivanja. U vre-
menskom smislu identitet regije mo`e se vezati za pro-
{lost, sada{njost ili budu}nost. Kada je rije~, primjerice, o
Republici Hrvatskoj, valja govoriti o uspostavljanju zacije-
lo potpuno novog identiteta dr`ave, jer je on desetlje}ima,
pa i stolje}ima, u kulturnom, gospodarskom, pa i u poli-
ti~kom smislu neprekidno bio manje ili vi{e nasilno mino-
riziran, ~ak i ne{tedimice uni{tavan. Iz prakti~nih razloga,
pak, identitet Republike Hrvatske ipak bi nakon svih ago-
nija i ratnih strahota ponajprije valjalo vezati za budu-
}nost, jednako kao i identitet Slavonije i Baranje.

Gospodarski identitet pak, u na{em konkretnom slu-
~aju, predstavlja ponajprije posebnost i osobitost jedne re-
gije u odnosu na druge, vi{e ili manje komparabilne regije.
On dijelom proizlazi iz povijesnoga naslije|a, ali ponaj-
vi{e iz strate{ki osmi{ljenog iskori{tavanja i usmjeravanja
prirodnih, dru{tvenih, ljudskih i inih resursa. U kona~ni-
ci, on retroaktivno proizlazi i iz dosegnute razine imid`a
regije u njezinu u`em ili {irem okru`enju.

Najbolji indikatori pozitivno rezultiraju}ega gospo-
darskog identiteta jesu:
• stabilna politi~ka situacija
• restrukturiranje gospodarstva i njegova privatizacija ute-

meljena na slobodnoj poduzetni~koj inicijativi
• izvozna orijentacija gospodarstva, posebice na zapadna

tr`i{ta, te na taj na~in prihva}anje konkurentskih tr`i-
{nih odnosa

• razmjerno visoka razina investicija utemeljena ponajpri-
je na inozemnom kapitalu.

Me|utim, ograni~avaju}i ~initelji gospodarskoga raz-
voja, a time i gospodarskog identiteta, jesu prije svega slje-
de}i:
• izravne i neizravne posljedice rata i ratnih razaranja te

velike zada}e u obnovi
• nedostatnost sirovina i reprodukcijskog materijala
• prostorno slaba infrastrukturna povezanost
• nepovoljna struktura gospodarstva (nezavr{eni procesi

pretvorbe i privatizacije te restrukturiranja)
• nedostatak doma}ega i inozemnoga kapitala itd.

Regionalni imid` mo`e se definirati kao spoznajna
slika o regiji koju pojedinac stvara na temelju cjelokupno-
ga prethodnog iskustva, stavova, mi{ljenja i uvjerenja koji
su vi{e ili manje, subjektivno ili objektivno, uskla|eni sa 181
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stvarnim obilje`jima. Regija kojoj se `eli stvoriti imid`, ili
promijeniti postoje}i, treba ra~unati na ve}u ili manju iz-
mjenu elemenata koji ~ine imid`, a oni su, ponajprije, fi-
zi~ki (fizi~ka, osjetilna i ina obilje`ja), dru{tveni (referen-
tne skupine, situacija kori{tenja i sl.) te psiholo{ki (emoci-
je, `elje, potrebe, motivi, usmjereno pona{anje i sl.).

Pretpostavke za stvaranje dobroga vlastitog imid`a je-
su autohtonost, dakle svojevrsna izvornost gospodarskog i
marketin{kog identiteta, te njegova individualnost, pa pre-
ma tome i prepoznatljivost u odnosu na druge regije. Isto-
dobno, takva autohtonost ne smije prije}i u svoju suprot-
nost, koja bi bila predstavljena potpuno samosvojnim
identitetom koji gotovo ni u jednom svojem segmentu ne
bi bio komparabilan s nekim od ve} postoje}ih i u {irim
razmjerima pozitivno vrednovanih identiteta pojedinih re-
gija.

Empirijski se mo`e ustanoviti kako Slavonija i Bara-
nja trenuta~no nema odre|en i prepoznatljiv identitet koji
bi rezultirao iz jednako tako prepoznatljiva gospodarskog
i marketin{kog identiteta. Za njegovo ostvarenje valja pro-
vesti pozicioniranje svih pozitivnih dimenzija vlastita
identiteta u koherentnu cjelinu koja }e biti kadra kore-
spondirati s dinami~nom stvarno{}u. To bi ujedno bio i
naju~inkovitiji izlazak iz svih poslijeratnih trauma i na~in
priklju~ivanja suvremenim europskim i svjetskim razvoj-
nim tokovima.

Prije negoli se regija mo`e izraziti kroz identitet, mora
postojati osobnost, odnosno dimenzije osobnosti koje slu-
`e kao podloga stvaranju identiteta i kona~nog imid`a re-
gije. Jednako tako, stvaranje novog identiteta zapravo je iz-
nala`enje nove dru{tvene strukture.6

Regionalni imid` na~elno posjeduje neke osobitosti,
od kojih su najva`nije sljede}e:7

• Obi~no je stereotipan, rezultat je predod`be o odre-
|enoj regiji na temelju o~ekivanja drugih.

• Raznovrsniji je i kompleksniji onima koji u regiji ve}
borave ili su boravili negoli onima koji u njoj jo{ nisu
boravili.

• Ve}i utjecaj na stvaranje regionalnog imid`a imaju ko-
munikacije koje nisu izravno promocijske, nego pred-
stavljaju usmjerene napore subjekata promocije, od ko-
jih je, primjerice, najve}i utjecaj propagande “od usta
do usta” (word of mouth communications).

• Regionalni imid` mijenja se po ja~ini i po uspje{nosti
promjene.

• Utjecaj na regionalni imid` u ve}oj mjeri imaju odnosi
s javno{}u (public relations) negoli klasi~ni oblici eko-
nomske propagande.182
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Jama~no je da Slavonija i Baranja tek treba tra`iti svoj
identitet. Gledaju}i marketin{ki, to, naravno, i ne mora bi-
ti tako, jer se regionalni identitet mo`e i osmi{ljeno mar-
ketin{ki izgra|ivati.

Marketin{ki identitet regije uklju~uje gospodarski
identitet te regije, ali i sve ostale identitete koji su upotreb-
ljivi prilikom stvaranja marketin{kog identiteta regije kao
cjeline. Ovdje se misli na povijesni, politi~ki, demokratski,
kulturolo{ki, nacionalni, sociolo{ki identitet itd. Valja, me-
|utim, istaknuti ako je identitet jedne ili tek nekolicine
parcijalnih komponenti integralnog identiteta jedne regije
negativan, mo`e do}i i do negativna identiteta u cjelini.
Prema tome, jedan od temeljnih ciljeva marketinga treba
biti odr`avanje parcijalnih identiteta na sukladnoj kvalita-
tivnoj razini. Me|utim, marketin{ki identitet ipak je u
ve}oj mjeri psiholo{ka kategorija koja se stvara na razini
percepcije pojedinca, ali i {ire. On je u svakom slu~aju di-
nami~noga, dakle promjenljivoga, kretanja u pozitivnom,
ali, naravno, i u negativnom smislu. Stvaranje marketin-
{kog identiteta treba u kona~nici rezultirati pozicioniran-
jem regije prema ostalim regijama u njezinu bli`em ili da-
ljem okru`enju. Istodobno, marketin{ki identitet treba biti
i rezultat iznala`enja mogu}nosti postavljanja i razvijanja
najpovoljnijeg identiteta.

S druge strane, gospodarski i marketin{ki identitet re-
gije zapravo u kona~nici tvore imid` regije prema vlastitim
stanovnicima i prema drugim regijama, njihovim gospo-
darskim subjektima i njihovu stanovni{tvu. Imid` regije
mo`e se najjednostavnije objasniti kao ukupnost njezine
pojavnosti. Gledano {ire, imid` jedne zemlje predstavljen
je ponajprije ukupno{}u imid`a svih dostupnih proizvoda
i usluga koji se proizvode u toj zemlji, {to ujedno vi{e ili
manje izravno zna~i i ukupno{}u imid`a svih gospodar-
skih subjekata te zemlje. Me|utim, to nije dovoljno, jer su
mnogo ~e{}e od presudnije va`nosti imaterijalne kompo-
nente imid`a, {to je kod jedne zemlje predstavljeno unu-
tarnjepoliti~kim i vanjskopoliti~kim stanjem, stupnjem de-
mokracije i razinom ostvarenih ljudskih prava, socijalnom
politikom, op}im gospodarskim stanjem i tendencijama,
razvijeno{}u tr`i{noga gospodarstva, brigom za o~uvanje
~ovjekova okoli{a itd. Ne smiju se pritom zaboraviti ni
op}e demografske, kulturne i povijesne osobitosti stanov-
ni{tva i ~itav niz drugih ~initelja. Jednaka je situacija za-
pravo, ako se u prostornom smislu spustimo na jednu ra-
zinu ni`e, na razini regije, odnosno razini njezina imid`a.

O~ito pred Slavonijom i Baranjom stoje te{ke, iako ne
i nesavladive, zada}e. Stvaranje identiteta regije pritom nije
nimalo jednostavna zada}a. Me|utim, dobro osmi{ljenim 183
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marketingom ova regija mo`e i u razmjerno kratkom vre-
menu ste}i povoljan imid` u javnosti. Ovo je osobito va`no
zbog toga {to se na taj na~in stje~u i odgovaraju}e prednosti
koje se ponajbolje o~ituju u mogu}em utjecaju na:
a) potro{a~e – pove}anom kupnjom proizvoda ili kori-

{tenjem usluga podrijetlom iz ove regije
b) financijsku okolinu – dobivanjem doma}ih i inozem-

nih zajmova i investiranjem u infrastrukturu ili izravno
u gospodarstvo ove regije

c) ostale zainteresirane ~initelje – podupiranjem poslovnih
transakcija i razvojnih inicijativa te uklju~ivanjem u in-
tegracijske procese.

Jasno, postavlja se pitanje kako to i ostvariti.

Proces stvaranja regionalnog identiteta

Prije svega, mora se priznati kako se stvaranje regionalnog
identiteta mo`e staviti u funkciju regionalizma. Peirce i
njegovi suradnici8 tvrdili su me|u prvima da su regije no-
ve jedinice globalne ekonomske konkurencije, no valja raz-
likovati i pojmove regionalizacije i regionalizma, gdje onaj
prvi podrazumijeva koncentraciju ekonomskih tijekova,
dok je potonji, osobito gledaju}i globalnije, politi~ki pro-
ces {to ga karakterizira ekonomska politika kooperacije i
koordinacija izme|u – naj~e{}e susjednih – dr`ava. Spu{ta-
ju}i navedeno na razinu jedne dr`ave, regionalizacija bi
predstavljala proces koncentracije ekonomskih tijekova na
razini regija unutar jedne zemlje, a regionalizam ekonom-
sku politiku kooperacije i koordinacije izme|u regija su-
sjednih zemalja. I oko regionalizacije i oko regionalizma
pred regijama kao sastavnicama konkretne dr`ave stoji ne-
umitan izazov strategijskoga promi{ljanja i postupanja.

S druge strane, pojam regionalnog razvoja ne treba
brkati s pojmom regionalizma. Naime, regionalizam je po-
jam koji je zapravo suprotan pojmu globalizacije. Regiona-
lizam zna~i de facto zatvaranje u regionalne okvire, dok
globalizacija zna~i otvaranje prema globalnoj ekonomiji.
Danas se govori i o “novom regionalizmu” {to ga karakte-
rizira povijesno-empirijska tvrdnja da regija postaje “ka-
men ku{nje” ekonomskog razvoja te jednostrana tvrdnja
da regija treba biti u prvom redu u `ari{tu ekonomske po-
litike.9 Regionalizam je zbog toga ~esto dvojben u poli-
ti~kom, kulturalnom, socijalnom i duhovnom smislu, oso-
bito zbog ~injenice {to regionalizam iskazuje i dovoljno
veliku veli~inu rizika ako se zanemaruju njegove politi~ke
implikacije. No u ovom }emo radu politi~ke implikacije
ipak staviti na stranu.184
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Regija je identifibilna (identifiable) ako posjeduje tri
interpretacijske dimenzije: strate{ku, kulturnu i funkcio-
nalnu.10 To, drugim rije~ima, respektivno zna~i kako regija
treba imati vlastiti strate{ki plan razvoja, zatim imanentne
kulturne vrijednosti te napokon i uvjete za stvaranje inte-
rakcija i komunikacija potrebnih za razvijanje konkretnih
razvojnih koncepcija u praksi. Ujedno, to zna~i kako regi-
ja svakako treba imati svoj strate{ki, kulturni i funkcional-
ni identitet koji su u me|usobnoj ovisnosti. Istodobno, ra-
zumije se da kada govorimo o regionalnom identitetu, ne
mo`emo razdvajati prostor od postoje}ega dru{tveno-eko-
nomskog procesa, zato {to prostor nije tek puki odraz
dru{tva, nego je on dru{tvo samo po sebi.

Naravno, regionalni identitet predstavlja i granicu do
koje je konkretna kultura prepoznatljiva i do koje se mo`e
poistovjetiti sa svojim jedinstvenim osobitostima.11 Regio-
nalni identitet u tom smislu zapravo predstavlja skup zna-
~ajki koji rezultira iz jedne kulture, a koji je ujedno ~ini
posebnom prema drugim kulturama. Pritom valja znati
kako je svaki dru{tveni entitet izgra|en od individualnih
interakcija unutar kulturnog okru`enja.

U teoriji postoje dva temeljna pristupa stvaranju re-
gionalnog identiteta. U prvom se razvija zna~enje prostora
identificiranjem jedinstvenih kulturnih i geografskih oso-
bitosti regije. Drugi pristup stvaranja regionalnog identite-
ta izgleda apstraktnije i u njemu se povezuju aspekti kvali-
tete `ivota pojedinca s aspektima `ivota u regiji.12 Potonji
je fenomen onaj u kojem ljudi sebe identificiraju s dru{tve-
nim sustavom konkretne regije – njezinim ljudima, kultu-
rom, tradicijom, krajolikom itd.13 Pritom se regionalni
identitet mo`e iskazivati na razli~ite na~ine. On mo`e biti
jednostavno kompleks inferiornosti ili regionalnoga pono-
sa, pa se poja~ani regionalni identitet mo`e iskazivati i u
odre|enom smislu pripadanja. Prema tome, regionalni je
identitet mentalni proizvod dru{tvenih interakcija unutar
konkretnoga fizi~kog i dru{tvenog prostora (okru`enja) i
mentalnih refleksija toga prostora u ljudskom umu i pam-
}enju.

Ja~anje regionalnog identiteta zna~i podizanje svjesno-
sti stanovnika da `ive u posebnoj regiji i da njihova regija
ima jedinstvenu i zna~ajnu prostornu kvalitetu. Stvaranje
regionalnog identiteta mo`e poprimiti razli~ite razine od
primarne socijalizacije (zadovoljenje temeljnih potreba po-
jedinca za pripadanjem – prema Maslowu, primjedba M.
M.) preko sudjelovanja u organiziranim dru{tvenim akcija-
ma unutar regije sve do artikuliranoga regionalnog identi-
teta. Stvaranje regionalnog identiteta ujedno je duboko
dru{tveni, prostorni i kulturno-povijesni fenomen koji 185
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ima stabiliziraju}e i promjenljive, ali i destruktivne i kon-
struktivne osobitosti.14

Stvaranje regionalnog identiteta ne zna~i i stvaranje
etnocentrizma. Naime, ovo potonje zna~ilo bi da se sa sta-
jali{ta regije provodi kulturno vrednovanje, odnosno atri-
buiranje, upotrebom vlastitih gledanja kao temeljne krite-
rijalne razine.

Prema jednom posve druga~ijem mi{ljenju, regionalni
je identitet u prvom redu odraz clustera najzna~ajnijih po-
stoje}ih industrija.15 Pod clusterom zapravo se razumijevaju
one industrije, odnosno u krajnjoj liniji gospodarske gra-
ne, koje imaju najve}i ponder u stvaranju dodane vrijedno-
sti unutar regije.

Paasi16 je, me|utim, u svojem modelu ustanovio ~etiri
obli~ja stvaranja regionalnog identiteta:
(1) uspostavljanje teritorijalnog obli~ja (objektivno shva-

}en prostor)
(2) uspostavljanje simboli~noga, odnosno konceptualnog,

obli~ja (zami{ljen prostor)
(3) uspostavljanje institucionalnog obli~ja (dru{tveni pro-

stor)
(4) nastanak dru{tveno-prostorne samosvijesti stanovnika

i pozicioniranje regije u regionalni sustav (duhovni
prostor).
Pritom se sve etape procesa stvaranja regionalnog

identiteta doga|aju istodobno.
Uspostavljanjem teritorijalnog obli~ja regija utvr|uje

svoje granice i identificira se kao teritorijalna jedinica
unutar odre|ene prostorne strukture. Simboli~no, odno-
sno konceptualno, se obli~je modelira iz teritorijalne
osnove. Ono se sastoji od mnogih simbola, kao {to su
ime regije, jezik (dijalekt), kulturne i ostale me|e te infra-
struktura.17 Najva`niji je simbol ime regije, koji je sli~an
zastavi u vojsci. On tako|er mo`e biti materijalan, kao
{to su poznate zgrade ili spomenici, ili ljudski, kao {to su
politi~ari, pisci, mislioci ili medijske osobe. To mogu biti
tradicionalna djelovanja ili proslave ili ~ak neki elementi
na~ina `ivlje- nja. Institucionalno obli~je sastoji se od for-
malne organiziranosti i uspostavljene prakse u regiji. Na-
stanak samosvijesti stanovnika rezultat je procesa institu-
cionalizacije i transformacije uvjetovanih dru{tveno-povi-
jesnim doga|anjima.

Osobnost regije jest rezultanta njezina prirodnog ok-
ru`enja i modifikacija {to ih izazivaju uzastopno slijede}e
generacije ljudi.18 Govorimo o duhovnom obli~ju regije
kad je emocionalni naboj pojedinca vezan za regiju ve}i
nego {to je njezina lokacijska vrijednost. Duhovno je obli-186
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~je stoga istodobno i prirodno i dru{tveno, fizi~ko i men-
talno, percipirano i zami{ljeno, instinktivno i racionalno,
kao i nepovratno i op}enito. Ljudi ~esto ka`u “Volim ovo
mjesto” ili “Volim ovaj grad”, bez obzira na to {to to ne
znaju objasniti. @ive}i dugo u nekoj regiji, ljudi postaju
(lokal)patrioti te regije.

Ako `elimo promijeniti postoje}i regionalni identitet,
moramo povu}i sve ili bar neke od sljede}ih poteza:
(1) reteritorijalizaciju
(2) resimbolizaciju
(3) reinstitucionalizaciju
i tek na temelju toga mo`e se promijeniti i dru{tveno-pro-
storna samosvijest stanovnika i uspostaviti repozicionira-
nje regije u regionalni sustav (duhovni prostor).

U svakom slu~aju, faze u procesu upravljanja regio-
nalnim identitetom jesu:
1. analiza postoje}eg stanja
2. postavljanje dugoro~nih ciljeva
3. razvoj mogu}nosti
4. vrednovanje mogu}nosti
5. odabir najpovoljnije mogu}nosti
6. primjena i provedba
7. kontrola cjelokupnoga procesa.

Stvarni identitet regije treba biti izgra|en na temelju
detaljnoga poznavanja regije i slike koju o njoj `elimo
stvoriti. U suvremenom svijetu za oblikovanje identiteta,
kao i za oblikovanje imid`a klju~nu ulogu imaju svi oblici
komunikacije i elementi vizualnog identiteta. Primjerice, u
marketin{kom smislu, prva zada}a promocije bila bi izba-
citi konkurente iz igre ili repozicionirati regiju u predo-
d`bi ljudi.

U marketingu je vrlo dobro poznato pozicioniranje
aktivnosti kojom bi regija mogla istaknuti svoje zna~enje u
odnosu na istovrsne ili sli~ne konkurentske regije. Pozicio-
niranje se odvija u tri faze.19 U prvoj se moraju ustanoviti
razlike me|usobno konkurentskih regija, a koje, u slu~aju
pozitivnih razlika, istodobno mogu biti i prednosti pred
konkurentskim regijama. Zbog toga se u drugoj fazi mora-
ju ustanoviti kriteriji za odabir najva`nijih razlika i na~in
njihova iskazivanja. Napokon, mora se promocijskim ak-
tivnostima (ponajprije publicitetom i odnosima s javno-
{}u) upoznati ciljna javnost o ustanovljenim razlikama,
odnosno sada ve} prednostima vlastite regije u odnosu na
konkurentske. To zapravo zna~i da je ostvarivanje odr`ive
prednosti u odnosu na konkurentne regije mogu}e samo
ako regija ima unutarnje sposobnosti koje njezini tr`i{ni
konkurenti nemaju. 187
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U svrhu bolje pozicioniranosti, konkretnoj bi regiji
uvelike pripomogla i primjena metode benchmarkinga, koja
se zasniva na ideji da se vlastiti razvoj dinami~ki uspo-
re|uje s najja~im konkurentima (ne nu`no i izravnima) i
potom na temelju dobivenih podataka nastoji bitno una-
prijediti. Ovdje, naravno, konkurenciju treba shvatiti vi{e
u figurativnom smislu, iako ona zapravo treba postojati iz-
me|u pojedinih jedinica regionalne samouprave upravo
zato da bi se postigao vi{i stupanj blagostanja njihovih sta-
novnika. Strate{ki plan razvoja regije, me|utim, ne smije
imati isklju~ivo svrhu eksternoga pozicioniranja regije, ne-
go i induciranja unutarnjih sinergijskih prednosti.

U svakom slu~aju, primjenjivali konvencionalnu stra-
tegiju marketinga ili prethodno spomenuti benchmarking,
konkretna regija mo`e se objektivno pozicionirati u odno-
su na konkurentske regije, pa ako rezultatima pozicioni-
ranja regije nismo zadovoljni, mo`emo provesti njezino re-
pozicioniranje.

Racionalno i optimalno funkcioniranje regionalne sa-
mouprave nu`no zahtijeva marketin{ki pristup zadovolja-
vanju potreba gra|ana na njihovu podru~ju, jer je on ujed-
no i vjerodostojno jamstvo za njihovo ostvarenje. To, ko-
na~no, dokazuju i primjeri iz razvijenih zapadnih tr`i{nih
ekonomija.

Regionalni identitet, dakle, mo`e postati i strategija
koja poma`e mobilizaciji regionalne samouprave u regio-
nalnom razvoju. Obrnuto gledano, regija s dobrom unu-
tarnjom potporom identitetu ima i respektabilan potenci-
jal za privla~enje investicija. Problem je {to dana{nje infor-
mati~ko, postmoderno dru{tvo, u odnosu na predmoder-
no (agrarno) i moderno (industrijsko), postavlja druga~ije
uvjete za stvaranje i za odr`avanje stvorenog identiteta.

Prethodno navedenom mogla bi pripomo}i u stra-
te{kom planiranju vrlo dobro poznata SWOT analiza
(Strengths – snage, Weaknesses – slabosti, Opportunities –
prilike, mogu}nosti i Threats – prijetnje, pote{ko}e). Naj-
jednostavnije re~eno, ovom bi se analizom moglo ponaj-
prije ustanoviti na ~emu po~iva unutarnja i vanjska snaga
regije, osobito u odnosu na pojedine (izvan)gospodarske
djelatnosti. To se obavlja ocjenjivanjem odabranih kriterija
uz eventualnu primjenu ponderiranja. Osim toga, valja
ustanoviti i prilike, odnosno mogu}nosti za ostvarivanje
kvantitativnoga i kvalitativnoga razvoja za svaku pojedinu
djelatnost, ali jednako tako i prijetnje koje se javljaju unu-
tar i izvan regije, a koje razvoj mogu smanjiti ili ~ak u cije-
losti usmjeriti u krivom pravcu. U svakom slu~aju SWOT
analiza svodi se na dvije usporedne analize: istodobnu
me|usobnu analizu snaga i slabosti te istodobnu me|u-188
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sobnu analizu mogu}nosti i prijetnji, na temelju kojih se
obavlja kona~na analiza.

UMJESTO ZAKLJU^KA

Za regionalne planere ocjenjivanje postoje}ega regionalnog
identiteta trebalo bi odgovoriti na sljede}a pitanja:20

• Kakav je percipirani regionalni identitet stanovni{tva
unutar regije i u ostalim dijelovima zemlje te u inozem-
stvu?

• Razlikuje li se regionalni imid` od onoga koji se odnosi
na druge (usporedive) regije?

• Kakve posljedice to mo`e imati, ponajprije u poduzi-
manju potrebnih akcija?

S druge strane, analiza usporedivih prednosti regio-
nalnog identiteta treba odgovoriti na sljede}a tri pitanja
vezana za regiju:21

• Kakva je? – regionalni resursi;
• Kakvo je mi{ljenje o njoj? – regionalni identitet;
• Kako se predstavlja? – medijska prezentacija regije.

Gdje se nalazi demarkacijska crta Slavonije i Baranje u
odnosu na njezin autohtoni, odnosno samosvojni, identi-
tet i treba li ona uop}e postojati? Odgovor na ovo pitanje
ponajprije zahtijeva ustanovljavanje regionalnog identiteta
Slavonije i Baranje te drugih regija unutar Republike Hr-
vatske i njihovu me|usobnu usporedbu.

Ne `elimo u okviru ovoga rada davati prijedloge o
razvojnim pravcima Slavonije i Baranje koji bi u uspje-
{nom smislu mogli biti operacionalizirani kroz regionalni
identitet, ve} smo `eljeli upozoriti na ulogu regionalnog
identiteta, kako bi regija Slavonije i Baranje korespondira-
la s dinami~nom stvarno{}u i time stvarala svoj pozitivni
imid` u Republici Hrvatskoj i u inozemstvu.

Me|utim, kako ustanoviti regionalni identitet? Odgo-
vor je: istra`ivanjem unutar i izvan regije na reprezentativ-
nom uzorku i/ili fokus-skupinama ispitanika osobnim is-
pitivanjem pomo}u strukturiranog upitnika, za koji pita-
nja treba sastaviti multidisciplinarni tim stru~njaka. Pita-
nja se pritom u najve}oj mjeri trebaju odnositi na kultur-
no naslije|e, kulturnu homogenost, sustav stavova, mi-
{ljenja i uvjerenja te eventualni etnocentrizam (ponajvi{e
potro{a~ki). Uglavnom je rije~ o ispitivanju stavova Liker-
tovom ljestvicom ili semanti~kim diferencijalom te upotre-
bom projektivnih tehnika.22 Naravno, pritom se treba slu-
`iti i raspolo`ivim usporedivim indikatorima postoje}eg
stanja ekonomske, dru{tvene, demografske i ine razvijeno-
sti ove regije. Ovakvo istra`ivanje treba rezultirati i svo-
jevrsnim agregatnim indikatorom identiteta regije. 189
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Osim toga, kako bi se ustanovio regionalni identitet,
valja utvrditi:
a) maksimalnu razinu `eljenoga cilja regije u budu}nosti;
b) objektivnu razinu `eljenoga cilja regije u budu}nosti;
c) minimalnu razinu `eljenoga cilja regije u budu}nosti.

Za svaku od ovih razina ciljeva valja ustanoviti zado-
voljavaju}i broj strate{kih pravaca mogu}e akcije te tro{ko-
ve svake od mogu}nosti, pri ~emu je najva`nija vremenska
dimenzija ostvarenja pojedinih ciljeva, koja istodobno ovi-
si o njihovoj kvantitativnoj i kvalitativnoj dimenziji. Na-
ravno, pritom treba po{tivati i pretpostavljene razvojne
prioritete.

Kako bi se u prethodnom uspjelo, mogu se primijeni-
ti dva na~ina postupanja:
1. reaktivno
2. proaktivno.

U prvom regija dr`i da snage okru`enja ne mo`e kon-
trolirati, pa im se nastoji prilagoditi, dok je u drugom
slu~aju rije~ o suprotnoj situaciji, u kojoj regija poduzima
korake da promijeni svoje marketin{ko okru`enje kako bi
ono bilo prihvatljivije za njegove potrebe. U potonjem to
se ~ini, primjerice, lobiranjem u nadle`nim dr`avnim in-
stitucijama, utjecajem na promjenu javnoga mi{ljenja i ~i-
tavim nizom promocijskih aktivnosti.

Nema dvojbe da se Slavonija i Baranja, ponajprije
zbog dru{tveno-ekonomske i socijalne situacije u kojoj se
nalazi, treba sna`no prikloniti drugom obliku postupanja,
{to i ne treba zasebno obrazlagati.
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Uvod

Uspje{nost poljoprivredne proizvodnje rezultat je istodob-
noga djelovanja mnogih ~initelja koji u odre|enom vreme-
nu i na odre|enom prostoru djeluju s razli~itim intezite-
tom i u razli~itim me|usobnim odnosima. S tim u svezi
vrijedno je naglasiti da se djelovanje ekonomskoga zakona
minimuma – {to odre|uje uspje{nu aktivnost – ~ini mo-
gu}im ako se gotovo svaki od ~initelja te aktivnosti (ra-
zumljivo, uzimaju}i u obzir sva poljoprivredna gospodar-
stva na odre|enom podru~ju) pojavi kao onaj koji je za-
stupljen u najmanjoj mjeri, bez obzira na to izra`avaju li
tu mjeru njegova kvalitativna ili kvantitativna obilje`ja.
Od vi{e utjecaja koji mogu istodobno ograni~avaju}e dje-
lovati na uspje{nost poslovanja pojedinoga poljoprivred-
nog gospodarstva, jedan je presudan. To mo`e biti neu-
re|eno zemlji{te, nedovoljno {kolovan ili nedovoljno mo-
tiviran poljoprivrednik, premaleno ili neure|eno tr`i{te,
{to mo`e biti zapreka da se ostvari uobi~ajeni u~inak.

Djelovanje svakoga od spomenutih ~initelja, kao i ne-
kih drugih, mo`e biti dominantno i stoga presudno za
uspje{nost aktivnosti poljoprivrednih gospodarstava, a pre-
ko njih i za uspje{nost poljoprivredne proizvodnje po-
dru~ja. Svaki od tih ~initelja, zbog zna~enja njihova utjeca-
ja na uspje{nost aktivnosti poljoprivrednih gospodarstava i
poljoprivrede odre|enoga podru~ja, u cjelini je predme-
tom znanstvenog interesa i znanstvenih istra`ivanja. U
ovom radu poku{at }e se istra`iti uloga koju ima posjedov-
na struktura u poljoprivredi, odre|ena veli~inom gospo-
darstva, u ograni~avanju uspje{nosti poljoprivrede s poseb-
nim osvrtom na ulogu veli~ine gospodarstva na stupanj
robnosti.

Da bi se udovoljilo zahtjevima tr`i{ta, pretpostavlja se
izlazak poljoprivrednih gospodarstava na tr`i{te s perspek-
tivom njihova trajnog ostajanja na njemu. Uspje{no dugo-
ro~no ostajanje poljoprivrednih gospodarstava na tr`i{tu
mogu}e je samo u uvjetima ostvarivanja visoke proizvod-
nosti. Stoga razvijanje ~initelja proizvodnosti rada, koji 195



djeluju na smanjenje proizvodnih tro{kova, omogu}uju
pove}anje konkurentske sposobnosti, {to je jedini put osta-
janja poljoprivrednoga gospodarstva na tr`i{tu.

Posjedovna struktura i poljoprivredno gospodarstvo

Veli~ina poljoprivrednoga gospodarstva daje poljoprivred-
nom posjedu zna~enje osnove na kojoj je poljoprivredno
gospodarstvo utemeljeno. O posjedovnoj strukturi u poljo-
privredi, odnosno o broju gospodarstava pojedinih katego-
rija, prema veli~ini zemlji{nih povr{ina kojom raspola`u,
ovisi u znatnoj mjeri u~inkovitost i uspje{nost aktivnosti
samih gospodarstava, ali i poljoprivrednih podru~ja {to ga
ta gospodarstva ~ine.

Isti~u}i zna~enje posjedovne strukture, ne zanemaruje
se ~injenica kako je u~inkovitost i uspje{nost aktivnosti
poljoprivrednih gospodarstava posljedica neposrednog i
posrednog utjecaja cijeloga sklopa ~initelja u ~ijim okviri-
ma zapa`eno mjesto zauzima i veli~ina posjeda.

Veli~ina poljoprivrednoga gospodarstva ~initelj je ko-
ji, ovisno o obilje`ju i o svim drugim ~initeljima aktivno-
sti, mo`e poticajno ili ograni~avaju}e, odnosno pozitivno
ili negativno, utjecati na u~inkovitost i uspje{nost te aktiv-
nosti. Veli~ina gospodarstva dolazi do izra`aja prije svega
zbog utjecaja na:
1. organizaciju proizvodnje
2. proizvodnu orijentaciju
3. stupanj robnosti
4. tehni~ku opremljenost
5. primjenu tehnolo{kih postupaka.

Iako se odvojeno navode podru~ja mogu}ih utjecaja
veli~ine poljoprivrednoga gospodarstva na u~inkovitost i
uspje{nost njihove aktivnosti, isti~e se njihova me|usobna
povezanost i uvjetovanost. Tako je npr. organizacija proiz-
vodnje uvjetovana proizvodnom orijentacijom tehni~kom
opremljeno{}u, kao {to je i tehni~ka opremljenost uvjeto-
vana proizvodnom orijentacijom, organizacijom proizvod-
nje, tr`eno{}u, odnosno mogu}no{}u stjecanja nov~anoga
dohotka.

Jedan od sredi{njih problema poljoprivredne proiz-
vodnje na poljoprivrednim gospodarstvima jest posjedov-
na struktura i tendencija u njezinu kretanju. Posjedovnu
strukturu u kojoj od ukupno 532.266 posjeda ili 84,5%
~ine posjedi manji od 5 ha, dakle mali posjedi, 69.627 ili
13% posjedi izme|u 5 i 10 ha, odnosno srednji posjedi, a
samo 13.523 ili 2,5% posjedi ve}i od 10 ha, koje smatra-
mo, uvjetno re~eno, “velikima”, nesumnjivo obilje`ava196
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usitnjenost. Posjedovna struktura u kojoj prevladavaju ma-
li posjedi, pa prema tome mala poljoprivredna gospodar-
stva koja posjeduju velik broj dijelova parcela,1 prihva-
}aju}i ve} utvr|en utjecaj njihove veli~ine na organizaciju
proizvodnje, proizvodnu orijentaciju i na stupanj robno-
sti, ograni~avaju}i je ~initelj uspje{ne poljoprivredne proiz-
vodnje.

Usporednim pra}enjem promjena veli~ine obiteljskih
gospodarstava i njihovih povr{ina u posljednjih trideset go-
dina pokazuje se kako cjelokupna struktura ima trend pada
prema manjim veli~inskim skupinama gospodarstava.

Raste broj ukupne povr{ine samo najmanjih gospo-
darstava do 1 ha, dok je sve ve}i pad broja gospodarstava i
povr{ina ve}ih od 8 ha. Me|utim, treba istaknuti kako go-
spodarstva do 1 ha ne zauzimaju zna~ajnije proizvodne
zemlji{ne kapacitete (6,8% ukupnih obradivih povr{ina),
pa je i njihov doprinos ukupnoj poljoprivrednoj proizvod-
nji veoma skroman, s obzirom na to da je rije~ naj~e{}e o
gospodarstvima nepoljoprivrednih ku}anstava ili ku}ansta-
va bez aktivne radne snage. Stoga se ona mogu smatrati
vi{e oku}nicama nego proizvodnim jedinicama u nacio- 197

Kategorija
gospodarstva
(ha)

Broj
gospodarstava

Broj
gospodarstava

(%)

Obradive
povr{ine

Broj dijelova
kor. povr{ina

po gosp.000 ha %

Bez zemlje 1.461 0,3 – – –

Do 0,1 4.777 0,9 0,3 – 1,7

0,11–0,50 98.811 18,5 28,0 2,2 2,3

0,51–1,00 80.873 15,1 44,4 4,6 3,0

1,01–2,00 109.998 20,6 118,5 12,3 4,9

2,01–3,00 74.995 14,0 136,1 14,3 6,0

3,01–4,00 49.498 8,0 105,6 11,2 6,9

4,01–5,00 37.943 7,1 120,2 12,6 7,3

5,01–6,00 26.363 4,9 102,1 10,4 7,9

6,01–8,00 26,867 5,0 233,2 12,9 8,6

8,01–10,00 16.357 3,1 94,2 9,5 9,6

10,01–15,00 9.937 1,8 65,3 6,8 10,8

15,01–20,00 2.157 0,4 16,0 1,7 14,0

< 20 1.429 0,3 12,7 1,3 15,7

UKUPNO 532.266 100,0 966,2 100,0 –

Izvor: Statisti~ki ljetopis hrvatskih `upanija, Dr`avni zavod za statistiku Zagreb, Zagreb, 1993., str. 542.

Napomena: udio i broj dijelova kori{tenja povr{ina po gospodarstvu izra~unali su autori.

Tablica 1.
Posjedovna struktura u
poljoprivredi Republike
Hrvatske
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nalnoj poljoprivredi i gospodarstvu. I u dijelu ameri~ke
poljoprivrede koja je izrazito krupna udio broja malih go-
spodarstava iznosi 25%, ali ona sudjeluju samo sa 0,6% u
ukupnoj vrijednosti prodaje.2 Ono {to nas treba zabrinuti
jest pad broja i proizvodnih mogu}nosti ve}ih obiteljskih
gospodarstava, s obzirom na to da ta gospodarstva omo-
gu}uju racionalnu upotrebu sredstava, tehnike i znanja,
kojima je zadatak osigurati rast ukupne poljoprivredne
proizvodnje.

y = –2,0111x3 + 27,107x2 – 106,25x + 148,73

R2 = 0,9436
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Grafikon 1.
Promjene broja gospodarstava

i njihovih povr{ina prema
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Poljoprivredna gospodarstva Slavonije i Baranje op}e-
nito su sitna gospodarstva (prosje~ne veli~ine 3 ha) s nedo-
voljnom specijalizacijom, a zemlji{ni posjed ve}i od 5 ha,
na kojem se, po na{em shva}anju, mo`e organizirati za-
pa`enija poljoprivredna proizvodnja, posjeduje tek 14,1%
poljoprivrednih gospodarstava.

Usporednim pra}enjem promjena veli~ine ku}anstava
i njihove prosje~ne veli~ine posjeda u posljednjih trideset
godina pokazuje se kako broj ku}anstava raste, dok se nji-
hova prosje~na veli~ina posjeda smanjuje po prosje~noj go-
di{njoj stopi od 5,10%.

Kako bismo mogli uo~iti i predvidjeti va`ne struktur-
ne promjene u poljoprivredi, analizirat }emo i istra`iti
promjene koncentracije poljoprivrednih povr{ina i gospo-
darstava Lorenzovom krivuljom.

Lorenzova krivulja pokazuje kako je 2,5% obiteljskih
gospodarstava imalo tek 13,8% povr{ina ve}ih od 10 ha,
odnosno 49,7% obiteljskih gospodarstava imalo je 46,6%
povr{ina 1–5 ha. S druge strane, 40,2% tvrtki u poljopri-
vredi uop}e nije imalo povr{ina, a 20,7% tvrtki imalo je
9,9% povr{ina 100 – 1000 ha, dok je 3,8% tvrtki imalo
47,5% povr{ina ve}ih od 5000 ha. Na{e zaostajanje u po-
ve}anju veli~ine obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava
pokazuju i podaci u Grafikonu 4.

Prema povr{ini, obiteljska su poljoprivredna gospo-
darstava u Republici Hrvatskoj me|u najmanjim gospo-
darstvima u zemljama EU. Problem je ve}i zato {to ve-
li~ina obiteljskoga gospodarstava u Republici Hrvatskoj
pokazuje dugotrajnu tendenciju pada od 0,61%, a to je su-
protno te`nji u razvijenoj EU, ~ija je najve}a stopa rasta
zabilje`ena u Njema~koj od 1,61%, osim Italije, gdje stopa
pada iznosi 1,22%. U ve}ini zapadnoeuropskih zemalja 199
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najve}i je broj obiteljskih gospodarstava koji s relativno
malim udjelom sudjeluju u ukupnoj proizvodnji, pa su ta-
ko Italija i Belgija zajedno s Republikom Hrvatskom ispod
trenda u zemljama Europske unije, a Nizozemska, Nje-
ma~ka, Velika Britanije i Danska imaju velika gospodar-
stva, i to ne samo po povr{ini nego i po zaposlenosti i po
opsegu poslova, ali gospodarstva ve}a od 20 ha ima u uniji
samo 1/5 ukupnoga broja, a poljoprivrednoga zemlji{ta
3/4. S druge strane, u Sjevernoj Americi prosje~na je ve-
li~ina gospodarstava 187 ha, a dvije najve}e ekonomske ka-
tegorije, ~ija vrijednost proizvodnje prema{uje 100.000 $,
~ine oko 15% ukupnoga broja farmi te dr`e oko 50% zem-
lji{ta.

Analiza utjecaja veli~ine posjeda na pretpostavke una-
pre|enja poljoprivredne proizvodnje nedvosmisleno je po-
kazala kako u uvjetima sitnoga poljoprivrednog posjeda
nema uvjeta za unapre|enja poljoprivredne proizvodnje.
Sitni poljoprivredni posjed i na njemu utemeljeno poljo-
privredno gospodarstvo ne omogu}uje racionalnu proiz-
vodnju i za gospodarstvo svrsishodnu proizvodnu orijen-
taciju, organizaciju i zadovoljavaju}i stupanj robnosti te
upotrebu tehni~kih sredstava.

Veli~ina poljoprivrednoga gospodarstva i robnost

Robnost, koju smo istaknuli kao podru~je utjecaja veli~ine
poljoprivrednoga gospodarstva jest sposobnost gospodar-
stva da svoju proizvodnju ili dio svoje proizvodnje usmjeri200

Izvor: Agricultural Holding in the 1970 World Census of Agriculture: a statistic analysis, FAO, Ro-
me, 1984. i Eurostat Agriculture Statistical Yearbook 1994., str. 112–114.

Napomena: trend izra~unali autori

Grafikon 4.
Prosje~ne veli~ine obiteljskih

gospodarstava u zemljama
Europske unije



na tr`i{te. Za poljoprivredna gospodarstva ona je vrlo
va`na jer prodajom svojih proizvoda na tr`i{tu ostvaruju
nov~ani dohodak kao pretpostavku ostvarenja `eljene razi-
ne `ivotnog standarda {to im omogu}uje i odvijanje repro-
dukcijskoga procesa. S obzirom na sadr`aj robnosti, odno-
sno izra`avanje sposobnosti gospodarstva da dio rezultata
vlastite poljoprivredne proizvodnje proda na tr`i{tu, njezi-
na veli~ina ovisi, s jedne strane, o veli~ini i strukturi final-
ne proizvodnje, a s druge o veli~ini i strukturi potro{nje fi-
nalnih proizvoda vlastite proizvodnje na vlastitu poljopri-
vrednom gospodarstvu i u vlastitu ku}anstvu poljoprivred-
nika.

Proizvodnja osnovnih poljoprivrednih proizvoda u
Republici Hrvatskoj u proteklom desetogodi{njem razdob-
lju pokazuje tendenciju pada za sve navedene proizvode,
osim suncokreta. Negativne prosje~ne stope pada visoke su
i kre}u se od 4,85% do 11,27%. Takvi negativni trendovi
imaju posljedice na stupanj robnosti i samodostatnosti,
dohodovnost poljoprivrednih gospodarstava, konkurent-
nost i drugo. U isto vrijeme analizirani poljoprivredni
proizvodi imaju pozitivnu stopu otkupa, a dva proizvoda
(krumpir i jaja) negativnu. Op}enito se mo`e zaklju~iti ka-
ko su pozitivne stope otkupa ve}e od negativnih. Robnost
u Republici Hrvatskoj pokazuje stalan pad od 1988. godi-
ne uz velika odstupanja, a tek se u zadnjim godinama
uo~ava znatan porast robnosti. Bez obzira na pove}anje
robnosti od 1995. do 2000. godine, udio robnosti relativ-
no je nizak i iznosi u prosjeku 37,75%. Iako u promatra-
nom razdoblju robnost poljoprivrednih proizvoda poka-
zuje br`i porast, uz manji tempo rasta ukupne proizvod-
nje, do pove}anja robnosti poljoprivrednih proizvoda do- 201

Proizvodi
Proizvodnja Otkup Robnost u (%)

1990. 2000. 1990. 2000. 1990. 2000.

P{enica, t 1.302.435 1.032.000 163.589 478.158 12,6 46,3

Kukuruz, t 1.950.011 1.526.000 217.031 232.186 11,1 15,2

[e}erna repa, t 1.205.928 482.211 127.776 376.070 10,6 77,9

Suncokret, t 52.982 53.956 15.537 37.487 29,3 69,5

Krumpir, t 610.236 553.712 10.792 2.105 1,8 0,4

Gro`|e, t 397.712 353.541 17.456 18.844 4,4 5,3

Jaja, mil. kom. 1.020 774 191.128 176.766 18,7 22,8

Mlijeko, mil. lit. 907 588 204.429 380.037 22,5 64,6

Izvor: Statisti~ki ljetopis, Dr`avni zavod za statistiku, Zagreb, 1993. i 2001., str. 181–188 i 318.

Napomena: robnost izra~unali autori.
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{lo je zbog smanjenja naturalne potro{nje na selima. To
pak zna~i kako otkupne cijene poljoprivrednih proizvoda,
uklju~uju}i i subvencije, nisu toliko stimulirale poljopri-
vredne proizvo|a~e na pove}anje proizvodnje koliko na
smanjenje autokonzuma. Pojednostavnjeno uzev{i, stupanj
robnosti proizlazi iz odnosa veli~ine i strukture proizvod-
nje finalnih poljoprivrednih proizvoda na gospodarstvu te
veli~ine i strukture potro{nje vlastitom aktivno{}u proizve-
denih finalnih poljoprivrednih proizvoda na vlastitu go-
spodarstvu i u vlastitu ku}anstvu poljoprivrednika.

Pod vrlo pojednostavnjenom pretpostavkom kako go-
spodarstva na jednom hektaru poljoprivrednih povr{ina
ostvare prosje~nu proizvodnju od 100 jedinica i da je auto-
konzum na svim gospodarstvima, neovisno o veli~ini, 80
jedinica, tr`i{ni }e vi{ak na gospodarstvima od 1 ha iznosi-
ti 20 jedinica, a svaki daljnji ha omogu}it }e stvaranje
daljnjih teoretskih gotovo cijelih 100 jedinica tr`noga
vi{ka.

Sa stajali{ta ostvarivanja odre|ene proizvodnje i po-
tro{nje vlastitih proizvoda na gospodarstvu i u ku}anstvu,
svako je poljoprivredno gospodarstvo posebna jedinica ko-
ja je podvrgnuta specifi~nom spletu utjecaja, i to po broju
i po sadr`aju te po intenzitetu njihova djelovanja. Utjecaji
kao {to su npr. veli~ina i struktura obitelji, navike u proiz-
vodnji i potro{nji, izvori i veli~ina dohotka ~lanova ku}an-
stva, cijene poljoprivrednih proizvoda, razvijenost ukupne
trgovine, prometna povezanost, sjedi{ta gospodarstva i202

Grafikon 5.
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tr`i{ta odrazit }e se na to {to }e se i u kojim koli~inama
proizvoditi, tro{iti na gospodarstvu i u ku}anstvu te u ko-
jim koli~inama treba {to prodati kako bi se ostvario `elje-
ni nov~ani dohodak.

U pogledu veli~ine i strukture obitelji, koja su obuh-
va}ena anketom,3 vrijedno je naglasiti kako veli~ina ku}an-
stva gotovo nimalo ne ovisi o veli~ini poljoprivrednoga
gospodarstva. Prikaz sudjelovanja ku}anstava koja se osla-
njaju na gospodarstva pojedinih kategorija veli~ina, a pre-
ma broju ~lanova, gotovo u cijelosti potvr|uje iznijeti zak-
lju~ak.

Broj
~lanova

ku}anstva

Kategorije gospodarstava

I. II. III. IV. V. VI.

do 2 40,2 34,5 30,2 32,8 20,2 9,6

3 – 4 38,1 43,1 47,1 31,4 25,1 29,8

5 – 6 17,5 20,3 16,6 31,6 47,7 52,4

7 – 8 4,2 2,1 6,1 4,2 5,8 8,2

vi{e od 8 – – – – 1,2 –

UKUPNO 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Izvor: Anketa o obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima u Isto~noj
Hrvatskoj

Iz pregleda strukture ku}anstava prema broju ~lanova
po kategorijama mo`e se zaklju~iti da nema ve}ih razlika
u veli~ini i strukturi potro{nje poljoprivrednih proizvoda
u ku}anstvima raznih kategorija. Ovaj zaklju~ak dobiva
potvrdu u malom odstupanju od prosjeka za sva ku}an-
stva poljoprivrednika, npr. u broju svinja koje se kolju za
vlastite potrebe, broju povrtnih kultura i anga`iranih po-
vr{ina za njihov uzgoj, broju peradi u ekstenzivnom uzgo-
ju, koli~ini p{enice koja se zadr`ava za vlastite potrebe i
drugo.

Drugi ~initelji kojima je odre|en stupanj robnosti jest
veli~ina i struktura proizvodnje finalnih poljoprivrednih
proizvoda. Ve}e poljoprivredno gospodarstvo omogu}uje i
ve}u proizvodnju, {to neprijeporno potvr|uje anketa o
analizi veli~ine sto~noga fonda po gospodarstvima pojedi-
nih kategorija. Naime, proizvodnja finalnih sto~arskih
proizvoda u Slavoniji i Baranji bilje`i stalan rast (koji je
utvr|en anketom), a rezultat je rasta doma}e potra`nje i
mogu}nosti plasmana ovih proizvoda u izvozu. Analiza
pokazuje kako je finalna sto~arska proizvodnja rasla po
prosje~noj godi{njoj stopi od 2,06%, a o~ituje se u po-
ve}anju proizvodnosti po grlu te u osiguravanju odgovara-
ju}ih zootehni~kih, ekonomskih i drugih mjera poduzetih 203

Tablica 3.
Struktura ku}anstava prema
broju ~lanova po kategorijama
gospodarstava u Isto~noj
Hrvatskoj (%)

Bo`idar Petra~, Krunoslav Zmai}
Veli~ina gospodarstva u

funkciji robnosti
poljoprivrednih proizvoda



za unapre|enje sto~arstva. U okviru sto~arske proizvodnje
Slavonije i Baranje dominantno mjesto ima govedarstvo, s
obzirom na to da ono ~ini 43% ukupne vrijednosti sto~ar-
ske proizvodnje i predstavlja osnovu povezivanja ratarske i
sto~arske proizvodnje. Slijedi svinjogojstvo i ov~arstvo.

Ve}a obiteljska gospodarstva u mnogo ve}oj mjeri su-
djeluju u uzgoju stoke, a anga`iraju i ve}e povr{ine za uz-
goj osnovnih ratarskih kultura – p{enice i kukuruza. Osim
toga, ve}a poljoprivredna gospodarstva u svojim proizvod-
nim programima imaju ponekad i uzgoj industrijskoga
bilja, a za njih je karakteristi~an i uzgoj krmnoga bilja, ka-
ko bi se ono oplemenilo sto~arskom proizvodnjom.

Potro{nja koja utje~e na smanjenje stupnja robnosti
poljoprivrednoga gospodarstva, uz potro{nju finalnih po-
ljoprivrednih proizvoda vlastite proizvodnje u ku}anstvu
poljoprivrednika, jest i potro{nja takvih proizvoda na go-
spodarstvima poljoprivrednika. Budu}i da je ovdje rije~ sa-
mo o potro{nji finalnih poljoprivrednih proizvoda vlastite
proizvodnje, to je utjecaj takve potro{nje na stupanj rob-
nosti u uobi~ajenim prilikama gotovo zanemariv. Rije~ je
o proizvodima ina~e namijenjenim prodaji, ali koji se iz
raznovrsnih razloga, prije svega zbog slabe potra`nje, neor-
ganizirana otkupa, dispariteta cijena i drugoga, ne proda-
ju. Primjeri uporabe merkantilne p{enice kao sjemena ili
kao sto~ne hrane te uporabe mlijeka u prehrani stoke to
zorno pokazuju. Polaze}i od proizvodne orijentacije poljo-
privrednoga gospodarstva, koje obilje`ava sva{tarenje, a ko-
je je uglavnom uvjetovano nastojanjem poljoprivrednika204
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da potrebe ku}anstava za poljoprivrednim proizvodima u
najve}oj mjeri podmiruju vlastitom proizvodnjom, proiz-
lazi da na proizvodnu orijentaciju utje~e opseg i struktura
proizvodnje na gospodarstvu te veli~ina i struktura obitelji
poljoprivrednika i navike u potro{nji. Razumljivo je da je
ovo nagla{enije {to je poljoprivredno gospodarstvo manje.
Suprotno tome, zna~enje i potreba po{tivanja prirodnih
~initelja, koji su istodobno tehnolo{ki i ekonomski ~initel-
ji proizvodnje i prodaje, omogu}uju plasman proizvoda
na tr`i{te po cijenama prihvatljivim za poljoprivrednika, i
to nagla{enije {to je gospodarstvo ve}e.

Zaklju~ak

Veli~ina posjeda, odnosno na njemu utemeljenoga poljo-
privrednog gospodarstva, u zna~ajnoj mjeri utje~e na po-
ljoprivrednu proizvodnju. Taj utjecaj dolazi do izra`aja na
podru~ju organizacije proizvodnje, proizvodne orijentaci-
je, tehni~ke opremljenosti, primjene suvremene tehnologi-
je te posebno na podru~ju stupnja robnosti. Istra`ivanjem
utjecaja veli~ine poljoprivrednih gospodarstava na navede-
na podru~ja ustanovljeno je:
1. kako je osnovno obilje`je proizvodne orijentacije naj-

ve}eg broja gospodarstava sva{tarenje, koje je to nagla-
{enije {to je poljoprivredno gospodarstvo manje

2. kako se naturalna potro{nja, koja je u najve}oj mjeri
odre|ena veli~inom i strukturom obitelji i navikama u
potro{nji, ostvaruje u gotovo svim gospodarstvima u
manje-vi{e istovjetnim okvirima u pogledu opsega i
strukture, pa je stoga stupanj robnosti ve}i {to je poljo-
privredno gospodarstvo ve}e.

Prema tome, spoznaja kako ve}a poljoprivredna go-
spodarstva omogu}uju bolju organizaciju proizvodnje, vi{i
stupanj robnosti i ve}u primjenu suvremene tehnike i teh-
nologije pru`a povoljniju perspektivu razvitku poljopri-
vrednih gospodarstava i poljoprivrede u cjelini. Svi nave-
deni ~initelji osiguravaju razvijanje posjedovne strukture u
smislu okrupnjavanja obiteljskoga posjeda, uz istodobno
smanjenje njihova broja. S obzirom na to da se u kratkom
vremenu ne mo`e bitno promijeniti posjedovna struktura,
smatra se kako bi trebalo naglasiti subvencije i druge poti-
cajne mjere u proizvodnji radno intenzivnih proizvodnji
(vo}arstvo, vinogradarstvo, povrtlarstvo i drugo) da bi sit-
na gospodarstva mogla ostvariti vi{i stupanj robnosti, od-
nosno vi{i dohodak po jedinici povr{ine.
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BILJE[KE 1 Iz analize posjedovne strukture poljoprivrede Republike Hrvatske ut-
vr|eno je kako gospodarstvo veli~ine do 5 ha (mala gospodarstva) po-
sjeduju 4,3 odvojene parcele, gospodarstva izme|u 5 i 10 ha (srednja)
7,9, a gospodarstva vi{e od 10 ha (velika) 6,8 odvojenih dijelova parce-
la. Prosje~na veli~ina jedne parcele na poljoprivrednim gospodarstvi-
ma Republike Hrvatske iznosi 0,499 ha.

2 Brooks, N. L.: Minifarms, Farm Business of Reral Residence?, Washington
D.C.: USDA, ERS, Bulltin No. 480, 1985.

3 Nazna~enom anketom obuhva}eno je 138 obiteljskih poljoprivrednih
gospodarstava na podru~ju Isto~ne Hrvatske (`upanije: Viroviti~ko-
-podravska, Po`e{ko-slavonska, Brodsko-posavska, Osje~ko-baranjska i
Vukovarsko-srijemska), jednakomjerno raspore|enih u {est kategorija
gospodarstava prema veli~ini. Anketom su obuhva}ena 23 mjesta, po
jedno gospodarstvo do 1 ha, od 1 do 2 ha, od 2 do 3 ha, od 3 do 5
ha, od 5 do 8 ha i ve}a od 8 ha.
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UVOD

U svim gospodarskim stanjima, a posebno kada su nerav-
nomjerna (inflacija, deflacija, stagflacija, depresija, kriza),
treba u ekonomskom smislu rije~i:
1. ocijeniti (valorizirati) postoje}e stanje s nekoliko bitnih

stajali{ta, me|u kojima isti~emo: a) stanje prirodnih re-
sursa, b) stanje raspolo`ivoga kapitala, c) razinu tehno-
logije, d) konzistentnost ekonomske politike, f) spozna-
ti okolinu, a posebno me|unarodnu itd.

2. prognozirati gospodarske ciljeve u zemlji i inozemstvu
3. odrediti glavnu strategiju gospodarskoga razvoja, uskla-

|enu s postavljenim ciljevima
4. kontrolirati provo|enje prihva}enih strategija gospodar-

skoga razvoja.
Republika Hrvatska, a posebno Isto~na Hrvatska, ve}

je vi{e od 10 godina u fazi recesije, odnosno ~ak krize.
Razvojni ciklus, koji se predvi|ao 1994. i kasnije, nije se
ostvarivao. Za Isto~nu Hrvatsku, odnosno njezin razvoj,
jedna je od bitnih strategija strategija diversifikacije.

Me|utim, Isto~na je Hrvatska bitna komponenta go-
spodarstva Republike Hrvatske, pa }e trebati te`iti da sve
strategije na razli~itim razinama budu konzistentne. Strate-
gija diversifikacije bit }e zacijelo konzistentna drugim stra-
tegijama.

TEORIJSKI PRISTUP STRATEGIJI DIVERSIFIKACIJE

Pojam diversifikacije
U ekonomskoj literaturi razli~ito se definira pojam strate-
gija. To ovisi o {irini obuhvata samoga pojma strategije.

Mi pod strategijom razumijevamo utvr|ivanje: 1. raz-
vojnih gospodarskih (i dru{tvenih) ciljeva (manje kratko-
ro~nih, a vi{e srednjoro~nih i dugoro~nih), 2. utvr|ivanje
na~ina (procesa, metoda, tehnika itd.) za ostvarivanje ciljeva.

Postoje brojni kriteriji za klasifikaciju strategija gospo-
darskoga razvoja, ali oni nisu predmet na{eg istra`ivanja.1 209



Me|u brojnim strategijama gospodarskoga razvoja na-
lazi se i strategija diversifikacije.

Diversifikacija je lat. rije~ i u op}em smislu ozna~uje
razli~itost.2

U marketin{kom smislu rije~i pod diversifikacijom,
odnosno diferencijacijom, mo`e se razumijevati mijenjanje
nekoga proizvoda (oblik, ambala`a, marka itd.) koji zado-
voljava istu upotrebnu vrijednost (korisnost).

Na mijenjanje proizvoda, pa i na~ina zadovoljavanja
potreba, djeluju brojni ~imbenici, me|u kojima prevlada-
vaju:
1. oblik i razina tehnologije
2. tr`i{te u punom smislu rije~i.

I tehnologija i tr`i{te dinami~ke su kategorije, a to
zna~i da je i diversifikacija imanentno promjenljiva.

Mjesto diversifikacije u sustavu strategija prema H. I. Ansoffu
Diversifikacija je ~est pojam koji se rabi u literaturi o mar-
ketingu.3 Mislimo da joj je H. I. Ansoff4 odredio primjere-
no mjesto slu`e}i se matricom (Tablica 1.).

Misija
(tr`i{te)

Proizvod

Sada{nji Novi

Sada{nja Tr`i{na penetracija Razvoj proizvoda

Nova Razvoj tr`i{ta Diversifikacija

Izvor: Ansoff, H. I., ibid., str. 108–112.

Primjenjuju}i metodu sinteze, mo`emo navedene stra-
tegije objasniti ovako:

Tr`i{na penetracija poslovna je orijentacija postoje}ega
proizvoda na postoje}e tr`i{te.

Razvoj proizvoda poslovna je orijentacija novoga pro-
izvoda na postoje}e (sada{nje) tr`i{te.

Razvoj tr`i{ta poslovna je orijentacija postoje}ega (sa-
da{njega) proizvoda na nova tr`i{ta.

Diversifikacija je poslovna orijentacija novoga proizvo-
da na nova tr`i{ta.

H. I. Ansoff5 razlikuje sljede}e oblike diversifikacije:
1. horizontalnu
2. vertikalnu
3. koncentri~nu
4. konglomeratsku.

O ovom }e biti rije~i kasnije.
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Uzajamnost razvitka tr`i{ta, tehnologije i diversifikacije
Iz samoga pojma diversifikacije vidi se da je ona posljedica:
1. novog tr`i{ta
2. nove tehnologije, odnosno novoga proizvoda.

Tr`i{te u uvjetima globalizacije dobiva nove dimenzije
tr`i{ta,6 jer za globalna tr`i{ta dolaze do izra`aja nove
komponente, me|u kojima isti~emo:
1. smanjivanje protekcionizma u okviru multilateralnih

pregovora – runda GATT i WTO
2. razvitak masovne proizvodnje i sni`enje tro{kova po je-

dinici proizvoda (Bücherov zakon proizvodnje u masi)
3. brza cirkulacija kapitala
4. porast me|unarodne konkurencije
5. pove}anje stupnja znanja i tehnologije.

Op}a teorijska mi{ljenja i prakti~na iskustva govore
da je lak{e proizvesti nego uspje{no tr`iti. Me|utim, tr`i{te
i proizvodnja ~ine jedinstvo, pa nije uputno njihovo raz-
dvajanje.

Na Sl. 1. prikazali smo uzajamnost razvitka tr`i{ta, di-
versifikacije, stupnja kori{tenja kapaciteta i dodane vrijed-
nosti.

Na Sl. 1. prikazane su ~etiri rastu}e krivulje: 1. krivul-
ja rasta tr`i{ta, 2. krivulja diversifikacije, 3. krivulja stupnja
kori{tenja kapaciteta i 4. krivulja rasta dodane vrijednosti.

Krivulje imaju isti smjer kretanja, {to zna~i da ve}e i
dinami~nije tr`i{te zahtijeva ve}u diversifikaciju, a jedno
(tr`i{te) i drugo (diversifikacija) omogu}uju ve}i stupanj
kori{tenja kapaciteta, odnosno ve}u dodanu vrijednost.

Naime, u tr`i{nom gospodarstvu tr`i{te je najdina-
mi~niji i najutjecajniji ~imbenik razvitka i gospodarstva i
poduze}a kao organiziranog subjekta proizvodnje. 211

Intenzitet pojave

TR@I[TE

Razvitak pojave

Diversifikacija

Stupanj kori{tenja
kapaciteta

Nova dodana
vrijednost

Slika 1.
Uzajamnost pojava



UZAJAMNOST RAZVITKA POLJOPRIVREDE I
PREHRAMBENE INDUSTRIJE

Prema u~enju agrarne ekonomije, poljoprivreda ulazi u
primarne i ekstraktivne djelatnosti, a prehrambena indu-
strija u sekundarne djelatnosti.

Me|u ovim djelatnostima postoje zakonitosti, koje
prikazujemo na Sl. 2.

Navedene funkcije me|uovisnosti razumljive su same
po sebi, ali bez obzira na to ukratko }emo ih objasniti.

Poljoprivredna proizvodnja zadovoljava potrebe: 1.
tr`i{ta (prete`no), 2. vlastite (naturalna potro{nja). Suvre-
mena gospodarska struktura mijenja se u korist tr`i{noga
gospodarstva, ali dok postoji naturalna potro{nja, u bilan-
ci potro{nje mora se voditi i o njoj ra~una, iako njezini
proizvodi nisu izravno pod utjecajem zakona ponude i po-
tra`nje.

Razvitak poljoprivrede prete`no je funkcija razvitka
prehrambene industrije. Naime, rije~ je o tzv. izvedenoj
potra`nji. Me|utim, poljoprivreda proizvodi inpute i za
ostale industrijske grane:
a) lan, konoplja – za tekstilnu industriju
b) kukuruz, zob itd. – za sto~nu hranu
c) duhan – za industriju duhana
d) ljekovito bilje – za farmaceutsku industriju
e) melasa i drugo – za industriju `estokih pi}a
f) gro`|e – za industriju vina
g) ~ekinje – za industriju ~etaka

Prema tome, utjecati na razvoj poljoprivrede zna~i
istra`ivati i potrebe drugih industrijskih grana, a rezultate
tih istra`ivanja primjenjivati u praksi.212

1. Razvitak poljoprivrede i
prehrambene industrije = f razvitka: 1. TR@I[TA POSEBNO SVJETSKOG

2. NATURALNE POTRO[NJE

2. Razvitak poljoprivrede = f razvitka: 1. Prehrambene industrije

2. Ostale djelatnosti

3. Razvitak poljoprivrede i
prehrambene industrije = f Razvitka KOMPLEMENTARNIH DJELATNOSTI

→ 1. Industrija opreme
→ 2. Industrija gnojiva
→ 3. Industrija pesticida
→ 4. Ostalo

Slika 2.
Temeljne ekonomske

zakonitosti izme|u
poljoprivrede i

prehrambene industrije



Poljoprivreda i prehrambena industrija, u smislu or-
ganske povezanosti, ovise o proizvodnji inputa, koji su po-
trebni za njihov razvitak. Sve te inpute mo`emo svrstati u
~etiri skupine: 1. oprema, 2. gnojivo, 3. pesticidi, 4. lijeko-
vi (za uzgoj stoke). Sve navedene skupine proizvoda u od-
nosu na poljoprivredu i prehrambenu industriju jesu silaz-
no integrirane, odnosno komplementarne.

OBLICI DIVERSIFIKACIJE U POLJOPRIVREDI I
PREHRAMBENOJ INDUSTRIJI

Oblici diversifikacije koje je naveo H. I. Ansoff, o ~emu je
bilo govora, primjenjuju se i u poljoprivredno-prehrambe-
nom gospodarstvu.

Na Sl. 3. prikazali smo oblike diversifikacije u poljo-
privredi i prehrambenoj industriji.
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Kao {to se vidi na Sl. 3. prikazana su tri oblika diver-
sifikacije, i to:
1. horizontalna diversifikacija (integracija)
2. vertikalna diversifikacija (integracija)
3. pobo~na (lateralna) diversifikacija.

Horizontalna diversifikacija ozna~uje proizvodnju neo-
visnih poljoprivrednih proizvoda. Ona u osnovi zna~i {i-
renje proizvodnoga programa (proizvodnja p{enice, kuku-
ruza, {e}erne repe itd.).

Ovaj tip (oblik) diversifikacije uvjetovan je brojnim
~imbenicima, me|u kojima isti~emo:
1. povr{inu obradive zemlje
2. nu`nost plodoreda
3. klimu
4. tr`i{te
5. kapital.

Kada je rije~ o Isto~noj Hrvatskoj, govorimo o nizin-
skom poljoprivrednom zemlji{tu i kontinentalnoj klimi.
Ve} ta dva uvjeta omogu}uju zna~ajnu horizontalnu diver-
sifikaciju. Pa ipak, ni tu nisu iskori{tene sve prilike, jer u
strukturi sjetve dominiraju `itarice (cerealije), a tr`i{te na-
me}e potrebu i drugih proizvoda.

Vertikalna integracija ozna~uje proizvodnju onih poljo-
privredno-prehrambenih proizvoda koji su me|usobno uv-
jetovani (npr. p{enica – kruh – tjestenina; suncokret – jesti-
vo ulje – maslac itd.). Takva integracija predstavlja dubinu
proizvodnoga programa – stupanj finalizacije.

Navedena integracija ulazi u grupu tzv. nevezanih lo-
kacija, jer manje ovisi o lokalitetu obradivoga zemlji{ta.
Me|utim, i kod lokacija prehrambene industrije treba vo-
diti ra~una o prijevoznim tro{kovima (lokacija poljopri-
vredne proizvodnje – lokacija prehrambene industrije).

Na vertikalnu integraciju tako|er utje~u brojni ~imbe-
nici, ali su presudni:
1. tr`i{te
2. tehnologija
3. kapital.

Prehrambena industrija uvelike je investicijski inten-
zivna (npr. tvornice {e}era, tvornice ulja itd.), pa }e ona
zahtijevati masovnu proizvodnju, odnosno veliko tr`i{te.

Ako su horizontalna integracija i vertikalna integracija
u istom gospodarskom sustavu (npr. koncerni), onda je mo-
gu}e (i potrebno) izra~unati koeficijent integracije ovako:
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Ako pomno`imo koeficijent koncentracije sa 100 (Ki ×
100), dobivamo stopu koncentracije. Orijentacija samo na
vlastite inpute opravdana je ako su vlastiti inputi pribli-
`no iste kakvo}e kao i inputi dobavlja~a i ako je interna ci-
jena inputa konkurentna cijenama na vanjskom tr`i{tu.

Pobo~na (lateralna) diversifikacija, kako joj i samo ime
ka`e, ide uz bok horizontalne i vertikalne diversifikacije.
Poljoprivredno-prehrambena proizvodnja zahtijeva rezer-
vne dijelove, ambala`u itd., pa ti i drugi proizvodi oz-
na~uju pobo~nu diversifikaciju. Na osnovi proizvodnje lje-
kovitoga bilja mogu se proizvoditi lijekovi, pa }e i oni biti
lateralno vezani za poljoprivredu.

Na Slici 3. u koordinatnom sustavu I. kvadrant mo`e
se iskazati ovako:

ukupan
prostor

=
iskori{teni

prostor
+

neiskori{teni
prostor

Neiskori{teni prostor jest prostor mogu}ega razvitka,
{to zna~i da njegova stopa izgleda ovako:

Sva tri oblika prostora mogu se izraziti vrijednosno
(vrijednost ostvarene proizvodnje, vrijednost “izgubljene”
proizvodnje). S obzirom na to da je rije~ o heterogenoj
proizvodnji, onda treba primijeniti tzv. uvjetne jedinice.
Me|utim, ovakav obra~un ne ulazi u ovaj referat, pa ga
ispu{tamo iz razmatranja.

Prostor mogu}ega razvitka zna~ajna je razvojna {an-
sa. U protivnom on }e biti isto {to i Kozar~evi “mrtvi ka-
pitali”.

DIVERSIFIKACIJA POLJOPRIVREDE I PREHRAMBENE
INDUSTRIJE ISTO^NE HRVATSKE

Poljoprivredno zemlji{te kao bitan uvjet poljoprivredne proizvodnje
U Tablici 2. prikazali smo poljoprivredne povr{ine Repu-
blike Hrvatske i Isto~ne Hrvatske.

Isto~na Hrvatska Republika Hrvatska

ha % ha %

Dr`avno zemlji{te 348.905 47 1.143.727 36

Privatno zemlji{te 406.577 53 2.043.767 64

Ukupno 755.482 100 3.187.494 100

Izvor: Izvje{}e o stanju u poljoprivredi Republike Hrvatske, Vlada Re-
publike Hrvatske, Zagreb, 1998. 215
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Iz Tablice 2. vidi se da je na Isto~nu Hrvatsku 1997. u
ukupnom poljoprivrednom zemlji{tu Republike Hrvatske
otpadalo 23,7%.

Na`alost, Isto~na Hrvatska imala je 1997. pod ugarom
i neobra|enim zemlji{tem 37.048 ha, a Republika Hrvat-
ska 151.676 ha, {to zna~i da su ugari i neobra|eno zem-
lji{te u odnosu na ukupno poljoprivredno zemlji{te u
Hrvatskoj iznosili 4,7%, a u Isto~noj Hrvatskoj 4,9%.

Osim navedenoga treba naglasiti da je dio poljopri-
vrednoga zemlji{ta miniran, pa je i to jedan od razloga ne-
potpunoga iskori{tenja zemlji{ta.

Horizontalna diversifikacija
Kada je u pitanju horizontalna diversifikacija poljopri-
vredne proizvodnje isto~ne Hrvatske, onda su bitne dvije
konstatacije:
1. struktura sjetve ne zadovoljava; dominira, kako smo ve}

rekli, udio `itarica (cerealija); trebao bi rasti udio indu-
strijskoga bilja, povr}a i vo}a; posebno bi trebao rasti
udio sto~arske proizvodnje (mlijeko, meso);

2. prirodi po jedinici obradivoga zemlji{ta jo{ uvijek ne
zadovoljavaju, kao ni prirodi u sto~arstvu (prirast stoke,
mlije~nost krava).

Dakle, u Isto~noj Hrvatskoj horizontalnom diversifi-
kacijom mo`e se pove}ati proizvodnja u ovom dijelu Re-
publike Hrvatske. Pri tome treba imati na umu da je po-
vr{ina zemlji{ta ograni~avaju}i ~imbenik, pa u narednom
razdoblju treba: 1. pove}avati povr{ine natapanjem i 2. po
mogu}nosti organizirati dvije `etve. Ove druge dvije go-
spodarske aktivnosti kompenziraju ograni~eno zemlji{te i
pove}avaju dru{tveno bogatstvo.

Vertikalna diversifikacija
Kada je u pitanju vertikalna diversifikacija, onda je stanje
jo{ gore.

U Tablici 3. prikazali smo sinopti~ku kartu vertikal-
ne diversifikacije prehrambene industrije Isto~ne Hrvat-
ske.

Bilo bi vrlo korisno da se napravi sinopti~ka karta i
mogu}ih novih proizvoda, ali to bi bilo interdisciplinarno
istra`ivanje (istra`ivanje agronoma, prehrambenih tehno-
loga, ekonomista, nutricionista). Takvo istra`ivanje ulazilo
bi u primijenjeno istra`ivanje, rezultati kojega bi se trebali
primjenjivati u praksi.7

Na`alost, ne raspola`emo podacima koliki se postotak
poljoprivrednih proizvoda finalizira u Isto~noj Hrvatskoj.216

Ljubomir Baban, Kata Ivi}
Diversifikacija kao bitna
strategija razvitka
poljoprivrede i prehrambene
industrije Isto~ne Hrvatske



Me|utim, empirijski mo`emo zaklju~iti da je nedovoljan
stupanj finalizacije, {to se nepovoljno odra`ava:
1. na stupanj zaposlenosti ove regije
2. na manju dodanu vrijednost
3. na usporenije nove investicije i gospodarski rast.

Osim toga, u prehrambenoj industriji op}enito, pa i u
prehrambenoj industriji Isto~ne Hrvatske, javljaju se i tzv.
kuplovani proizvodi, koji se u nedovoljnoj mjeri iskori{tava-
ju, kao npr.:
• posije (mekinje)
• melasa
• saturacijski mulj
• vinski destilat
• sirovi i suhi rezanci {e}erne repe itd.

U ratarskoj proizvodnji slama i kukuruzovina u naj-
ve}em broju slu~ajeva slu`e za tzv. zelenu gnojidbu (zaora-
vanje). Postavlja se pitanje u kojoj bi mjeri isplativost bila
ve}a da se te i druge sekundarne sirovine rabe kao sto~na
hrana ili kao sirovina za papir ({renc) ili etanol.

Na osnovi re~enog mo`e se zaklju~iti da je vertikalna
diversifikacija prehrambene industrije jedna od najzna~aj-
nijih strategija razvoja Isto~ne Hrvatske. Prehrambena in-
dustrija temelji se na obnovljivim sirovinama, a njih ima i
mo`e biti jo{ i vi{e u Isto~noj Hrvatskoj. S toga stajali{ta
Isto~na Hrvatska ima prirodni monopol, ali ako se ne
iskori{tava, onda djeluje usporavaju}e na razvitak.

Pobo~na (lateralna) diversifikacija

Na osnovi horizontalne i vertikalne diversifikacije poljo-
privrede i prehrambene industrije Isto~ne Hrvatske mogli
su se razviti brojni bo~ni proizvodi, odnosno industrijske
grane, kao npr.: 217

Horizontalna
diversifikacija

Stupanj vertikalne diversifikacije

1. P{enica sjemenska p{enica, p{eni~no bra{no, kruh,
tjestenina, konditorski proizvodi na osnovi bra{na

2. Kukuruz sjemenski kukuruz, kukuruzno bra{no (tzv. “`uta
meljava”), kukuruzne pahuljice, mje{avina kruha s
kukuruznim bra{nom

3. [e}erna repa {e}er

4. Uljarice jestivo ulje

5. Vo}e svje`e vo}e

6. Povr}e svje`e povr}e

7. Gro`|e svje`e gro`|e, vino

8. Mlijeko svje`e mlijeko, jogurt, vrhnje, sir

Tablica 3.
Sinopti~ka karta vertikalne
diversifikacije prehrambene
industrije Isto~ne Hrvatske
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• industrija poljoprivredne mehanizacije
• industrija mineralnih (umjetnih) gnojiva
• industrija drvene ambala`e
• industrija alkoholnih pi}a (rakija, likeri)
• industrija tekstila itd.

Navedene i druge industrije ne samo da se nisu razvi-
le nego su nestale i one koje su postojale. Za izu~avanje
razloga nestajanja nekih industrija u Isto~noj Hrvatskoj
trebala bi posebna studija.

UMJESTO ZAKLJU^KA

Gospodarstvo Republike Hrvatske, a i Isto~ne Hrvatske, na-
lazi se u fazi recesije, pa i krize. Tomu je vi{e razloga, me|u
kojima treba istaknuti: 1. rat, 2. su`avanje tr`i{ta, 3. promje-
nu gospodarskoga sustava (tranzicija), 4. dezinvesticije.

Na razini Republike Hrvatske,8 pa i pojedinih `upani-
ja, izra|uju se strategije gospodarskoga razvoja.

Na`alost, Republika Hrvatska nije ustrojena po regija-
ma, pa regionalnih strategija razvoja i nema.

Isto~na Hrvatska, koju ~ine pet `upanija, bitna je
komponenta gospodarstva Republike Hrvatske.

Glavna gospodarska struktura Isto~ne Hrvatske jest
poljoprivreda i prehrambena industrija. Navedene djelat-
nosti tako|er su u svojevrsnoj gospodarskoj krizi.

Mogu}e su brojne strategije razvitka Isto~ne Hrvatske,
a na{a istra`ivanja stavljaju te`i{te na horizontalnu, verti-
kalnu i pobo~nu (lateralnu) diversifikaciju.

BILJE[KE 1 Detaljnije vidjeti: Baban, Lj.: Tr`i{na politika krupnih poduze}a, JAZU,
Centar za znanstveni rad, Osijek, 1975., str. 259.

2 Klai}, B.: Rje~nik stranih rije~i, Zora, Zagreb, 1962., str. 343.
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Systems Press, Inc., Princeton at al., 1970.; 2. Taylor, B., Wills, G.:
Long Range Planning for Marketing and Diversification, Bradford Uni-
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4 Ansoff, H. I.: Corporate Strategy, Mc Graw-Hill Book Company, New
York, 1965., str. 108–112.

5 Ansoff, H. I.: ibid, str. 112.
6 O dosada{njim dimenzijama tr`i{ta vidjeti: Bi}ani}, R.: Tr`i{te i njego-
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prerade poljoprivrednih proizvoda u isto~noj Hrvatskoj, zbornik ra-
dova: Strategija razvitka..., ibid, str. 195–213; korisno je vidjeti i druge
radove u zborniku.

8 Npr. Hrvatska u 21. stolje}u.218

Ljubomir Baban, Kata Ivi}
Diversifikacija kao bitna
strategija razvitka
poljoprivrede i prehrambene
industrije Isto~ne Hrvatske



LITERATURAAnsoff, H. I. (1965.): Corporate Strategy, Mc Graw-Hill Book Company,
New York at al.

Baban, Lj. (1975.): Tr`i{na politika krupnih poduze}a, JAZU, Zavod za
znanstvena istra`ivanja, Osijek.

Baban, Lj. (1999.): Ogledi iz agrarne ekonomije, Ekonomski fakultet, Osi-
jek.

Baban, Lj. (1998.): Bitni elementi gospodarskog razvitka isto~ne Hrvat-
ske, zbornik radova: Strategija gospodarskog razvitka isto~ne Hrvatske,
HDE – Dru{tvo ekonomista Osje~ko-baranjske `upanije, Osijek, str.
7–26.

Baban, Lj. (1999.): Prirodni, dru{tveni i tr`i{ni uvjeti razvoja poljopri-
vrednih i prehrambenih proizvoda isto~ne Hrvatske, u zborniku ra-
dova: Strategija razvitka poljoprivrede i prehrambene industrije isto~ne
Hrvatske, HGK, @upanijska komora, Osijek, str. 5–31.

Baban, Lj. (2001.): Strategija razvitka poljoprivrede i slatkovodnog ribar-
stva Republike Hrvatske (kontinentalno podru~je); poddionica u
Strategiji razvitka Republike Hrvatske “Hrvatska u 21. stolje}u”, ne-
objavljen rad, Zagreb, sije~anj 2001., str. 1–45.

Ivi}, K. (1999.): Izabrana bibliografija iz agroekonomije, Ekonomski fakul-
tet, Osijek.

Strategija gospodarskog razvitka isto~ne Hrvatske (1998.): zbornik radova,
HDE – Dru{tvo ekonomista Slavonije i Baranje, Osijek.

Strategija razvitka poljoprivrede i prehrambene industrije isto~ne Hrvatske
(1999.): zbornik radova, HGK, @upanijska komora i drugi, Osijek.

219





SA@ECI





Alica Wertheimer-Baleti}
Dra`en @ivi}

DEMOGRAFSKE PROMJENE U RURALNIM PODRU^JIMA
SLAVONIJE I BARANJE OD 1953. DO 2001. GODINE

Jedna od bitnih oznaka suvremenoga demografskog razvo-
ja Hrvatske, sa slo`enim uzro~no-posljedi~nim zna~ajka-
ma, jest polarizirani populacijski razvoj, osobito, izme|u
urbanih i ruralnih podru~ja zemlje. Procesi deagrarizacije,
izazvani sna`nim procesima industrijalizacije, i deruraliza-
cije, koji izme|u ostalog imaju za posljedicu ja~anje urba-
nizacije, postali su posljednjih desetlje}a prevladavaju}i di-
nami~ki, prostorni i strukturalni demografski i dru{tve-
no-gospodarski procesi u Slavoniji i Baranji (Isto~noj Hr-
vatskoj).

Ubrzana i urbano orijentirana industrijalizacija izaz-
vala je na ovom tradicionalno agrarnom i ruralnom po-
dru~ju Hrvatske intenzivnu, a ponekad i nekontroliranu,
deagrarizaciju (napu{tanje poljoprivrede kao djelatnosti),
{to je rezultiralo sna`nom deruralizacijom (napu{tanjem
sela kao mjesta `ivljenja), odnosno depopulacijom rural-
nih podru~ja, kao i pretjeranom urbanizacijom, odnosno
napu~ivanjem gradova i urbanih podru~ja Slavonije i Ba-
ranje. Suvremeni demografski razvoj Slavonije i Baranje
bitno je optere}en izra`enom prostornom populacijskom
polarizacijom izme|u gradskih (urbanih) i seoskih (rural-
nih) podru~ja u gotovo svim odrednicama razvoja stanov-
ni{tva. Potonje ugro`ava, pa i onemogu}uje, stabilan i pri-
rodan dru{tveno-gospodarski i regionalni razvoj Slavonije
i Baranje.

Najva`nije zna~ajke suvremenoga razvoja stanovni{tva
ruralnih podru~ja Slavonije i Baranje (1953. – 2001.) o~ituju
se u nekontroliranom ruralnom egzodusu, slabljenju pri-
rodne dinamike, {to je dovelo do prirodne depopulacije seo-
skoga stanovni{tva, poremetnji demografskih struktura, na-
pose dobno-spolne, te u demografskom pra`njenju, odno-
sno depopulaciji (i izumiranju) najve}ega broja ruralnih na-
selja u kraju. Osim navedenoga, isto~ni dio Slavonije i Ba- 223



ranje (hrvatsko Podunavlje) pretrpio je zna~ajne negativne
demografske posljedice rata, osobito u domeni izravnih (po-
ginuli, ubijeni, umrli zbog posljedica rata, nestali) i migra-
cijskih gubitaka stanovni{tva (prognani{tvo/iseljeni{tvo).

@arko [pani~ek
PROMJENE U TRADICIJSKOM IDENTITETU SLAVONIJE I BARANJE

U radu se nastoje identificirati i u osnovnim crtama prika-
zati zna~ajne promjene koje su posljednjih desetlje}a zah-
vatile tradicijsku kulturu Slavonije i Baranje, a vezane su
uz redefiniranje kulturnog identiteta. Pa`nja se usmjerava
na nekoliko to~aka u kojima promjene u tradicijskom
identitetu ove regije postaju najvidljivije. To su pu~ki tek-
stovi, naivna umjetnost i razni oblici muzeolo{kih prezen-
tacija.

Pojava pu~kih tekstova prva je i najva`nija promjena
u tradicijskom identitetu Slavonije i Baranje koja se po~ela
razvijati prije nekoliko desetlje}a. Ljudi iz puka, uglavnom
seljaci, po~eli su se isprva javljati kao autori kra}ih etno-
grafskih zapisa iz svoga sela ili kraja. Ti su zapisi upotri-
jebljeni u istra`iva~kim projektima etnologa, folklorista i
koreografa ili su objavljivani u prigodnim publikacijama
koje su pratile folklorne priredbe. U novije vrijeme, una-
trag kojih 15 – 20 godina, javljaju se pisani radovi pu~kih
autora koji pokazuju ambiciju prema cjelovitosti i sistema-
ti~nosti. Mogli bismo ih nazvati pu~kim zavi~ajnim mo-
nografijama. Ovi tekstovi govore o povijesti, kulturi i dru-
{tvenim zbivanjima u malim seoskim sredinama, kojima
pripadaju i sami autori. Oni pi{u na temelju vlastita isku-
stva i sje}anja i na temelju kazivanja svojih sumje{tana. U
ovim je monografijama izra`ena svijest o vrijednosti lokal-
nih tradicija, ali i osobnih uspomena, te `elja da se lokalne
kulturne tradicije, povijesna zbivanja i obi~ne ljudske sud-
bine sa~uvaju od zaborava i predstave javnosti. Zavi~ajne
monografije time nisu samo izvor podataka o pu~koj kul-
turi nego postaju i dio te kulture.

Zanimljive knji`evne vrste nastale u tradicijskoj kultu-
ri Slavonije predstavlja svojevrsna kronika pod naslovom
Jedan veliki do`ivljaj i heterogeni religijski tekst Povijest jed-
ne du{e, oba nastala u selima oko Na{ica. Autorice su im
obi~ne seljanke. U prvom se rukopisu ispreple}e osobna i
obiteljska povijest s povije{}u kapele sv. Ilije u Vukojevci-
ma kraj Na{ica, dok drugi tekst govori o pu~koj svetici i
proro~ici svetoj Juli. Taj je rukopis mje{avina pu~ke hagio-
grafije, vizionarske literature i apokalipti~ke knji`evnosti.

Svi ovi tekstovi najavljuju zna~ajnu promjenu u tradi-
cijskoj kulturi Slavonije, koja je do sada nezapa`ena u224



hrvatskoj etnologiji i folkloristici: pu~ka kultura prelazi iz
usmene u pismenu. Ta bi promjena mogla imati daleko-
se`an utjecaj na razumijevanje i samorazumijevanje, doku-
mentiranje i prou~avanje pu~ke kulture.

Nov odnos puka prema vlastitoj kulturnoj ba{tini do-
kumentira naivna umjetnost i razne muzejske, uglavnom
etnografske, zbirke. Slavonski naivni umjetnici, prije svega
slikari, prikazuju arhaizirane seoske prizore s ljudima koji
jo{ uvijek nose narodnu no{nju, s ku}ama pod slamnatim
krovovima, `itnim poljima koja kose kosci, blatnim puto-
vima po kojima se kotrljaju zapre`na kola itd. To je prikaz
sela i selja~koga `ivota iz predindustrijskog razdoblja, koje
se u Slavoniji zadr`alo do po~etka 20. stolje}a.

Jo{ izrazitiji primjer ja~anja svijesti o vrijednosti vla-
stite kulturne ba{tine jesu muzejske zbirke, koje ni~u po-
svuda po Slavoniji i Baranji. Njihovi su vlasnici ~esto
obi~ne osobe iz puka koje osje}aju sna`nu vezanost za svoj
kraj i vrijednost njegova kulturnog naslije|a, {to ga u svo-
jim zbirkama nastoje sa~uvati i prikazati.

Svi ovi primjeri dokumentiraju va`ne promjene u tra-
dicijskom identitetu Slavonije i Baranje. Pu~ka kultura po-
staje svjesna vlastite vrijednosti i nastoji je sa~uvati i istak-
nuti u oblicima koji su ranije bili rezervirani samo za tzv.
“vi{u”, gra|ansku kulturu. Od kulturnog objekta i pred-
meta interesa drugih, pu~ka kultura postaje predmet vlasti-
ta interesa.

Pero Ara~i}
Gordan ^rpi}

RELIGIJSKE VREDNOTE U SLAVONIJI I BARANJI S POSEBNIM
NAGLASKOM NA MLADE

U radu se promi{lja o religijskim vrednotama mladih u
Slavoniji i Baranji na osnovi empirijskih istra`ivanja pro-
vedenih izme|u 1997. i 2001. godine. U obzir su uzete ne-
ke standardne dimenzije religioznosti koje se op}enito ra-
be u sociolo{kim istra`ivanjima religioznosti. Rije~ je o
konfesionalnoj pripadnosti, religijskoj praksi, religioznosti (u
u`em smislu), vjerovanju i moralnoj dimenziji. Religioznost
je slo`en fenomen i ne mo`e se iscrpiti empirijskim istra-
`ivanjima. Ipak, uz pomo} sociolo{kih istra`ivanja mo-
`emo nazreti odre|ene konture i tendencije.

Pojmom “Slavonija i Baranja” ovdje obuhva}amo is-
pitanike iz sljede}ih `upanija: Viroviti~ko-podravske, Slavon-
sko-po`e{ke, Brodsko-posavske, Osje~ko-baranjske i Vukovarsko-
srijemske. U uzorak iz ovih `upanija u{lo je 255 ispitanika,
pa ih je toliko i u na{em uzorku, na osnovi kojega izvodi- 225



mo generalizacije. U uzorak srednjo{kolaca u{lo je 112
ispitanika ovih `upanija. U uzorku studenata hrvatskih
sveu~ili{ta njih 99 bilo je sa Sveu~ili{ta Josipa Jurja Stro-
ssmayera u Osijeku.

Rezultati istra`ivanja mogu se sa`eti u nekoliko ~inje-
nica koje sada odre|uju religioznu i vjersku situaciju u Sla-
voniji i Baranji. Uzroke i predvi|anja budu}ih kretanja
vrlo je te{ko u okviru zadanoga rada objektivno utemeljiti.
No pone{to se usu|ujemo nazna~iti.

Dobiveni rezultati pokazuju kako u Slavoniji i Bara-
nji imamo relativan pad religioznosti i religiozne prakse u
dobi izme|u 18 i 35 godina. Razlog ovoga pada mo`e se
potra`iti u `ivotnim preokupacijama ljudi te dobi. Naime,
to je dob kada mladi ljudi tra`e partnera, poku{avaju os-
novati obitelj, tra`e posao, `ele se afirmirati u profesional-
nom i osobnom `ivotu, pa im religioznost i vjerska praksa
odlaze u drugi plan. Mo`da bi se razlog mogao tra`iti i u
“smanjenom” interesu za crkveno djelovanje, koje jo{ uvi-
jek dijelom `ivi po konceptu da je vjerska formacija
zavr{ena primanjem odre|enih sakramenata, uklju~uju}i i
`enidbu. Nakon toga relativno je slaba formativna ponuda
crkvenoga rada.

Evidentno je pak da srednjo{kolci i studenti pokazuju
zna~ajno pove}anje religioznosti i religiozne prakse u od-
nosu na skupinu od 18 do 35 godina. Za{to? Vjerojatno su
potrebna dodatna istra`ivanja. Ovdje se mo`e izre}i samo
pretpostavka. Naime, kada je rije~ o srednjo{kolcima, mo-
`emo pretpostaviti da se tu o~ituje efekt vjeronauka u {ko-
li i sustavne katehizacije. Dru{tveni i crkveni sustav jo{
uvijek s njima formativno rade. A kod studenata je o~ito
da religioznosti i vjeri pristupaju sve dublje i ozbiljnije.
Zato se kod njih pove}ava broj onih koji prestaju biti
prakti~ari te broj onih koji su dosljedniji prakti~ari vlastite
vjere. Jo{ se znatnije u njih smanjuje broj onih koji iz pu-
koga naslije|a obdr`avaju vjerske obrede.

Treba zapaziti da je sve ve}i raskorak izme|u religioz-
noga znanja i dosljedne religiozne prakse. Zapravo je rije~
o vrlo ra{irenoj pojavi u kr{}anstvu kad se iz ukupnosti
vjere uzima samo dio prema vlastitu naho|enju. U istra-
`ivanju to je ve} izrijekom formulirano da se prihva}a sa-
mo dio onoga {to se nalazi u ukupnosti vjerskoga sadr`aja.

Na kraju je o~ito da su podru~ja `ivotnoga, javnoga,
socijalnoga i seksualnoga morala te droge i samoubojstva
ozbiljan izazov za sve odgojne institucije kao i crkve, po-
sebno Katoli~ku. Rije~ je o nu`nom, `urnom i sustavnom
odgojnom zahvatu, oko kojega bi svi trebali biti slo`ni te
podr`ani od relevantnih dru{tvenih institucija.
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Antun [undali}
RETRADICIONALIZACIJA ILI REVITALIZACIJA RURALNOGA

PROSTORA SLAVONIJE I BARANJE

Slavonija s Baranjom ~ini agrarno najplodniji dio Hrvat-
ske na kojemu `ivi oko milijun stanovnika. Plodnost tla,
pogodna klima, agrarna i, dakako, ruralna tradicija pred-
stavljaju upori{ta i odrednice kontinuiteta orijentacije na
poljoprivredu ovih podru~ja. Oduvijek je poljoprivreda bi-
la dominiraju}a djelatnost i prepoznatljivo obilje`je Slavo-
nije i Baranje. Poljoprivreda je ovdje i u najcrnjim vreme-
nima (od turske, preko austro-ugarske i kara|or|evi}evske
vlasti do socijalisti~ke jugoslavenske) bila domicilnom sta-
novni{tvu jedini oslonac pre`ivljavanja. Politi~ka neza{ti-
}enost seljaka kao povijesna konstanta nije se bitno promi-
jenila ni danas. Premda je hrana klju~ni resurs za `ivot sva-
koga dru{tva, pitanje je kako to da je politi~ka zajednica
tako nezainteresirana za poljoprivredu, a onda i za stanov-
ni{tvo koje tu djelatnost odr`ava.

Dana{nje, pak, prilike bitno su druga~ije od pre|a-
{njih socijalisti~kih, pa kao takve na~elno ne smiju repro-
ducirati isto stanje ni u jednom sektoru djelatnosti, a po-
glavito ne u poljoprivredi. Poljoprivredu socijalizma obi-
lje`ilo je stvaranje i dominacija poljoprivrednih kombina-
ta te marginalizacija individualnoga selja~kog posjeda. Po-
ljoprivredu tranzicijskoga razdoblja, me|utim, obilje`ava
nejasno}a i nesnala`enje vlasti glede sudbine kombinata i
poticanja okrupnjavanja obiteljskih poljoprivrednih go-
spodarstava.

Slavonija na periferiji – na ovim se prostorima ~esto ra-
bila ova sintagma koja je po~etkom devedesetih vi{e iz-
ra`avala revolt i nemirenje Slavonaca, a danas je postala sa-
mo sintagma rezignacije kojom se potvr|uje stanje domini-
raju}e djelatnosti ruralnih prostora. Selo i poljoprivreda
primjer su “zagubljenosti” u prvoj modernizaciji. Dru{tvo
mora promijeniti sliku o selu i poljoprivredi: selo nije
manje vrijedan socijalni prostor od grada, niti je poljopri-
vreda bezna~ajna, lako nadoknadiva djelatnost u uspored-
bi sa sofisticiranom informacijskom tehnologijom.

Priznatost naroda, kraja, kulture i sli~no naj~e{}e se
prikazuje kao njihova tradicija. Upravo je za Slavoniju i
Baranju bitna i tradicija pripadanja (srednjoeuropskom kru-
gu) i tradicija posebnosti (kulturni identitet regije).

Slavonija i Baranja jest regija koja najvi{e ba{tini ru-
ralnost, a time i obilje`ja selja~ke kulture te tradicionalnu
okrenutost stanovni{tva prema poljoprivredi. To se po-
tvr|uje i shva}anjem identiteta Slavonca i Baranjca izvan
Slavonije i Baranje. Selo i selja{tvo, ve} smo naviknuti, in- 227



dikatori su prepoznavanja Slavonije i Baranje u Hrvatskoj.
U posljednjem desetlje}u dodaju se i indikatori: nerazvije-
nost, besperspektivnost, siroma{tvo, emigracijska zona i
sli~no. Sredi{nje je pitanje koja se to ba{tina ovih regija i ka-
ko uklapala u tranzicijski modernizacijski hod u Europu.

Pogledamo li tradiciju poljodjelstva, ne}emo uo~iti
modernizacijske pomake; pogledamo li organizaciju rural-
nih podru~ja, uo~it }emo zamiru}a sela, velike povr{ine
neobra|ene zemlje; osluhnemo li duhovnost sela, ste}i
}emo dojam da se lokalni kolektivitet rasto~io, da su rod-
binske, susjedske, tradicijske i vjerske veze vrlo tanke i ve}
zamijenjene nekim hibridnim individualizmom borbe za
pre`ivljavanje. Ta nova slika ruralne Slavonije i Baranje ka-
zuje da je nestao tradicionalni identitet ovih regija, da se
stopio u egzistencijalnoj konfuziji koja ne ostavlja prosto-
ra po{tivanju kulturne i gospodarske ba{tine.

Pote{ko}a pred kojom se nalazi koncepcija moderni-
zacije sela i poljoprivrede jest u pitanju kako izbje}i da se re-
vitalizacijom ne iznevjeri `iva tradicija ovoga kraja, a da ne
do|e do retradicionalizacije (koja isklju~uje modernizaciju).

Odgovor treba potra`iti u shva}anju revitalizacije i u
o~ekivanjima od revitalizacije sela i poljoprivrede. Revitali-
zacija ne zna~i vra}anje sela autarki~nom gospodarenju,
ona ne zna~i popularizaciju kulturnih obrazaca seoskoga
`ivota predmodernih zajednica. Revitalizacija ~ak ne treba
voditi ni pove}anju broja seoskoga stanovni{tva. Nju treba
shva}ati druga~ije. Ona je zaokret u vrednovanju socijalnih
vrednota. Taj se zaokret mora dogoditi u vi{e smjerova: da
selo prestane biti prostor slabije obrazovane populacije, da
selo ne bude infrastrukturno zaobi|eno, da se selo tretira
kao profesionalno pluralan prostor, da se kroz selo vred-
nuje simbioza s prirodom kao jedini put u odr`iv razvoj.

Vlado [aki}
Marina Perkovi}
Davor Marini}
NEKI ASPEKTI SOCIJALNOG IDENTITETA SLAVONACA I
BARANJACA

U radu su analizirani neki aspekti socijalnog identiteta Sla-
vonaca i Baranjaca. Rad se temelji na teorijama socijalnog
identiteta, koje su se od kraja sedamdesetih godina razvija-
le unutar socijalne psihologije, a njihova primjena na ljud-
ske skupine oblikovane prema razli~itim kriterijima omo-
gu}uje analizu psihosocijalnih karakteristika pripadnika
tih skupina te njihovu socijalnu usporedbu. U radu je po-
zornost usmjerena na neke aspekte socijalnog identiteta228



koji pripadaju me|urazini samoodre|enja prema teoriji sa-
mokategorizacije (Turner, 1985.). Ti su aspekti nazvani re-
gionalnom pripadno{}u, privr`eno{}u, ponosom i stavovima pre-
ma do{ljacima. Svi su u radu definirani operacionalno, tj.
skupinom varijabli indikatora.

Provedeno je terensko istra`ivanje na trokora~nom
probabilisti~kom uzorku gra|ana Slavonije i Baranje. Ispi-
tanici zastupljeni u uzorku potje~u iz pet `upanija slavon-
sko-baranjske regije (Osje~ko-baranjska, Brodsko-posavska,
Po`e{ko-slavonska, Vukovarsko-srijemska i Viroviti~ko-po-
dravska).

Rezultati kontingencijske analize i analize varijance
utjecaja SES-a i sociodemografskih obilje`ja na izra`avanje
regionalne pripadnosti otkrivaju da se njezina izra`enost
razlikuje s obzirom na narodnost, vjeroispovijed i regio-
nalno podrijetlo ispitanika, pri ~emu je regionalni identi-
tet po aspektu do`ivljaja pripadnosti regiji izra`eniji kod
Hrvata, rimokatolika te Slavonaca i Baranjaca u odnosu
na ispitanike iz ostalih skupina prema istim obilje`jima.
[to se ti~e regionalne privr`enosti, sli~ne analize pokazuju
da se do`ivljena privr`enost regiji kao aspektu regionalnog
identiteta razlikuje kod ispitanika s obzirom na njihov
spol, dob, regionalnu pripadnost i socioekonomski status.
Pri tome, mo`e se zaklju~iti da je regionalni identitet s ob-
zirom na aspekt privr`enosti izra`eniji kod `ena, starijih
ispitanika, Slavonaca i Baranjaca i ispitanika prosje~noga i
iznadprosje~noga socioekonomskog statusa. U radu su na-
vedena i neka metodolo{ka ograni~enja zbog kojih, na
ovoj razini statisti~kih analiza, nije bilo mogu}e analizirati
ostale aspekte identiteta te obaviti slo`enije statisti~ke
obradbe radi preciznijeg uvida u navedene odnose.

Maja [tambuk
TREBAJU LI NAM POSEBNA ZNANJA ZA RURALNI RAZVITAK?

Seoski svijet ima svoje posebnosti koje je nu`no po{tovati
pri projektiranju ruralnoga razvitka. Prije svega valja vodi-
ti ra~una o ~injenici da je seosko dru{tvo nedjeljivo vezano
uz prirodu, dakle uz prostorne ~imbenike, pa prostor od-
re|uje njegova glavna obilje`ja. S gradom je posve druk-
~ije; on je vi{e vezan uz tehni~ki svijet. Upravo na toj razli-
ci temelje se razli~itosti pristupa seoskom i gradskom raz-
vitku. Posebnost ruralnoga razvitka tra`i specijalizirane
stru~njake. U nas se jo{ uvijek na odnos sela i grada gleda
u klasi~nim obrascima, kao na odnos modernog i tradicio-
nalnog. U takvu obrascu selo je sve {to nije grad, mjeri ga
se urbanim kriterijima, njegov razvitak modelira se (ako se
uop}e modelira) prema gradskim zahtjevima i potrebama. 229



Selo je u takvu konceptu komplement, dodatak gradu i ne-
ma izgleda da pre`ivi kao samosvojna “druk~ija” naseljska
jedinica.

Iz odnosa seoskoga prostora i malih seoskih dru{tava
nastao je dana{nji krajolik, koji je vi{e obra|ena priroda,
dakle vi{e je poljoprivredni, humanizirani krajolik nego
{to je posve prirodan. Gusto}a stanovni{tva je niska i pre-
vladava zelenilo. Taj je krajolik vrlo ~itak, natopljen zna-
kovima, simbolima i bogat je izvor identitetskih obilje`ja.
U njemu se ogleda povijest kraja, kultura ljudi koji ondje
`ive, kulture koje ondje uspijevaju, agrarna struktura, tip
naselja, veli~ina obitelji, organizacija socijalnoga `ivota se-
la i jo{ {to{ta.

Bogatstvu i raznolikosti seoskoga svijeta pristaje mo-
dernizacijski pristup, jer takav pristup isklju~uje ekskluziv-
nost bilo kojega segmenta unutar razvojnoga projekta. U
Hrvatskoj se na to ~esto zaboravlja, pa se u cijelom projek-
tu modernizacije zaboravilo modernizirati pristup razvit-
ku sela.

Dru{tveni, politi~ki i ekolo{ki problemi preplavljuju
hrvatska sela i poljoprivredu kao tradicionalnu djelatnost
koja je temelj seoske dru{tvenosti. U njihovu rje{avanju
manje smo anga`irani, oni se smatraju manje va`nima, ne
ustraje se na stru~nosti u njihovu identificiranju, analizi i
rje{avanju. Ovi problemi zanemaruju se u odnosu na po-
pis gospodarskih problema za koje se vjeruje da ih se mo`e
rije{iti jedino uz pomo} obilnih i {to jeftinijih nov~anih
sredstava. Ovakav je pristup na djelu u Hrvatskoj i u prvi
plan stavlja agronomske, veterinarske i tehni~ke discipline,
a isklju~uje ostale. Nu`na je posljedica da o selu govore i
pi{u, ali i odlu~uju, uglavnom stru~njaci spomenutih pro-
fila. Dru{tveni i ostali problemi, smatra se, rije{it }e se
rje{avanjem gospodarskih. Ukupan nadzor nad ruralnim
razvitkom preuzelo je Ministarstvo poljoprivrede i {umar-
stva, iako problemi s kojima se susre}e ruralni razvitak
prelaze snage i kompetenciju jednoga ministarstva. U rje-
{avanju razvojnih ruralnih problema nu`na je horizontal-
na suradnja mnogih ministarstava i mnogih stru~njaka
razli~itih profila.

Ivan Cifri}
ISKUSTVA MJE[OVITE POLJOPRIVREDE: OBITELJSKO
GOSPODARSTVO U TRANZICIJSKIM PROMJENAMA I
NOVIM IZAZOVIMA

U Hrvatskoj je u posljednjih pola stolje}a nastalo mje{ovi-
to gospodarstvo koje je djelovalo ne samo kao oblik orga-
niziraja selja~ke poljoprivrede nego i kao katalizator soci-230



jalnih problema na selu. Iskustva tog modela mogu po-
slu`iti u dana{njem diskursu o oblikovanju, perspektivama
i socijalnoj ulozi obiteljskoga gospodarstva. Zato treba
vrednovati njegovo ranije dru{tveno zna~enje u ruralnim
promjenama i `ivotu seoskoga stanovni{tva.

Mje{ovito gospodarstvo nastaje u kontekstu procesa
druge modernizacije, o kojoj se u na{oj ruralnoj sociologiji
pisalo kao o problemu industrijalizacije poljoprivrede i
dru{tvenim promjenama u seoskim naseljima. Taj model
autor naziva “klasi~ni” model mje{ovitosti, za razliku od
“nove mje{ovitosti” koja nastaje s idejom afirmacije obi-
teljskoga gospodarstva u tranzicijskim promjenama, odno-
sno s izazovima tre}e modernizacije u Hrvatskoj.

Model mje{ovitoga gospodarstva u nas je oblikovan je
60-ih godina dvadesetoga stolje}a. Socijalno i ekonomsko
upori{te imao je u poljoprivrednim kombinatima i zadru-
gama. U ~lanku se govori: (1) o dvije skupine dru{tvenih
uvjeta nastanka obiteljskoga mje{ovitog gospodarstva (a) o
vanjskim ~imbenicima (propast kolektivnog sustava, mo-
dernizacija poljopriverde, tehnolo{ko povezivanje proiz-
vodnje i preradbe, otvaranje novih radnih mjesta) i (b)
unutarnjim ~imbenicima (socijalna sigurnost, atraktivnost
grada, nove potrebe u obitelji i gospodarstvu); (2) o dru-
{tvenoj ulozi i socijalnim posljedicama mje{ovitoga mode-
la obiteljskoga gospodarstva (smanjenje socijalnih konfli-
kata, modernizacija poljoprivrede, promjene vrijednosti i
stila `ivljenja na selu, nestanak starih seoskih elita, nasta-
nak novih socio-profesionalnih slojeva na selu, one~i{}enje
okoli{a); (3) o eroziji modela mje{tovitosti u tranzicijskim
promjenama (nestanak kombinata kao dru{tvenih upori-
{ta) te su (4) nazna~ene neke perspektive.

Zaklju~no se ka`e da model obiteljskoga mje{ovitog
gospodarstva – kao istodobno proizvodni i socijalni model
obiteljskoga rada – nije samo prolazna pojava u ranijem
sustavu nego trajniji oblik organizacije obiteljske poljopri-
vrede povezan s modernizacijom “ruralnoga kompleksa”, s
promjenama u ruralnoj kulturi, preoblikovanjem ruralno-
ga krajolika. Model mje{ovitoga gospodarstva nije samo
dvojnost izvora prihoda nego i iskustva. Obiteljska je po-
ljoprivreda danas suo~ena s novim izazovima tre}e moder-
nizacije, proizvodnim i ekolo{kim rizicima, globalizacijom
tr`i{ta i krizom stalnih radnih mjesta. U tom kontekstu,
smatra autor, mje{ovitost obiteljskoga gospodarstva jest
na~in aplikacije aktualnih ideja “raznolikosti” i “odr`ivo-
sti”. Jedna od perspektiva ruralnoga razvoja jest i mje{ovita
obiteljska poljoprivreda, oboga}ena novim idejama me-
nad`menta i tr`i{noga pona{anja.
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@eljko Pavi}
ULOGA SOCIJALNOGA KAPITALA U RAZVOJU
SLAVONIJE I BARANJE

Tradicionalno se problem regionalnoga razvoja teorijski i
prakti~no razmatrao unutar kejnesijanske i neoliberalne
ekonomijske paradigme. I kejnesijanci i neoliberali vidjeli
su uzroke regionalne ekonomske neu~inkovitosti i razvoj-
noga zaostajanja u manjku faktora proizvodnje, posebice
sirovina i kapitala, koji je ~esto potenciran geografskom
izolirano{}u i udaljeno{}u od tr`i{ta. Kejnesijanci su sti-
muliranje regionalnoga razvoja vidjeli u dr`avnoj interven-
ciji kojom se stvara potra`nja izgradnjom lokalne infra-
strukture, dok su neoliberali rje{enje nalazili u deregulaciji
i stimuliranju individualnoga poduzetni{tva koji omogu-
}uju djelovanje slobodnoga tr`i{ta. Specifi~an polo`aj regi-
ja u eri globalnoga kapitalizma neuspjesi regionalnih inter-
vencija doveli su do ozbiljnoga delegitimiranja ovih dviju
paradigmi i do novih ekonomijskih i sociologijskih kon-
ceptualizacija regionalnoga razvitka.

U ovome se radu razvoj Slavonije i Baranje promatra
u kontekstu teorije socijalnoga kapitala, koja – za razliku
od spomenutih ekonomijskih paradigmi – nagla{ava soci-
jalnu determiniranost ekonomskoga razvoja, tj. njegovu
ovisnost o odnosima povjerenja i kooperativnosti koji su
ukorijenjeni u lokalnim kulturama i koji omogu}uju efek-
tivno mobiliziranje individualnih resursa, odnosno rje{a-
vanje problema kolektivne akcije koji se pojavljuju ako su
ekonomski akteri orijentirani isklju~ivo egoisti~no (maksi-
miziraju vlastitu korisnost). Recentni primjeri razvojno
uspje{nih regija (npr. Baden Würtemberg, regije tzv. Tre}e
Italije) pokazuju da je tajna uspjeha u socijalnom kapitalu,
tj. u mobiliziranju unutra{njih resursa, koje je omogu}eno
dugom demokratskom tradicijom i odnosima povjerenja
proiza{lih iz regionalnog identiteta, dok neuspje{ne regije
uglavnom karakterizira visok stupanj ovisnosti o dr`avi i
hijerarhijskim odnosima me|u regionalnim akterima.

Iako treba po{tovati regionalne specifi~nosti (path de-
pendency), ovi primjeri mogu dati smjernice razvoju Slavo-
nije i Baranje. U tom se smislu poku{ava procijeniti stanje
socijalnoga kapitala u ovoj regiji i dati prijedlozi za njego-
vo razvojno aktiviranje. Slavonsko-baranjski socijalni kapi-
tal osjetno je umanjen autoritarnom komunisti~kom poli-
ti~kom kulturom (unato~ proklamiranom samoupravlja-
nju), ratnim zbivanjima koja su smanjila generalizirano
povjerenje i me|uetni~ku toleranciju te anomijskim zbi-
vanjima u postkomunisti~kom razdoblju. Nu`an, iako ne i
dovoljan, uvjet za razvojno aktiviranje regionalnoga soci-232



jalnog kapitala novi je ustroj hrvatske lokalne samouprave
koja bi se trebala temeljiti na regionalnom principu i koji
bi, za razliku od sada{njega, po{tivao regionalne identitete
i njima se slu`io.

Ovakav endogeni tip razvoja utemeljen na socijalnom
kapitalu nikako ne zna~i potpuno gubljenje uloge dr`ave.
Njezina se uloga svodi na odr`avanje makroekonomske
stabilnosti, velike infrastrukturne investicije, stvaranje soci-
jalnoga kapitala na makrorazini (povjerenje u dr`avne in-
stitucije i pravni sustav) te aktivno podr`avanje nastajanja
i rada gra|anskih udruga i svih drugih oblika lokalnih ini-
cijativa.

Vladimir Jelki}
REGIJA U VREMENU GLOBALIZMA

Autor analizira neka pitanja iz suvremenih rasprava o glo-
balizmu i globalizaciji te nastoji odrediti mjesto regije u
tom svjetskom procesu. Zapo~inje Nietzscheovim pita-
njem: “Kamo pripada na{ moderni svijet: u iscrpljenje ili u
izlazak?” Naime, autor dvoji o sposobnosti moderne da
ispuni svoja obe}anja i pita kakve su posljedice toga ispu-
njenja. Nasuprot ovim dvojbama nalaze se oni koji su uv-
jereni da }e prevladati modernu upravo ostvaruju}i njezi-
na obe}anja. Primjer je za to Karl Marx, koji smatra da do-
stignu}a moderne (kozmopolitski karakter proizvodnje i
potro{nje) na globalnoj razini stvaraju pretpostavke za
emancipaciju ~ovjeka. Autor, ipak, polazi od Hegelova
shva}anja moderne, prema kojem je tu rije~ o procesu u
kojem se subjektivni duh emancipira od samoniklosti tra-
dicionalnih formi `ivota. Istodobno se globalizacija pro-
matra kao nastavak moderne u postmodernim uvjetima.
Autor nagla{ava presudnu ulogu vladavine racionalnosti u
projektu moderne i upozorava na vrijednost kritike te ra-
cionalnosti, posebice kod Nietzschea, Horkheimera i
Adorna. Kritika dovodi do slabljenja projekta moderne,
nestajanja univerzalnoga horizonta emancipacije i do sve-
op}ega relativizma. To je kontekst pojave globalizma koji
obe}ava rje{enje onih problema koje moderna nije uspjela
rije{iti. Globalizam, za razliku od moderne, ne proklamira
nikakav kona~ni cilj, ali je o~ito da bi proces trebao voditi
k svjetskom dru{tvu bez svjetske vlade te ubrzanom ja~a-
nju svih vrsta transnacionalnih veza. Taj se proces razliku-
je od moderne {to nema unifikacijski karakter – on bi tre-
bao ~uvati posebnosti. Me|utim, autor tvrdi da globali-
zam u nekim aspektima pada ispod razine prosvjetiteljstva
i moderne – smanjenjem utjecaja nacionalnih dr`ava sma-
njuje se i utjecaj demokratskih institucija. Stoga on isti~e 233



potrebu za ja~anjem regija kao va`noga ~imbenika u su-
protstavljanju nametanju jednoobraznosti i globalnih rje-
{enja.

Marcel Meler
MARKETIN[KI PRISTUP STVARANJU NOVOG IDENTITETA
SLAVONIJE I BARANJE

Identitet se obi~no iskazuje kao skup zna~ajki, osobina i
svojstava koje nekoga ili ne{to ~ine onim {to on/ono za-
pravo jest. Svrha je stvaranja vlastita identiteta da se u go-
spodarskim, ali i u politi~kim, uvjetima regija Slavonije i
Baranje preobrazi iz objekta u aktivan subjekt svih zbiva-
nja. Pretpostavke za stvaranje dobroga vlastitog identiteta
jesu autohtonost, dakle svojevrsna izvornost gospodarskog
i marketin{kog identiteta, te njegova individualnost, pa
prema tome i prepoznatljivost u odnosu na druge regije.
Istodobno, takva autohtonost ne smije prije}i u svoju su-
protnost, koja bi bila predstavljena potpuno samosvojnim
identitetom koji gotovo ni u jednom segmentu ne bi bio
usporediv s nekim od postoje}ih i u {irim razmjerima po-
zitivno vrednovanih identiteta pojedinih regija.

Regionalni imid` mo`e se definirati kao spoznajna
slika o regiji koju pojedinac stvara na temelju cjelokupno-
ga prethodnog iskustva, stavova, mi{ljenja i uvjerenja koji
su vi{e ili manje, subjektivno ili objektivno, uskla|eni sa
stvarnim obilje`jima. Regija kojoj se `eli stvoriti imid`, ili
promijeniti postoje}i, treba ra~unati na ve}u ili manju
promjenu elemenata koji ~ine imid`, a to su, ponajprije, fi-
zi~ki (fizi~ka, osjetilna i ina obilje`ja), dru{tveni (referen-
tne skupine, situacija kori{tenja i sl.) te psiholo{ki (emoci-
je, `elje, potrebe, motivi, usmjereno pona{anje i sl.).

Empirijski se mo`e ustanoviti kako Slavonija i Bara-
nja trenuta~no nema odre|en i prepoznatljiv identitet koji
rezultira iz jednako tako prepoznatljiva gospodarskog i
marketin{kog identiteta. Za njegovo ostvarenje valja prove-
sti pozicioniranje svih pozitivnih dimenzija vlastita identi-
teta u koherentnu cjelinu koja }e mo}i korespondirati s di-
nami~nom stvarno{}u. To bi ujedno bio i naju~inkovitiji
izlazak iz svih poslijeratnih trauma i na~in priklju~ivanja
suvremenim europskim i svjetskim razvojnim tokovima.
Marketing u svakom slu~aju mo`e biti od velike pomo}i
pri operacionalizaciji takvih nastojanja.

Jama~no je da Slavonija i Baranja treba tek tra`iti svoj
identitet. Gledaju}i marketin{ki, to naravno i ne mora biti
tako, jer se regionalni identitet mo`e i osmi{ljeno marke-
tin{ki izgra|ivati. Marketin{ki identitet regije uklju~uje go-
spodarski identitet te regije, ali i sve ostale identitete koji234



su upotrebljivi prilikom stvaranja marketin{kog identiteta
regije kao cjeline. Ovdje se misli na povijesni, politi~ki, de-
mokratski, kulturolo{ki, nacionalni, sociolo{ki identitet
itd. Valja, me|utim, istaknuti ako je identitet jedne ili tek
nekolicine parcijalnih komponenti integralnog identiteta
jedne regije negativan, mo`e do}i i do negativna identiteta
u cjelini. Prema tome, jedan od temeljnih ciljeva marketin-
ga treba biti odr`avanje parcijalnih identiteta na sukladnoj
kvalitativnoj razini. Me|utim, marketin{ki identitet ipak
je u ve}oj mjeri psiholo{ka kategorija koja se stvara na razi-
ni percepcije pojedinca, ali i {ire. On je u svakom slu~aju
dinami~noga, dakle promjenljivoga, kretanja u pozitiv-
nom, ali, naravno, i u negativnom smislu. Stvaranje mar-
ketin{kog identiteta treba u kona~nici rezultirati pozicio-
niranjem regije prema ostalim regijama u njezinu bli`em
ili daljem okru`enju. Istodobno, marketin{ki identitet tre-
ba biti i rezultat iznala`enja mogu}nosti postavljanja i raz-
vijanja najpovoljnijeg identiteta.

O~ito pred Slavonijom i Baranjom stoje te{ke, iako ne
i nesavladive, zada}e. Stvaranje identiteta regije pritom nije
nimalo jednostavna zada}a. Me|utim, dobro osmi{ljenim
marketingom ova regija mo`e i u razmjerno kratkom vre-
menu ste}i povoljan imid` u javnosti. Ovo je osobito
va`no zbog toga {to se na taj na~in stje~u i odgovaraju}e
prednosti koje se ponajbolje o~ituju u mogu}em utjecaju
na: potro{a~e – pove}anom kupnjom proizvoda ili ko-
ri{tenjem usluga podrijetlom iz ove regije; financijsku oko-
linu – dobivanjem doma}ih i inozemnih zajmova i investi-
ranjem u infrastrukturu ili izravno u gospodarstvo ove re-
gije; ostale zainteresirane ~initelje – podupiranjem poslov-
nih transakcija i razvojnih inicijativa te uklju~ivanjem u
integracijske procese.

U ovom radu nismo `eljeli davati prijedloge o razvoj-
nim pravcima Slavonije i Baranje koji bi u uspje{nom smi-
slu mogli biti operacionalizirani kroz regionalni identitet,
ve} smo `eljeli upozoriti na ulogu regionalnog identiteta,
kako bi Regija Slavonije i Baranje korespondirala s dina-
mi~nom stvarno{}u i time stvarala svoj pozitivni imid` u
Republici Hrvatskoj i u inozemstvu.

Bo`idar Petra~
Krunoslav Zmai}

VELI^INA GOSPODARSTVA U FUNKCIJI ROBNOSTI
POLJOPRIVREDNIH PROIZVODA

Visoki udio obiteljske poljoprivrede u poljoprivredi Repu-
blike Hrvatske u posjedovanju i uporabi osnovnih ~imbe-
nika poljoprivredne aktivnosti, prije svega poljoprivredno- 235



ga, a posebno obradivoga i orani~noga zemlji{ta, poljopri-
vredne radne snage, tehni~kih sredstava i fonda produktiv-
ne stoke ~ini pitanja vezana za uspje{nost poslovanja obi-
teljskih poljoprivrednih gospodarstava znanstveno vrlo in-
teresantnima. Jedno od pitanja jest i veli~ina proizvod-
no-tehni~kih jedinica, odnosno posjedovna struktura u
obiteljskoj poljoprivredi. Posjedovnom strukturom odre-
|ena je struktura obiteljskih poljoprivrednih gospodarsta-
va prema njihovim veli~inama. Kako o veli~ini obiteljsko-
ga poljoprivrednog gospodarstva ovisi njegova organizira-
nost, proizvodna orijentacija, robnost, tehni~ka opremlje-
nost i primjena suvremene tehnologije, u radu se analizira-
ju utjecaji veli~ine gospodarstva, koja su u izravnoj funkci-
ji razvitka hrvatske poljoprivrede. Analizom utjecaja ve-
li~ine gospodarstava na organizaciju proizvodnje, proiz-
vodnu orijentaciju, robnost, tehni~ku opremljenost i prim-
jenu suvremene tehnologije, a polaze}i sa svih analiziranih
stajali{ta, nedvosmisleno se utvrdilo kako je pretpostavka
uspje{nog uklju~ivanja obiteljske poljoprivrede u ostvari-
vanje `eljenih ciljeva razvijanje posjedovne strukture u
smislu njezina mijenjanja, s tim da se drasti~no smanji
broj sitnih posjeda, odnosno gospodarstava, a pove}a broj
krupnih gospodarstava. Drugim rije~ima, te`i se obitelj-
skim poljoprivrednim gospodarstvima dovoljno velikima
da uspje{no obave svoj dio zada}e u ostvarenju ekonom-
skih funkcija poljoprivrede.

Ako polazimo od toga da je posjed “imovinsko-prav-
na kategorija” kojom se obilje`ava vlasni{tvo fizi~ke ili
pravne osobe nad odre|enom imovinom, a doma}a stati-
stika vodi obiteljska gospodarstva prema koli~ini zemlji{ta
koje posjeduje obiteljsko gospodarstvo (dakle, vlasni{tvo
nad poljoprivrednim zemlji{tem), nu`no je utvrditi zna-
~enje koje ima veli~ina poljoprivrednoga gospodarstva. Da-
na{nja posjedovna struktura obiteljskih poljoprivrednih
gospodarstava Republike Hrvatske ograni~avaju}i je ~ini-
telj ukupne poljoprivredne proizvodnje (oko 66% gospo-
darstava veli~ine je do 3 ha i posjeduje 31% obradiva zem-
lji{ta). S obzirom na to da se u kratkom vremenu ne mo`e
bitno promijeniti posjedovna struktura, odnosno prosje-
~na veli~ina obiteljskoga gospodarstva, smatramo da bi no-
sitelji agrarne politike trebali subvencijama i ostalim mje-
rama poticati radno intenzivnu proizvodnju (vo}arstvo, vi-
nogradarstvo, povrtlarstvo, ljekovito i aromati~no bilje i
drugo) kako bi mala obiteljska gospodarstva mogla ostvari-
ti dohodak dovoljan za egzistenciju obitelji.

Za poljoprivredna gospodarstva robnost koja se isti~e
u radu vrlo je va`na, jer prodajom svojih proizvoda na
tr`i{tu poljoprivredno gospodarstvo, odnosno ku}anstvo,236



ostvaruje nov~ani dohodak kao pretpostavku ostvarivanja
`eljene razine `ivotnog standarda i mogu}nosti odvijanja
reprodukcijskoga procesa. Analiza utjecaja veli~ine posjeda
na pretpostavke unapre|enja poljoprivredne proizvodnje,
pa prema tome i na robnost, nedvosmisleno je pokazala
kako u uvjetima sitnoga poljoprivrednog posjeda nema uv-
jeta za unapre|enje poljoprivredne proizvodnje. Poljopri-
vredni posjed i na njemu utemeljeno poljoprivredno go-
spodarstvo ne omogu}uju racionalnu proizvodnju i za go-
spodarstvo svrsishodnu proizvodnu orijentaciju, organiza-
ciju i zadovoljavaju}i stupanj robnosti. U analizi proizvod-
nje i robnosti va`nijih poljoprivrednih proizvoda utvr|ene
su negativne prosje~ne stope pada proizvodnje osnovnih
poljoprivrednih proizvoda u Republici Hrvatskoj od 1990.
do 2000. godine, koje su visoke i kre}u se od 4,85% do
11,27%. Takvi negativni trendovi odra`avaju se na stupanj
robnosti, samodostatnosti, dohodovnosti poljoprivrednih
gospodarstava, konkurentnost i drugo. Op}enito se mo`e
zaklju~iti kako su pozitivne stope otkupa ve}e od negativ-
nih stopa proizvodnje.

Robnost u Republici Hrvatskoj pokazuje od 1988. go-
dine stalan pad uz velika odstupanja, a tek se u zadnjim
godinama uo~ava znatan rast robnosti. Bez obzira na po-
ve}anja robnosti od 1995. do 2000. godine, udio robnosti
relativno je nizak i iznosi u prosjeku 37,75%, iako u pro-
matranom razdoblju robnost poljoprivrednih proizvoda
pokazuje br`i porast, uz manji tempo rasta ukupne proiz-
vodnje. Do pove}anja robnosti poljoprivrednih proizvoda
do{lo je zbog smanjenja naturalne potro{nje na selima. To
pak zna~i da otkupne cijene poljoprivrednih proizvoda,
uklju~uju}i i subvencije, nisu toliko potaknule poljopri-
vredne proizvo|a~e na pove}anje proizvodnje koliko na
smanjenje autokonzuma. Pojednostavnjeno uzev{i, stupanj
robnosti proizlazi iz odnosa veli~ine i strukture proizvod-
nje finalnih poljoprivrednih proizvoda na gospodarstvu te
veli~ine i strukture potro{nje vlastitom aktivno{}u proizve-
denih finalnih poljoprivrednih proizvoda na vlastitu go-
spodarstvu i u vlastitu ku}anstvu poljoprivrednika.

Ljubomir Baban
Kata Ivi}

DIVERSIFIKACIJA KAO BITNA STRATEGIJA RAZVITKA
POLJOPRIVREDE I PREHRAMBENE INDUSTRIJE

ISTO^NE HRVATSKE

U geografskom smislu rije~i pod Isto~nom Hrvatskom ra-
zumijevamo podru~je u koje zadire pet `upanija: 1. Osje-
~ko-baranjska, 2. Vukovarsko-srijemska, 3. Brodsko-posav- 237



ska, 4. Po`e{ko-slavonska, 5. Viroviti~ko-podravska. Dakle,
to nije politi~ko-teritorijalna zajednica, ali u eventualnom
budu}em regionalnom ustroju Republike Hrvatske tih pet
`upanija mogu i trebaju ~initi jednu regiju.

Po~ev{i od 80-ih godina 20. stolje}a, Isto~na Hrvatska
zaostaje u razvoju u odnosu na prosje~ni razvoj Republike
Hrvatske i u odnosu na druge razvijenije hrvatske regije.
Na`alost, pro{li je rat ostavio te{ke posljedice na gospodar-
stvo Republike Hrvatske, a posebno na gospodarstvo Isto-
~ne Hrvatske.

Zbog tih i drugih razloga postavlja se pitanje koje bi
razvojne strategije bile najprihvatljivije za br`i gospodarski
razvoj Isto~ne Hrvatske. Nema sumnje da je jedna od njih
diversifikacija.

U ovom radu diversifikacija se analizira i s teorijskog
i empirijskog stajali{ta na primjeru Isto~ne Hrvatske.

Diversifikacija je lat. rije~ i u op}em smislu zna~i raz-
li~itost.

U marketin{kom smislu rije~i pod diversifikacijom,
odnosno diferencijacijom, mo`e se razumijevati mijenjanje
nekoga proizvoda (oblik, ambala`a, marka itd.) koji zado-
voljava istu upotrebnu vrijednost (korisnost).

Na mijenjanje proizvoda, pa i na~in zadovoljavanja
potreba, djeluju brojni ~imbenici, me|u kojima prevlada-
vaju:

1. oblik i razina tehnologije
2. tr`i{te u punom smislu rije~i.
U ovom radu razlikovat }emo tri oblika diversifikaci-

je: horizontalnu diversifikaciju (integraciju), vertikalnu di-
versifikaciju (integraciju) i pobo~nu (lateralnu) diversifika-
ciju

Horizontalna diversifikacija ozna~uje proizvodnju ne-
ovisnih poljoprivrednih proizvoda. Ona u osnovi zna~i
{irenje proizvodnoga programa (proizvodnja p{enice, ku-
kuruza, {e}erne repe itd.). Ovaj tip (oblik) diversifikacije
uvjetovan je brojnim ~imbenicima, me|u kojima isti~emo:
povr{inu obradive zemlje, nu`nost plodoreda, klimu, tr`i-
{te, kapital itd.

Vertikalna integracija ozna~uje proizvodnju onih po-
ljoprivredno-prehrambenih proizvoda koji su me|usobno
uvjetovani (npr. p{enica – kruh – tjestenina; suncokret – je-
stivo ulje – maslac itd.). Takva integracija predstavlja dubi-
nu proizvodnoga programa – stupanj finalizacije.

Prehrambena industrija uvelike je investicijski inten-
zivna (npr. tvornice {e}era, tvornice ulja itd.), pa }e ona
zahtijevati masovnu proizvodnju, odnosno veliko tr`i{te.

Pobo~na (lateralna) diversifikacija, kako joj i samo
ime ka`e, ide uz bok horizontalne i vertikalne diversifika-238



cije. Poljoprivredno-prehrambena proizvodnja zahtijeva re-
zervne dijelove, ambala`u itd., pa ti i drugi proizvodi oz-
na~uju pobo~nu diversifikaciju. Na osnovi proizvodnje lje-
kovitoga bilja mogu se proizvoditi lijekovi, pa }e i oni biti
lateralno vezani za poljoprivredu.

Gospodarstvo Republike Hrvatske, a i Isto~ne Hrvat-
ske, nalazi se u fazi recesije, pa i krize. Tomu je vi{e razlo-
ga, me|u kojima treba istaknuti: 1. rat, 2. su`avanje tr`i{ta,
3. promjenu gospodarskoga sustava (tranzicija), 4. dezinve-
sticije.

Glavna gospodarska struktura Isto~ne Hrvatske jest
poljoprivreda i prehrambena industrija. Navedene djelat-
nosti tako|er su u svojevrsnoj gospodarskoj krizi.

Mogu}e su brojne strategije razvitka Isto~ne Hrvatske,
a na{a istra`ivanja stavljaju te`i{te na horizontalnu, verti-
kalnu i pobo~nu (lateralnu) diversifikaciju.
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Dr. sc. Pero Ara~i} (1944.), doktorirao u Rimu, iz-
vanredni profesor na Teologiji u \akovu. Osim preda-
va~kog rada sudjeluje u doma}im i me|unarodnim znan-
stvenim projektima socioreligijske i teolo{ke naravi. Vodio
je za Hrvatsku me|unarodni projekt istra`ivanja religioz-
nosti i vjere u poslijekomunisti~kim zemljama “Auf-
bruch”. Nekoliko studija je objavio u inozemstvu a na
hrvatskom 11 knjiga samostalno ili kao suautor. Napisao
je oko 70 znanstvenih radova. Nastupa na brojnim ino-
zemnim i doma}im znanstvenim skupovima.

Dr. sc. Ljubomir Baban (1935.) redoviti je profesor
na Ekonomskom fakultetu u Osijeku. Ekonomski fakultet
u Zagrebu zavr{io je 1961. g. Na istom fakultetu magistri-
rao je 1969. g. i doktorirao 1974. g., te 1996. g. prijavio
drugu doktorsku disertaciju. Objavio je preko 250 radova
u zemlji i u inozemstvu, a me|u njima, samostalno ili u
suautorstvu 12 knjiga. Sudjelovao je na vi{e doma}ih i
me|unarodnih znanstvenih skupova. Znanstveni interes
pokriva {iroko podru~je: od problema tr`i{ta i poslovnog
marketinga do agrarne ekonomije i metodologije znanstve-
nog istra`ivanja.

Dr. sc. Ivan Cifri} (1946.), redoviti profesor Odsjeka
za sociologiju Filozofskog fakulteta Sveu~ili{ta u Zagrebu.
Predavao je, me|u ostalim, sociologiju sela, sociologiju
obrazovanja, sociologiju religije. Utemeljitelj je kolegija so-
cijalna ekologija i ~asopisa Socijalna ekologija kojemu je du-
gogodi{nji urednik. Vodio je mnoge znanstvene projekte.
Organizirao je ili sudjelovao na vi{e doma}ih i me|una-
rodnih znanstvenih skupova. Objavio je samostalno 5
knjiga i vi{e od stotinu znanstvenih i stru~nih radova u
~asopisima i zbornicima.

Mr. sc. Gordan ^rpi} (1966.), zaposlen u Centru za
promicanje socijalnog nauka Crkve, Hrvatske biskupske 243



konferencije. Diplomirao je sociologiju, teologiju, te elek-
trotehniku. Magistrirao je sociologiju, podru~je sociologije
religije. Bavi se sociologijom religije. Sura|ivao je u vi{e
doma}ih i me|unarodnih istra`iva~kih projekata. Objavio
je dvadesetak znanstvenih radova, te vi{e stru~nih ~lanaka.

Dr. sc. Kata Ivi}, zaposlena na Ekonomskom fakulte-
tu u Osijeku u zvanju docenta. Obranila je 1994. g. diser-
taciju: “Izvori i analiza informacija u strategijskom plani-
ranju i odlu~ivanju u poduze}u”. Objavila je sa suautori-
ma tri ud`benika, a samostalno priru~nik “Izabrana bi-
bliografija iz agroekonomije” (1999. g.). Aktivno sudjeluje
u radu na projektima, na znanstvenim i stru~nim skupovi-
ma u zemlji i u inozemstvu, te objavljuje u znanstvenim i
stru~nim ~asopisima. Stru~no i znanstveno podru~je djelo-
vanja su joj znanstvene i tehnolo{ke informacije, njihovo
kori{tenje i novi oblici primjene, informacijski manage-
ment, propedeutika i knji`ni~arstvo.

Dr. sc. Vladimir Jelki} (1960.), zaposlen kao docent
na Pedago{kom fakultetu u Osijeku, gdje predaje etiku i
uvod u filozofiju. Filozofiju i komparativnu knji`evnost
diplomirao je 1984. na Filozofskom fakultetu u Zagrebu.
Na istom je fakultetu magistrirao i doktorirao filozofiju.
Radio je kao asistent na Odsjeku za sociologiju Filozof-
skog fakulteta u Zadru od 1986. do 1992. godine. U Insti-
tutu dru{tvenih znanosti Ivo Pilar – Centar Osijek radio je
od 1994. do 2003. godine. Objavio je dvije knjige i 24
znanstvena i stru~na rada. ^lan je uredni{tva ~asopisa “Fi-
lozofska istra`ivanja”; sudjelovao je na vi{e me|unarodnih
znanstvenih skupova.

Damir Marini} (1979.), u Osijeku zavr{io gimnaziju i
Srednju glazbenu {kolu. Na Studiju psihologije na Hrvat-
skim studijima Sveu~ili{ta u Zagrebu diplomirao s temom
“Rezultati testa raspona brojeva kao mjera kapaciteta rad-
nog pam}enja: razmatranje u funkciji dobi i spola”. Sudje-
lovao na jednom me|unarodnom i dva doma}a znanstve-
no stru~na skupa.

Dr. sc. Marcel Meler (1950.). Redoviti profesor u
trajnom zvanju predaje predmet “Marketing” na Ekonom-
skom fakultetu u Osijeku gdje radi od 1973. godine. Preda-
je marketin{ke predmete i na poslijediplomskim studijima
u Dubrovniku, Osijeku, Rijeci, Splitu i Zagrebu. Magistri-
rao je 1976. i doktorirao 1982. godine na Ekonomskom fa-
kultetu u Osijeku iz podru~ja marketinga. Ukupno je obja-
vio 189 znanstvenih i stru~nih radova u zemlji i inozem-244



stvu. Objavio je 5 samostalnih knjiga, te 4 knjige u suau-
torstvu. ^lan je uredni{tva britanskog ~asopisa “Journal of
Small Business & Enterprise Development”. Odlikovan je
odli~jem Reda Danice Hrvatske s likom Ru|era Bo{kovi}a
za osobite zasluge u znanosti 1996. godine.

@eljko Pavi} (1974.), zaposlen u zvanju mla|eg asi-
stenta na Institutu dru{tvenih znanosti Ivo Pilar – Centar
Osijek. Diplomirao sociologiju na Filozofskom fakultetu
u Zagrebu (1999.) gdje je trenutno polaznik poslijediplom-
skog studija. Podru~ja znanstvenog interesa su mu eko-
nomska sociologija, politi~ka sociologija i metodologija.
^lan je Hrvatskog sociolo{kog dru{tva.

Marina Perkovi}, osnovnu {kolu i gimnaziju zavr{ila
u Osijeku. Diplomirala (2003.) na Studiju psihologije
Hrvatskih studija Sveu~ili{ta u Zagrebu s temom “Utjecaj
agresivnih kompjutorskih igara na pona{anje djece”.

Dr. sc. Bo`idar Petra~ (1939.), izvanredni profesor na
Ekonomskom i Poljoprivrednom fakultetu Sveu~ili{ta u
Osijeku. Bavi se agrarnom ekonomikom i agrarnom politi-
kom. Suradnik i voditelj vi{e znanstvenoistra`iva~kih pro-
jekata. Objavio je jednu knjigu, te vi{e od trideset znan-
stvenih i stru~nih radova u ~asopisima i zbornicima.

Dr. sc. Vlado [aki} (1954.), vi{i znanstveni suradnik,
ravnatelj Instituta dru{tvenih znanosti Ivo Pilar. Pro~elnik
Studija psihologije na Hrvatskim studijima Sveu~ili{ta u
Zagrebu. Podru~je znanstvenog rada: socijalna psihologija,
socijalna patologija, psihologija li~nosti, politi~ka psiholo-
gija. Objavio jednu knjigu eseja iz podru~ja politi~ke psi-
hologije, dvije u koautorstvu iz podru~ja socijalne psiholo-
gije i psihologije li~nosti, te samostalno i u koautorstvu
uredio jo{ nekoliko knjiga; objavio ~etrdesetak znanstve-
nih i stru~nih radova. Sudjelovao na dvadesetak me|una-
rodnih i tridesetak doma}ih znanstvenih skupova. ^lan
dviju me|unarodnih i dviju doma}ih znanstvenih udruga.

Dr. sc. @arko [pani~ek (1960.). Diplomirao je filozo-
fiju i etnologiju na Filozofskom fakultetu u Zagrebu 1984.
godine. Na istom fakultetu je magistrirao i doktorirao. Od
1987. godine radi u slu`bi za{tite spomenika kulture kao
etnolog, isprva u Osijeku, a sada u Po`egi. Uz redovite po-
slove konzervatorske slu`be, bavi se istra`ivanjem tradicij-
ske kulture Slavonije i Baranje, ponajvi{e tradicijskog gra-
diteljstva i pu~ke pobo`nosti. Objavio je dvije knjige te
vi{e znanstvenih i stru~nih ~lanaka u doma}im i stranim 245



publikacijama. Sudjeluje na doma}im i inozemnim znan-
stvenim skupovima.

Dr. sc. Maja [tambuk (1947.) vi{i znanstveni surad-
nik u Institutu dru{tvenih znanosti Ivo Pilar. Bavi se so-
ciologijom sela, te je objavila pedesetak znanstvenih i
stru~nih ~lanaka te poglavlja u ~asopisima, knjigama i
zbornicima. Vodila je nekoliko doma}ih znanstvenih pro-
jekata. Vi{e godina je ure|ivala ~asopis Sociologija sela. Na
Hrvatskim studijima predaje ruralnu sociologiju. Glavna je
i odgovorna urednica ~asopisa Dru{tvena istra`ivanja. ^lan
je Hrvatskog sociolo{kog dru{tva i European Society for
Rural Sociology.

Dr. sc. Antun [undali} (1959.) izvanredni je profesor
na Ekonomskom fakultetu Sveu~ili{ta J. J. Strossmayer u
Osijeku gdje predaje sociologiju i sociologiju managementa.
Do sada je objavio samostalno dvije knjige i u koautorstvu
jedan sveu~ili{ni ud`benik, te vi{e od 40 znanstvenih i stru-
~nih radova u ~asopisima i zbornicima s doma}ih i me|u-
narodnih znanstvenih skupova. Sudjelovao je i sudjeluje u
znanstveno-istra`iva~kim projektima Instituta dru{tvenih
znanosti Ivo Pilar u Zagrebu. Kao stipendist DAAD-a bora-
vio je u Pforzheimu 1997. godine. ^lan je Hrvatskog socio-
lo{kog dru{tva i European Sociological Association.

Mr. sc. Krunoslav Zmai} (1974.), znanstveni novak
na Poljoprivrednom fakultetu Sveu~ili{ta u Osijeku. Sudje-
lovao je u vi{e znanstvenoistra`iva~kih projekata na Poljo-
privrednom i Ekonomskom fakultetu u Osijeku. Bavi se
ekonomikom poljoprivrede s naglaskom na agrarnu politi-
ku. Objavio je vi{e od deset znanstvenih i stru~nih radova
u ~asopisima i zbornicima.

Dr. sc. Dra`en @ivi} (1968.), znanstveni suradnik u
Institutu dru{tvenih znanosti Ivo Pilar. U`e znanstveno po-
dru~je interesa mu je demografija, osobito razvoj stanov-
ni{tva Hrvatske i demografske posljedice rata. Sudjelovao je
u vi{e istra`iva~kih projekata Instituta te na desetak znan-
stvenih i stru~nih skupova u Hrvatskoj. Objavio je pedese-
tak znanstvenih i stru~nih radova. Na Hrvatskim studijima
(Studij sociologije) predaje kolegije: Demografija i Demo-
grafske tendencije u Hrvatskoj u XX. stolje}u. ^lan je Hrvat-
skog geografskog dru{tva, Hrvatskog `rtvoslovnog dru{tva,
Hrvatskog dru{tva katoli~kih novinara i Matice hrvatske.

Akademkinja Alica Wertheimer-Baleti} (1937.), re-
doviti profesor na Ekonomskom fakultetu Sveu~ili{ta u246



Zagrebu te redoviti ~lan Hrvatske akademije znanosti i
umjetnosti. U {kolskoj godini 1966/67. bila je na studij-
skom boravku na University of Chicago, SAD. Predaje De-
mografiju na redovitom studiju i na poslijediplomskim
studijama, kao cjelovit kolegij, ili povremeno pojedine te-
me (u Zagrebu, Osijeku, Sarajevu, na Studiju za socijalni
rad Pravnog fakulteta u Zagrebu, itd.). Od 1968. do 1972.
bila je predstojnik Demografskog odjela Instituta za
dru{tvena istra`ivanja Sveu~ili{ta u Zagrebu. Bila je pro~el-
nik katedre za demografiju na Ekonomskom fakultetu u
Zagrebu. Sudjelovala u brojnim istra`iva~kim projektima i
na konferencijama o stanovni{tvu u nas i u inozemstvu.
Objavila je do sada vi{e od 150 znanstvenih i stru~nih ra-
dova – knjiga, ~lanaka, rasprava, istra`iva~kih elaborata.
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